UCHWALA NR XVI/92/2025
RADY MIEJSKIEJ W KISIELICACH

z dnia 5 marca 2025 r.

w sprawie zatwierdzenia Koncepcji Smart Village 2030 dla Ochotniczej
Strazy Pozarnej w Kisielicach

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 6 oraz art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca
1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2024 r. poz. 1465, 1572, 1907 i 1940)

uchwala sie, co nastepuje:

8§ 1. Uchwala sie program gospodarczy pn. ,,Koncepcja Smart Village 2030 dla
Ochotniczej Strazy Pozarnej w Kisielicach'" pozytywnie zaopiniowang przez Walne
Zebranie Cztonkéw Ochotniczej Strazy Pozarnej w Kisielicach, stanowigcy
zatacznik do niniejszej uchwaty.

8§ 2. Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczacy Rady
Miejskiej w Kisielicach

Piotr Blinkiewicz
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Zatgcznik do uchwaty Nr XVI/92/2025
Rady Miejskiej w Kisielicach

z dnia 5 marca 2025 r.

Ochotnicza Straz Pozarna w Kisielicach

KONCEPCJA SMART VILLAGE 2030

Kisielice

GMINA KISIELICE

https://pojezierzeilawskie.pl/kisielice/

Kisielice, pazdziernik 2023 roku

> * f X
N * K progam
AN * Rozwoju
Stowarzyszenie Obszardw
taczy Nas Kanat Elblaski *
Lokalna Grupa Dziatania w Elblagu
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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie”.

Instytucja Zarzadzajaca PROW 2014-2020 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Koncepcja Smart Village 2030 opracowana przez
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rozwoju lokalnego w ramach inicjatywy LEADER, poddziatanie 19.2 Wsparcie na wdrazanie operacji w ramach strategii rozwoju lokalnego

kierowanego przez spotecznos¢” objetego Programem Rozwoju Obszarow Wiejskich w na lata 2014-2020
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WPROWADZENIE
1. OPIS PROCESU OPRACOWANIA KONCEPCJI SMART VILLAGE

Koncepcja zostata opracowana we wspotpracy zespotu ekspertéw oraz mieszkancow
Kisielic. Proces tworzenia koncepcji zaplanowano w trzech etapach spotkan warsztatowych
Z mieszkancami. Poprzedzito go wczesniejsze podpisanie uméw grantobiorcy z grantodawca,
Stowarzyszeniem taczy Nas Kanat Elblaski Lokalna Grupa Dziatania, 5 maja 2023 roku
w Mitomtynie, a nastepnie 3 lipca 2023 roku w Kisielicach z zespotem ekspertow. Plan spotkan
i wspotpracy ze spotecznoscig zostat przygotowany zgodnie z postanowieniami zawartej umowy.

Pierwszy warsztat odbyt sie 3 lipca 2023 roku w Urzedzie Miejskim w Kisielicach.
Uczestniczyto w nim 11 os6b reprezentujacych mieszkancéw Kisielic, grantobiorce i zespot
ekspertow. Celem warsztatu byto przedstawienie zatozen programu Smart Village,
przeprowadzenie analizy SWOT sytuacji spotecznosci i miejscowosci. Przeprowadzono takze
analize potrzeb i probleméw mieszkancow oraz opracowano mape interesariuszy, dziatajacych
w otoczeniu. Po spotkaniu zespdt ekspercki uporzadkowat iopracowat zebrane dane.
Przygotowano wnioski z analizy SWOT. Przeprowadzono badania gabinetowe, przygotowano opis
miejscowosci oraz przeprowadzono analize sytuacji spoteczno-demograficznej i gospodarczej.
Przeprowadzono analize istniejacej infrastruktury turystycznej i jej wykorzystania.

W sierpniu 2023 roku przeprowadzono badania ankietowe wsrod mieszkancéw miejscowosci.
Opracowano i udostepniono e-ankiete przygotowana na platformie Google Forms (zatacznik). Jej
celem byto pozyskanie opinii mieszkancow na temat ich potrzeb w obszarze spotecznym,
kulturowym, turystycznym, klimatycznym, srodowiskowym, technologicznym, a takze ocena
preferencji mieszkancéw wzgledem proponowanych celéow dziatan i rozwiazan. Wyniki ankiety
wtaczono do opracowania i uwzgledniono w koncepcji.

Drugi warsztat z mieszkancami zorganizowano 1 wrzesnia 2023 roku w formie spotkania on-
line na platformie Google Meet. Spotkanie byto poswiecone prezentacji wnioskéw z pierwszego
warsztatu i analizy SWOT oraz wynikow e-ankiety. W drugiej czesci spotkania zespot ekspertow
wspolnie z uczestnikami warsztatow przeprowadzit analize zmian w zakresie dziatalnosci
gospodarczej Kisielic, turystyki oraz preferencji i potrzeb samych mieszkancéow. Na tej podstawie
okreslono misje spotecznosci i okreslono mozliwy obraz przysztosci miejscowosci i spotecznosci
(wizja). W trzeciej czesci warsztatu okreslono ogoélne cele koncepcji, wynikajace z nich cele
szczegbtowe oraz zadania i wskazniki pozwalajace monitorowac pdzniejsza ich realizacje.
W pracach nad biezacym dokumentowaniem wynikow warsztatu wykorzystano tablice wirtualng
Miro, udostepniang uczestnikom spotkania. Wczesniej zostaty na niej przygotowane narzedzia
niezbedne do przeprowadzenia zaplanowanych zadan.

Wyniki drugiego warsztatu zostaty nastepnie przeanalizowane i opracowane przez zespot
ekspertow. Dodatkowo  przygotowano analize trendow  spoteczno-demograficznych,
technologicznych, ekonomicznych, srodowiskowych oraz politycznych. Uzupetniono ja analiza
wybranych trendéw turystycznych. Obie analizy maja charakter kontekstowy i uwzgledniaja
specyfike, potrzeby oraz procesy dziejace sie aktualnie w obszarach wiejskich. Ich rolg jest
wskazanie uwarunkowan i mozliwych kierunkow dalszego rozwoju.

Trzeci etap konsultacji z mieszkancami przeprowadzono pod koniec wrzesnia 2023 roku. Jej
przedmiotem byta wstepnie opracowana koncepcja Smart Village. Jej robocza wersje w formie
elektronicznej przekazano grantobiorcy w celu upowszechnienia wsréd mieszkancow, zapoznania
sie z jej zatozeniami, dokonania niezbednych zmian, uzupetnien oraz przeprowadzenia
weryfikacji. Po zwrocie w potowie pazdziernika 2023 roku opracowanie ponownie sprawdzono
| przygotowano jego wersje ostateczna. Dokument zawierajacy koncepcje przekazana
grantobiorcy podczas roboczego spotkania 27 pazdziernika 2023 roku w Mitomtynie.
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2. INNOWACYJINOSC OPRACOWANIA KONCEPCJI SMART VILLAGE
W opracowaniu koncepcji Smart Village uwzgledniono opisane ponizej kluczowe aspekty:

1. Uwzglednienie priorytetéow programu. Podczas opracowywania koncepcji Smart Village
uwzgledniono kilka czynnikéw i uwarunkowan. Pierwszym sa priorytety programu Smart
Village:

— koncentracja na problemach i potrzebach grup spotecznych w niekorzystnej sytuacji,
mtodziezy oraz oso6b senioralnych w celu ograniczania negatywnych skutkéw starzenia
sie spoteczenstwa oraz depopulacji wsi;

— promowanie rozwiazan przeciwdziatajacych negatywnym skutkom zmian klimatu
stuzacych ograniczaniu emisji gazéow cieplarnianych, ograniczaniu potrzeb
energetycznych, oszczedzaniu zasobow, w tym szczegélnie wody;

— podejmowania dziatan stuzacych ochronie srodowiska naturalnego, ograniczaniu
antropopresji i dziataniu na rzecz bioréznorodnosci i regeneracji;

— wykorzystaniu nowych technologii na rzecz poprawy jakosci zZycia spotecznosci wsi
i matych miasteczek.

2. Analiza trendéw i innowacji. Ttem rozwiazan zawartych w koncepcji Smart Village sa
trendy i sygnaty zmian (innowacje) wskazujace mozliwe i pozadane kierunki rozwoju, wazne
z punktu widzenia potrzeb i problemow wiejskich spotecznosci. Analiza trendéw wtaczona do
pierwszej czesci koncepcji wskazuje na mozliwe kierunki zmian i utatwia wskazywanie celow
i zadan. Dostarcza takze wiedzy o dobrych praktykach oraz wskazuje na istniejace wzorce
rozwiazan i dziatania.

3. Aktywna partycypacja mieszkancow. W stworzeniu ostatecznej wersji koncepcji Smart
Village regularny i aktywny udziat brali reprezentanci lokalnych spotecznosci. Byli zrodtem
istotnych informacji na temat jakosci zycia mieszkancow, dostarczali wiedzy o problemach
i potrzebach, wskazywali cele i zadania, okreslali swoja role w ich realizacji oraz
weryfikowali i oceniali opracowang koncepcje.
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3. CZESC ANALITYCZNA
3.1. CHARAKTERYSTYKA MIEJSCOWOSCI OBJETYCH KONCEPCJA

3.1.1. Opis i zasoby miejscowosci

Kisielice potozone sa na terytorium gminy miejsko-wiejskiej Kisielice. Gmina jest potozona
w zachodniej czesci wojewddztwa warminsko-mazurskiego i powiatu itawskiego. Ma ona
charakter rolniczy, dysponuje niewielka powierzchnia zalesienia i ma duzy potencjat turystyczny
ze wzgledu na posiadanie wielu walorow przyrodniczych i krajobrazowych. Wiekszos¢ inwestycji
realizowanych w gminie podyktowanych jest dziataniami majacymi na celu zréznicowanie zrodet
dostaw energii woparciu o zasoby odnawialne, poprawa efektywnosci energetycznej
i racjonalnego gospodarowania energia oraz prowadzeniem gospodarki niskoemisyjnej,
innowacyjnymi wdrozeniami w branzy OZE.

W latach 1975-1998 miejscowos¢ Kisielice nalezata administracyjnie do wojewodztwa
elblaskiego. Miasto jest potozone na Pojezierzu Itawskim, w odlegtosci 22 km od Itawy, nad rzeka
Gardeja . W centrum Kisielic zlokalizowane jest Jezioro Kisielickie. Przez miasto biegnie droga
krajowa nr 16. Pod wzgledem historycznym miasto lezy w Prusach Gérnych, na obszarze dawnej
Pomezanii, a kulturowo na Powislu. Wspotrzedne miasta Kisielice GPS to (53.6085, 19.2637).

Rys. 1. Potozenie Kisielic na mapie wojewoédztwa warminsko-mazurskiego

|

— 7 A

o Kisielice

Rys. 2. Potozenie Kisielic na mapie gminy Kisielice

@ Kisielice -
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Kisielice to znaczacy wezet drogowy wojewoddztwa warminsko-mazurskiego. W miescie
krzyzuja sie nastepujace drogi krajowe i wojewodzkie: droga krajowa nr 16 Dolna Grupa -
Grudziadz - Kisielice - Itawa - Olsztyn - Augustow oraz droga wojewodzka nr 522 Gorki - okolice
Kisielic. Dworzec w Kisielicach obstuguje PKS Itawa.

W miescie funkcjonuje miejsko-gminny Osrodek Kultury, miejsko-gminna Biblioteka
Publiczna, zatozony w 1999 roku Amatorski Zespét Wokalny ,,Mirana”, ludowy zespot spiewaczy
»,Pomerania”, ktory rozpoczat dziatalnosci w 1983 roku oraz Ochotnicza Straz Pozarna. W 2009
roku powotano do zycia Stowarzyszenie Mitosnikow Gminy Kisielice. Jednym z jego gtownych
celéw statutowych byto pielegnowanie dziedzictwa kulturowego regionu, poznawanie
i upowszechnianie historii, kultury regionu, wiedzy o ziemi kisielickiej oraz wspieranie dziatan
majqcych wptyw na wszechstronny rozwdj gminy. Stowarzyszenie przestato istnie¢ w 2016 roku.
W miescie znajduje sie koéciét pw. Matki Bozej Krolowej Swiata.

Rys. 3. Ochotnicza Straz Pozarna w Kisielicach

Z miejscowoscia zwiazana jest postac Jana Mazelli (1883-1939). Byt
to proboszcz w Kisielicach (1917-1920) znany jako dziatacz plebiscytowy
i cztonek Powiatowej Rady Ludowej. Po 1920 roku zostat on zmuszony do
opuszczenia miasta z powodu szykan i przesladowania ze strony bojowek
niemieckich. Po agresji Niemiec na Polske zostat zamordowany
w listopadzie 1939 roku w obozie w Radzimiu.

Zabudowa Kisielice to w wiekszosci budynki wspotczesne. Podczas
Il wojny Swiatowej zostata zniszczona wieksza czes¢ zabudowy starego
miasta oOwczesnych Kisielic. Zachowanymi rejestrowanymi zabytkami
miasta sa: koécidt parafialny pw. Matki Bozej Krolowej Swiata, gmach
szkoty podstawowej z 1012 roku i domy z poczatku XX wieku. Inne obiekty
historyczne w miescie to m.in.: dworzec Kisielice, budynek poczty
i budynek po mtynie miejskim, most kolejowy nieopodal Kisielic. W Kisielickim Muzeum
Interaktywnym znajduje sie m.in. makieta dawnej zabudowy Kisielic czy model Zeppelina.

Kisielice sa siedziba Urzedu Gminy. Instytucje zajmujace sie praca na rzecz kultury na
terenie gminy Kisielice to Miejsko-Gminny Osrodek Kultury w Kisielicach i Miejsko-Gminna
Biblioteka Publiczna w Kisielicach (filie: Goryn, Jedrychowo). W gminie miejsko-wiejskiej
Kisielice istnieje takze kilka placowek edukacyjnych: Zespot Szkét w Kisielicach: Przedszkole
w Kisielicach i Szkota Podstawowa im. Henryka Sienkiewicza w Kisielicach, Zespot Szkot
Rolniczych im. Heleny i Stanistawa Sierakowskich w Kisielicach, w sktad ktorego wchodza:
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Technikum Rolnicze o specjalnosci rolnictwo ekologiczne, Technikum Ekonomiczne o specjalnosci
bankowos¢, Liceum Ogolnoksztatcace o profilu policyjno-strazackim, Szkota Policealna dla
Dorostych, Technikum Uzupetniajace dla Dorostych. Przy Zespole Szkét dziata rowniez Specjalny
Osrodek Szkolno-Wychowawczy w Kisielicach prowadzacy przedszkole specjalne, specjalna
szkote podstawowa oraz Zasadnicza Szkote Zawodowa.

Obiekty sportowe w miescie Kisielice to stadion miejski, hala sportowa (w zespole szkot),
boisko do siatkdwki plazowej i kompleks boisk ,,Moje boisko - Orlik 2012 (boisko do siatkowki,
kort tenisowy, boisko do pitki noznej) otwarte w czerwcu 2011 roku. W miescie dziata
Miedzyzaktadowy Ludowy Klub Sportowy ,,Olimpia” z sekcjami pitki noznej i siatkowki. W sezonie
zimowym odbywa sie Halowa Liga Pitki Noznej. W gminie Kisielice organizowane sa réznorodne
imprezy rekreacyjno-sportowe, m.in.: turnieje tenisa stotowego, turnieje pitki noznej ,,Dzikich
Druzyn” oraz druzyn strazackich, turnieje siatkowki plazowej, Halowy Turniej Pitki Noznej,
rodzinny rajd rowerowy, zawody lekkoatletyczne, Spartakiada Druzyn Strazackich, Ogolnopolski
Bieg Przetajowy w Limzy. Na terenie gminy dziataja: MLKS ,,Olimpia” Kisielice, Mtodziezowy Klub
Sportowy ,,Huragan” Klimy, Gminne Stowarzyszenie LZS w Kisielicach.

3.1.2.Rys historyczny

Polskie nazwy miasta (Kisielice, Kisielic) wywodza sie zapewne z nazwy staropruskiej. Na
mapie rekopismiennej z XV wieku Sedziwoja z Czech widnieje nazwa Kysselecz alias Dreystath
civitas. Niemiecka nazwa Kisielic brzmi Freystadt, czesto pisana jako Vrienstadt.

Jak Pisze Henryk Plis na podstawie Kronik Jana Dtugosza, pierwsza lokacja Kisielic byta
holenderska, a byto to tak: w 1147 roku dwczesny ksigze - wtadca Polski Bolestaw Kedzierzawy
osadza w Ziemi Chetminskiej, konkretnie w Chetmnie nad Wistq Holendréw. Kasztelanem
chetminskim zostaje mianowany Hugo Butyr. Okoto 1150 roku Holendrzy zaktadajq grod
Vrienstad/obecne Kisielice, na starym piastowskim szlaku komunikacyjnym z Kujaw do Prus.
Trakt ten zostat utworzony przez ksiecia Bolestawa Chrobrego po podbiciu Pomezanii w 1008
roku. Trakt ten rozpoczynat sie w Kruszwicy i biegt az do Starego Miasta pod Dzierzgoniem.

Grod Vrienstad/Wolne miasto funkcjonuje do lat 1163-1166. W 1166 roku w jego poblizu
rozegrata sie tragiczna bitwa, w ktorej Pomezanie wybili hufce sandomierskie ksiecia Henryka
Sandomierskiego, ktory takze tu zgingt. Jego ciato wykupita rodzina i pochowata w Wislicy.
W wyniku polskiej kleski, Pomezania powrdcita do pogaristwa. Dopiero w 1192 roku owczesny
ksigze, wtadca Polski ksigze Kazimierz Sprawiedliwy podbija Pomezan i osadza w Radzyniu
Chetminskim wojewode mazowieckiego - Krystyna herbu Gozdawa, ktory zyskat przydomek
“rycerz pogranicza”. Niestety Vrienstad juz nie istnieje. Ponownie /wolne miasto jako Freystad
zostato lokowane przez zniemczony réd Pomezan - Stangdéw w koncu Xlll wieku. Na poczqtku XIV
wieku miasto od wdowy i dzieci odkupit biskup pomezarniski.

Kisielice zostaty zatozone przez rod Stangow, ktory przybyt na te tereny okoto 1260 roku.
W 1293 roku rodzina otrzymata od biskupa dobra obejmujace 650 tanow. Nadanie byto forma
nagrody za zastugi von Stangdw na rzecz biskupstwa. Co wazne, dokument umozliwiat rodowi
zatozenie wtasnego miasta przy istniejacej juz osadzie. Dobra rodu objety woéwczas wsie:
todygowo, Trumiejki, Klasztorek, Ptawty, Goryn oraz Gdakowo i Badki. Poczatkowo miejscowos¢
nosita nazwe Vrienstadt, ktérg zastagpiono nazwa Freystadt. Kisielice zostaty zbudowane w latach
1315-1320. Wczesniej na terenie dobr Stangowie zatozyli kolejne wsie: Kamionke (1299) oraz
Brokowo (1303). W 1331 roku Kisielice otrzymaty prawa miejskie. Odbiorcami dokumentu byli
przedstawiciele rodu von Stangoéw, bracia Johann i Ludwig. Centrum miasta stanowit rynek wraz
Z ratuszem. Kisielice otoczone byty murami, ktore rozebrano w 1692 roku. Do miasta mozna byto
wjechac¢ przez trzy istniejace wowczas bramy: Wodna, Biskupska i Prabucka. W 1331 roku
w miescie wybudowano kosciot z drewniang dzwonnica, ktora sptoneta w 1653 roku. Nowa wieza
zostata wzniesiona w 1857 roku. Réd von Stangdw przezywat wzloty i upadki. Miasto niezbyt
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dtugo mogto sie poszczyci¢ faktem, iz zostato zatozone z inicjatywy osob prywatnych. W 1392
roku Kisielice zostaty sprzedane éwczesnemu biskupowi Janowi Monchowi. W rekach biskupich
pozostaty do 1525 roku. Miasto miato od poczatku charakter osrodka handlowego, Kisielice przez
dtugi czas nie mogty jednak sprosta¢ temu zadaniu - brakowato dobrych drog, ktoére taczytyby
miasto z ltawa, Prabutami i Suszem.

Miasto, podobnie jak wiele innych osrodkow w XV-XVII wieku, padato wielokrotnie ofiarg
pozarow, ktore trawity zabudowania, prowadzac do zubozenia ludnosci i regresu gospodarczego.
Na poczatku XVIII wieku miasto nawiedzita epidemia dzumy. Od XVI do XVIII wieku Kisielice
znajdowaty sie na terenie powiatu kwidzynskiego. Po 1692 roku Kisielice mogty wreszcie
korzystac z potaczen drogowych z Kwidzynem, Suszem, Itawa i Biskupcem. W 1818 roku weszty
w sktad powiatu suskiego. Od 1402 roku piecze nad miastem sprawowat burmistrz, ktorego
wspierat zastepca. W 1743 roku Kisielice staty sie miastem garnizonowym za sprawa ulokowania
w nim | Regimentu Kirasjerow. Od 1743 do 1777 roku stacjonowat tu réwniez IX Regiment
Dragondw. W 1899 roku w miescie uruchomiono potaczenie kolejowe z Prabutami i Kwidzynem.
Powstanie sieci kolejowej doprowadzito do uruchomienia w miescie browaru, niewielkiej fabryki
mydta; wzniesiono rowniez siedem wiatrakdw oraz 90 prywatnych zaktadow rzemieslniczych.

Przed 1939 rokiem w miescie dziataty dwa mtyny, cegielnia, tartak, fabryka maszyn
rolniczych i mleczarnia. W 1926 roku uruchomiona zostata linia autobusowa Kisielice-Susz.
W 1773 roku Kisielice liczyty 823 mieszkancow. W 1816 roku w miescie zyto 1047 oséb, ale juz
w 1855 liczba mieszkancow wzrosta do 2032. W 1937 roku miasto liczyto 3092 mieszkancow. Na
poczatku XX wieku w Kisielicach istniaty dwie szkoty podstawowe oraz szkota gospodarstwa
wiejskiego. W 1925 roku uruchomiono szkote srednia. Kisielice byty zamieszkane przez katolikdw,
ewangelikow i ludnos¢ wyznania mojzeszowego. Kazde wyznanie posiadato wtasna swiatynie.
Przed wybuchem Il wojny swiatowej w Kisielicach dziatata filia banku oraz Powiatowa Kasa
Oszczednosci. Od 1902 roku wydawano ,,Gazete Kisielicka”. Na frontach | wojny Swiatowej
polegto 81 mieszkancow Kisielic. W okresie poprzedzajacym plebiscyt 1920 roku w miescie
prowadzono polskie akcje propagandowe; zatozono biblioteczke Towarzystwa Czytelni Ludowych,
urzadzano odczyty oraz kursy jezyka polskiego. Po klesce Polski w plebiscycie dziatacze z Kisielic
byli narazeni na liczne szykany oraz agresywne wystapienia niemieckich nacjonalistéw. W 1931
roku w obchodach 600-lecia miasta uczestniczyt sam prezydent Rzeszy Paul von Hindenburg.
Wojska radzieckie wkroczyty do miasta 22 stycznia 1945 roku, palac zabudowania mieszkalne
i gospodarcze. Zdewastowane, zniszczone Kisielice w roku 1946 utracity prawa miejskie. W roku
1986 roku Kisielice odzyskaty prawa miejskie.

Po Il wojnie swiatowej gmina Kisielice byta czescia powiatu suskiego (z siedziba w Itawie)
w wojewodztwie olsztynskim. W 1954 roku, na mocy ustawy z dnia 25 wrzesnia 1954 roku
o reformie podziatu administracyjnego wsi i powotaniu gromadzkich rad narodowych, istniejace
dotychczas gminy zastgpiono gromadami. Gmina Kisielice stata sie gromada nalezaca do powiatu
suskiego, ktory w 1958 roku na podstawie Rozporzadzenia Rady Ministréw z dnia 15 grudnia 1958
roku zostat przemianowany na powiat itawski. Gromada przetrwata do konca 1972 roku, czyli do
kolejnej reformy administracyjnej, ktora przywracata w Polsce podziat panstwa na gminy.
W 1973 roku reaktywowano gmine Kisielice, w jej sktad weszty sotectwa: Biskupiczki, Butowo,
Galinowo, Goryn, Jedrychowo, Kisielice, Klimy, Krzywka, Limza, tegowo, todygowo, Ptawty
Wielkie, Trupel, Wola. 1 czerwca 1975 roku, na podstawie ustawy o dwustopniowym podziale
administracyjnym panstwa, przestat istnie¢ powiat itawski. Gmina Kisielice zostata bezposrednio
czescig wojewodztwa elblaskiego. W 1992 roku na mocy Rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia
26 wrzesnia 1991 roku miasto i gmina Kisielice staty sie jedna jednostka administracyjna.
Ponowne zmiany podziatu administracyjnego panstwa umiejscowity gmine w powotanym
1 stycznia 1999 roku wojewodztwie warminsko-mazurskim, w powiecie itawskim. Gmina Kisielice
graniczy z: gming Susz, gming ltawa, gming Biskupiec (Pomorski) w powiecie nowomiejskim,
gming tasin w woj. kujawsko-pomorskim oraz gminami: Prabuty i Gardeja w woj. pomorskim.
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3.1.3.Sytuacja spoteczno-demograficzna - gmina Kisielice i miasto Kisielice

Gmina Kisielice ma 5 594 mieszkancow, z czego 48,9% stanowia kobiety, a 51,1%
mezczyzni. W latach 2002-2022 liczba mieszkancow zmalata o 10,6%. Sredni wiek mieszkancow
wynosi 40,3 lat i jest nieznacznie mniejszy od Sredniego wieku mieszkancow wojewddztwa
warminsko-mazurskiego oraz nieznacznie mniejszy od sredniego wieku mieszkancow catej Polski.
Mieszkancy gminy Kisielice zawarli w 2021 roku 16 matzenstw, co odpowiada 2,8 matzenstwom
na 1000 mieszkancow. Jest to znacznie mniej od wartosci dla wojewddztwa warminsko-
mazurskiego oraz znacznie mniej od wartosci dla Polski. W tym samym okresie odnotowano
1,7 rozwoddw przypadajacych na 1000 mieszkancow. 27,4% mieszkancow gminy Kisielice jest
stanu wolnego, 54,4% zyje w matzenstwie, 7,4% mieszkancéw jest po rozwodzie, a 8,1% to
wdowy/wdowcy. Gmina Kisielice ma ujemny przyrost naturalny wynoszacy -50. Odpowiada to
przyrostowi naturalnemu -8,85 na 1000 mieszkancow gminy Kisielice. W 2021 roku urodzito sie
36 dzieci, w tym 44,4% dziewczynek i 55,6% chtopcow. Srednia waga noworodkéw to 3 379
gramow. Wspotczynnik dynamiki demograficznej, czyli stosunek liczby urodzen zywych do liczby
zgondw wynosi 0,71 i jest znacznie wiekszy od sredniej dla wojewoddztwa oraz nieznacznie
wiekszy od wspoétczynnika dynamiki demograficznej dla catego kraju. W 2021 roku 24,1% zgondw
w gminie Kisielice spowodowanych byto chorobami uktadu krazenia, przyczyna 20,8% zgondw
w gminie Kisielice byty nowotwory, a 5,8% zgondéw spowodowanych byto chorobami uktadu
oddechowego. Na 1000 ludnosci gminy Kisielice przypada 15,22 zgondw. Jest to znacznie wiecej
od wartosci sredniej dla wojewddztwa warminsko-mazurskiego oraz znacznie wiecej od wartosci
sredniej dla kraju. W 2021 roku zarejestrowano 56 zameldowan w ruchu wewnetrznym oraz 112
wymeldowan, w wyniku czego saldo migracji wewnetrznych wynosi dla gminy Kisielice -56.
W tym samym roku 2 osoby zameldowaty sie z zagranicy oraz zarejestrowano 1 wymeldowanie
za granice - daje to saldo migracji zagranicznych wynoszace +1. 59,2% mieszkancow gminy
Kisielice jest w wieku produkcyjnym, 20,4% przedprodukcyjnym, a 20,4% poprodukcyjnym.

Kisielice sa matym miastem z liczbg mieszkancow wynoszaca 2 035, z czego 49,9%
stanowia kobiety, a 50,1% mezczyzni. W latach 2002-2022 liczba mieszkancéw zmalata o 9,0%.
Sredni wiek mieszkancéw wynosi 41,7 lat i jest porownywalny do $redniego wieku mieszkancow
wojewodztwa warminsko-mazurskiego oraz porownywalny do sredniego wieku mieszkancéw catej
Polski. Mieszkancy Kisielic zawarli w 2021 roku 6 matzenstw, co odpowiada 2,9 matzenstwom na
1000 mieszkancow. Jest to znacznie mniej od wartosci dla wojewddztwa warminsko-mazurskiego
oraz znacznie mniej od wartosci dla Polski. W tym samym okresie odnotowano 1,7 rozwodow
przypadajacych na 1000 mieszkancow. Jest to wartos¢ poréwnywalna do wartosci dla
wojewodztwa warminsko-mazurskiego oraz wiecej od wartosci dla kraju. 27,2% mieszkancow
Kisielic jest stanu wolnego, 54,4% zyje w matzenstwie, 7,4% mieszkancow jest po rozwodzie,
a 8,3% to wdowy/wdowcy. Kisielice maja ujemny przyrost naturalny wynoszacy -10. Odpowiada
to przyrostowi naturalnemu -4,80 na 1000 mieszkancow Kisielic. W 2021 roku urodzito sie
17 dzieci, w tym 41,2% dziewczynek i 58,8% chtopcow. Srednia waga noworodkéw to 3 379
gramow. Wspotczynnik dynamiki demograficznej, czyli stosunek liczby urodzen zywych do liczby
zgonow wynosi 0,71 i jest znacznie wiekszy od sredniej dla wojewodztwa oraz nieznacznie
wiekszy od wspoétczynnika dynamiki demograficznej dla catego kraju. W 2021 roku 24,1% zgondw
w Kisielicach spowodowanych byto chorobami uktadu krazenia, przyczyna 20,8% zgondw
w Kisielicach byty nowotwory, a 5,8% zgonow spowodowanych byto chorobami uktadu
oddechowego. Na 1000 ludnosci Kisielic przypada 12,96 zgondw. Jest to nieznacznie mniej od
wartosci sredniej dla wojewddztwa warminsko-mazurskiego oraz nieznacznie mniej od wartosci
sredniej dla kraju. W 2021 roku zarejestrowano 21 zameldowan w ruchu wewnetrznym oraz
39 wymeldowan, w wyniku czego saldo migracji wewnetrznych wynosi dla Kisielic -18. W tym
samym roku 0 osob zameldowato sie z zagranicy oraz zarejestrowano 0 wymeldowan za granice -
daje to saldo migracji zagranicznych wynoszace 0. 59,1% mieszkancow Kisielic jest w wieku
produkcyjnym, 18,7% przedprodukcyjnym, a 22,2% mieszkancéw jest w wieku poprodukcyjnym.
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Rys. 4. Populacja Kisielic w latach 1995-2022
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Rys. 5. Piramida wieku mieszkancow Kisielic w 2021 roku
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3.1.4. Sytuacja gospodarcza miasta Kisielice na tle gminy Kisielice

W gminie Kisielice na 1000 mieszkancow pracuje 101 osoéb. 61,1% wszystkich pracujacych
ogbétem stanowia kobiety, a 38,9% mezczyzni. Bezrobocie rejestrowane w gminie Kisielice
wynosito w 2022 roku 4,4% (4,4% wsrod kobiet i 4,4% wsrod mezczyzn). W 2021 roku przecietne
miesieczne wynagrodzenie brutto w gminie Kisielice wynosito 4 557,38 PLN, co odpowiada
75,90% przecietnego miesiecznego wynagrodzenia brutto w Polsce. Wsrod aktywnych zawodowo
mieszkancow gminy Kisielice 379 osob wyjezdza do pracy do innych gmin, a 105 pracujacych
przyjezdza do pracy spoza gminy - tak wiec saldo przyjazdow i wyjazdéw do pracy wynosi -274.
3,4% aktywnych zawodowo mieszkancow gminy Kisielice pracuje w sektorze rolniczym
(rolnictwo, lesnictwo, towiectwo i rybactwo), 49,1% w przemysle i budownictwie, a 14,5%
w sektorze ustugowym (handel, naprawa pojazddow, transport, zakwaterowanie i gastronomia,
informacja i komunikacja) oraz 1,2% pracuje w sektorze finansowym (dziatalnos¢ finansowa
i ubezpieczeniowa, obstuga rynku nieruchomosci).
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Rys. 6. Szacunkowa stopa bezrobocia rejestrowanego w gminie Kisielice w latach 2004-2022
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203 osob. Jest to wartos¢ porownywalna do wartosci dla wojewodztwa warminsko-mazurskiego
oraz znacznie mniej od wartosci dla Polski. 63,0% wszystkich pracujacych ogétem stanowia
kobiety, a 37,0% mezczyzni. Bezrobocie rejestrowane w Kisielicach wynosito w 2022 roku 4,4%
(4,4% wsrod kobiet i 4,4% wsrdd mezczyzn). Jest to znacznie mniej od stopy bezrobocia
rejestrowanego dla wojewoddztwa warminsko-mazurskiego oraz znacznie mniej od stopy
bezrobocia rejestrowanego dla catej Polski. W 2021 roku przecietne miesieczne wynagrodzenie
brutto w Kisielicach wynosito 4 557,38 PLN, co odpowiada 75,90% przecietnego miesiecznego
wynagrodzenia brutto w Polsce. Wsréd aktywnych zawodowo mieszkancéw Kisielic 130 oséb
wyjezdza do pracy do innych miast, a 81 pracujacych przyjezdza do pracy spoza gminy - tak
wiec saldo przyjazdéw i wyjazdéw do pracy wynosi -49. 13,4% aktywnych zawodowo
mieszkancow Kisielic pracuje w sektorze rolniczym (rolnictwo, lesnictwo, towiectwo i rybactwo),
49,1% w przemysle i budownictwie, a 14,5% w sektorze ustugowym (handel, naprawa pojazdow,
transport, zakwaterowanie i gastronomia, informacja i komunikacja) oraz 1,2% pracuje w
sektorze finansowym (dziatalnos¢ finansowa i ubezpieczeniowa, obstuga rynku nieruchomosci).
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Rys. 8. Szacunkowa stopa bezrobocia rejestrowanego w Kisielicach w latach 2004-2022
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Rys. 9. Przecietne miesieczne wynagrodzenie brutto w Kisielicach w latach 2002-2021
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W Kisielicach w 2022 roku w rejestrze REGON zarejestrowanych byto 208 podmiotow gospodarki
narodowej, z czego 145 stanowity osoby fizyczne prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza. W tymze
roku zarejestrowano 5 nowych podmiotdow, a 12 podmiotow zostato wyrejestrowanych. Na
przestrzeni lat 2009-2022 najwiecej (34) podmiotow zarejestrowano w 2012 roku, a najmniej
(5) w 2022 roku. W tym samym okresie najwiecej (33) podmiotow wykreslono z rejestru REGON
w 2009 roku, najmniej (7) podmiotéw wyrejestrowano natomiast w 2010 roku. Wedtug danych
z rejestru REGON wsrod podmiotow posiadajacych osobowos¢ prawna w Kisielicach najwiecej
(8) jest stanowiacych spotki cywilne. Analizujac rejestr pod katem liczby zatrudnionych
pracownikow mozna stwierdzié, ze najwiecej (201) jest mikro-przedsiebiorstw, zatrudniajacych
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0-9 pracownikow. 2,4% (5) podmiotéw jako rodzaj dziatalnosci deklarowato rolnictwo, lesnictwo,
towiectwo i rybactwo, jako przemyst i budownictwo swoj rodzaj dziatalnosci deklarowato 19,2%
(40) podmiotow, a 78,4% (163) podmiotdw w rejestrze zakwalifikowana jest jako pozostata
dziatalnos¢. Wsrdéd osob fizycznych prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza w Kisielicach
najczesciej deklarowanymi rodzajami przewazajacej dziatalnosci sa handel hurtowy i detaliczny;
naprawa pojazdow samochodowych, wtaczajac motocykle (33,1%) oraz budownictwo (17,2%).

Gmina Kisielice jako pierwsza w Polsce osiagneta samowystarczalnos¢ energetyczna, co
zapewnity jej 54 turbiny wiatrowe o tacznej mocy prawie 100 MW (stan z 2015 roku). Gmina
Kisielice zwyciezyta w kategorii MANAGENERGY w ramach prestizowego wydarzenia pn.
organizowanej przy Komisji Europejskiej w Brukseli. Kisielice zwyciezyty w swojej kategorii
projektem pn. ,,Gmina Kisielice - Samowystarczalna Energetycznie Gmina”, w ramach ktoérego
zostaty opisane dotychczasowe dziatania i osiagniecia gminy z zakresu: ograniczenia emisji
zanieczyszczen, dazen do uniezaleznienie sie energetycznego gminy, lokalnego rozwoju
gospodarczego w oparciu o inwestycje w OZE. Na terenie gminy znajduje sie 66 wiatrakow, a te
wytwarzaja prad, ktorego wystarczytoby dla nawet 26 tysiecy rodzin. Gmina posiada takze
cieptownie na biomase. Ciepto produkowane jest ze stomy, dzieki czemu rachunki za ogrzewanie
sq dwu- a nawet trzykrotnie nizsze niz w innych miastach w okolicy. Przy okazji okoliczni rolnicy
zarabiaja na sprzedazy stomy. W Kisielicach jest tez biogazownia, ktéra z kiszonki kukurydzianej
wytwarza prad i ciepto do ogrzania cieptej wody wiosng i latem. Wszystko te ekologiczne
elementy infrastruktury sa ze sobg powigzane i nawzajem sie uzupetniaja.

3.1.5.Potencjat i rozwéj infrastruktury turystycznej i rekreacyjnej

Do wybuchu Il wojny Swiatowej w miescie istniaty dwa koscioty (XIV-wieczny stary kosciot
katolicki oraz kosciot ewangelicki) i dwie synagogi. W Kisielicach dziataty dwa mtyny (Scheffera
i Adam), wiatrak Stojki, fabryka maszyn rolniczych Sommnitza, cegielnia Utesch, tartak
Sternberga oraz mleczarnia Towarzystwa Mleczarskiego. Od 1920 roku w miescie wydawana byta
»,Gazeta Kisielicka”, drukowana w miejscowej drukarni Bartelsa. W czasie drugiej wojny
Swiatowej, w szczegolnosci za sprawa ofensywy armii czerwonej zostat zniszczony caty dorobek
kulturalny wielu pokolen, w tym patace i dwory swiadczace o wielowiekowej historii tych ziem.
Dlatego tez turystyczny obraz Kisielic wynika przede wszystkim z walorow srodowiskowych
lokalizacji miasta.

Kisielice i jego okolice lezg na terenach morenowych i sandrowych, wyrozniajacych sie
urozmaiconymi formami rzezby. W obrebie miasta wystepuje jezioro o niewielkiej powierzchni.
Niedaleko miasta potozone jest Jezioro Rakowe, ktore jest kapieliskiem mieszkancow Kisielic.
W okolicach miasta, na terenach sandrowych, znajduja sie jeziora, gtéwnie rynnowe, otoczone
znacznymi kompleksami lesSnymi m.in. Jezioro Gorynskie i Trupel. W okolicy Kisielic znajduje
sie Park Krajobrazowy Pojezierza Itawskiego, posiadajacy status ,,Zielonych Ptuc Polski” oraz Lasy
Panstwowe Nadlesnictwa Susz. Na terenie gminy znajduja sie obszary objete réznymi formami
ochrony przyrody, tj. Obszar Chronionego Krajobrazu Jeziora Gorynskiego (1463 ha) oraz
26 pomnikow przyrody. Sa to pojedyncze okazy i aleja drzew.

W Kisielicach zbiegaja sie trzy trasy rowerowe:

— POCZTYLIONA, z Elblaga do Gorynia, o dtugosci 131,2 km, z zéttym kolorem oznakowania.
Przebieg trasy: Elblag, Gronowo Gorne, Nowina, Przezmark, Komorowo Zutawskie, Pilona,
Myslecin, Pasieki, Weklice, Aniotowo, Leszczyna, Marianka, Pastek, Gotabki, Rogajny, Surowo,
Kwitajny, Zielno, Kronin, Wojtowizna, Zielonka Pastecka, Sambrod, Lesnica, Matdyty,
Zajezierze, Jarnottowo, Badki, Zalewo, Potwies, Witoszewo, Badze, Dolina, Kamieniec,
Rudniki, Olbrachtowo, Olbrachtéwko, Susz, Batoszyce, tegowo, KISIELICE, Goryn;
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— AUTORYTETOW, z Jezierzyc do Kisielic, o dtugosci 59,8 km, z czerwonym kolorem
oznakowania. Przebieg trasy: Jezierzyce, Tynwatd, Rudzienice, Matyki, Gromoty, tawice,
Dziarny, Iltawa, Radomek, Karas, Wonna, Skarszewo, Gulb, Trupel, KISIELICE;

— W KRAINIE WIATRAKOW, z Kisielic do Trupla, o dtugoéci 25 km, z niebieskim kolorem
oznakowania. Przebieg trasy: KISIELICE, Sobiewola, Krzywka, Watdowo, Goryn, Trupel.

W promieniu kilkunastu kilometréow od Kisielic znajduja sie miedzy innymi malowniczo
potozone jezioro Trupel, zlokalizowane w dorzeczu rzeki Liwy Jezior Suskie oraz jezioro Kara$s
usytuowane w niedalekiej odlegtosci od Iltawy, Jezioro Gorynskie w obszarze Chronionego
Krajobrazu Jeziora Gorynskiego. W okolicach miasta wystepuje kapielisko miejskie na Jeziorze
Rakowym.

W biskiej odlegtosci od Kisielic znajduja sie miejscowosci Kwidzyn z zamkiem i katedra,
Prabuty z ruinami zamku Biskupdw Pomezanskich i gotycka katedra, Szymbark z ruinami zamku,
Kamieniec z ruinami patacu (w czasie kampanii 1806-1807 mieszkat tutaj Napoleon Bonaparte
Z Marig Walewska) oraz Ogrodzieniec (z ruinami patacu pruskiego rodu Hindenburg.

Atrakcja turystyczng w wymiarze historycznym, jest natomiast wzniesiony w 1331 roku
kosciot pw. Matki Bozej Krélowej Swiata. Na przetomie lat 50. i 60. XX wieku $wiatynia zostata
odbudowana po sptonieciu w 1945 roku. W kosciele znajduja sie relikwie $w. Wincentego
Pallottiego.

Rys. 10. Kosciot w Kisielicach pw. Matki Bozej Krélowej Swiata

Na dzien 15 grudnia 2017 roku na obszarze Kisielic znajdowato sie 8 zabytkowych obiektow
wpisanych do rejestru zabytkow. Sa to:

—  zabytek nieruchomy z XIV wieku,
—  Kosciot z XIV - XVI wieku,
—  Cmentarz przykoscielny z XIV-XVI wieku,

— budynek mieszkalny z 1910 r. na ulicy Kolejowej 7,
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—  budynek mieszkalny z 1910 r. na ulicy Kolejowej 9,
—  budynek mieszkalny z 1910 r. na ulicy Kolejowej 11,
— budynek mieszkalny z 1910 r. na ulicy Kolejowej 13,

— szkota z 1925 r. na ulicy Alei Wojska Polskiego.

Rys. 11. Lokalizacja zabytkéw w Kisielicach

Przywotujac dane Centralnego Rejestru From Ochrony Przyrody z 2017 roku na obszarze Gminy
Kisielice sa dwie formy ochrony przyrody:

— Obszar Chronionego Krajobrazu Jeziora Gorynskiego wyznaczony 1 lipca 1985 roku
o powierzchni 2 542 ha, w gminach: Kisielice (powiat itawski) i Biskupiec (powiat
nowomiejski). Obejmuje on niecki jezior: Gorynskiego, Dtuzek i Trupel. Ochronie podlega
krajobraz pojezierny o wybitnych walorach turystyczno-rekreacyjnych, gdzie uzytki rolne
stanowia 54,1%, wody 24,2%, a lasy 15,1% powierzchni Obszaru Chronionego Krajobrazu.

— 57 pomnikow przyrody, ktérymi sa:

o 47 debow szyputkowych w Kisielicach (2 szt.), Jedrychowie (1 szt.), Kantowie
(1 szt.), Limzy (5 szt.), tegowie (34 szt.), Ogrodziencu (1 szt.), Ptawtach Wielkich
(1 szt.), Truplu (1 szt.), Watdowku (1 szt.);

o 4 buki pospolite w Kisielicach (1 szt.), Legowie (3 szt.);
o 2 klony pospolite w Limzy (2 szt.);

o 1 lipa drobnolistna w Klimach (1 szt.);

o 1 jesion wyniosty w Ptawtach Wielkich (1 szt.);

o 1 wierzba w Truplu (1 szt.);

o 1 swierk pospolity w Goryniu (1 szt.).
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Rys. 12. Lokalizacja pomnikéw przyrody w obszarze Kisielic

Kisielice nie dysponujg baza obiektow noclegowych, poczawszy od domkow letniskowych,
apartamentow i hosteli, a na luksusowych hotelach konczac.

Rys. 13. Kisielice w obszarze Kanatu Elblaskiego
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3.2. UPROSZCZONA ANALIZA SWOT OBSZARU OBJETEGO KONCEPCJA | WNIOSKI

Strategia rozwojowa jednostki terytorialnej, wtaczajac w to dziatania marketingowe,
powinna zajmowac sie problemami mozliwymi do rozwiazania przy danych zasobach
i umiejetnosciach miejscowosci. Generalnie odrzuca sie taka strategie, ktéra nie stwarza
miejscowosci szczegdlnej przewagi nad jej konkurentami lub przewagi takiej nie wykorzystuje.
Sposobem analizy sytuacji rynkowej jest analiza SWOT, stanowi jedno z gtéwnych narzedzi planu
strategicznego. Jej istotg jest identyfikacja czynnikow wewnetrznych (mocnych i stabych stron)
oraz zewnetrznych (szans i zagrozen) charakteryzujacych przedmiot analizy. SWOT pozwala na
skonfrontowanie szans, mozliwosci oraz ograniczen istniejacych w otoczeniu z zasobami
rozpatrywanymi w kontekscie atutdw i stabosci. Przeprowadzajac analize SWOT, poznajac atuty
i stabosci oraz mozliwosci i zagrozenia stojace przed miejscowoscia mozna oceni¢ szanse
powodzenia okreslonego przedsiewziecia i ryzyko, jakie zostanie podjete. Podstawa opracowania
analizy SWOT byty spotkania warsztatowe z udziatem wtadz samorzadowych Kisielic.

Tabela 1. Analiza SWOT dla miejscowosci Kisielice

MOCNE STRONY
Jezioro miejskie (Jezioro Rakowo).
17 akwenow wodnych w gminie.
Wieza cisnien.
Istniejace Sciezki rowerowe.
Zadawalajacy stan srodowiska naturalnego.
Muzeum interaktywne.
Zabytki wpisane do rejestru i pomniki przyrody.
OZE: kottownia na biomase, biogazownia.
. Preznie dziatajace Koto Gospodyn Wiejskich i Ochotnicza Straz Pozarna
SLABE STRONY
1. Niewystarczajaca baza noclegowa i gastronomiczna dla obstugi ruchu turystycznego.
Emigracja mtodych ludzi i niski poziom ich zaangazowania spotecznego.
Starzenie sie spoteczenstwa w gminie.
Utrudnienia komunikacyjne.
Niska podaz miejsc pracy w Kisielicach.
Brak infrastruktury sanitarnej w miescie i przy jeziorach.
Brak miejsc na spotkania spotecznosci lokalnej (oferty kulturalno-rozrywkowej,
w szczegolnosci dla mtodziezy).
8. Niewystarczajace fundusze na rozwoj infrastruktury technicznej (np. drogi) w gminie.
9. Niska sktonnos¢ spotecznosci lokalnej do angazowania w sprawy spoteczne
SZANSE
1. Moda na korzystanie z oferty agroturystycznej.
2. Pobyt w miejscowosciach o czystym powietrzu z mozliwoscia nabycia produktow
ekologicznych.
Transformacja gospodarki w kierunku Odnawialnych Zrodet Energii.
Moda na lokalne produkty tradycyjne.
Srodki budzetowe na budowe/modernizacje drog lokalnych.
6. Mozliwos¢ wykorzystania funduszy europejskich na rozwoj lokalny.
ZAGROZENIA
1. Konkurencja ze strony innych miejscowosci.
Niestabilne otoczenie prawne w kontekscie realizacji zadan wtasnych przez samorzad.
Wyludnianie sie obszaréow wiejskich.
Starzenie sie spoteczenstwa.
Malejaca sita nabywcza dochoddw.
Niestabilnosc¢ rynkow rolnych, ze wzgledu na ich specyfike.
Pogarszajaca sie dochodowosci upraw i hodowli.
Niekorzystne zmiany uwarunkowan prawnych w zakresie OZE, w tym fotowoltaiki.
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Przeprowadzona analiza SWOT wskazuje na nastepujace zasoby, ktore powinny by¢ wykorzystane
w strategii rozwoju miasta zgodnie z idea smart:
1. Akweny wodne z potencjatem do wykorzystania.
2. Zabytki dziedzictwa historycznego i kulturowego.
3. Trasy rowerowe przebiegajace przez miasto.
4. Troska o srodowisko naturalne i ukierunkowanie miasta na wykorzystanie OZE (Odnawialnych
Zrodet Energii).

Do barier ograniczajacy potencjat rozwojowy zaliczono natomiast:
1. Niski stopien integracji i aktywizacji spotecznej.
2. Braki infrastruktury miejskiej (np. toalety, drogi).
3. Niewystarczajaca baza noclegowa i gastronomiczna dla potrzeb obstugi ruchu turystycznego.
4. Staba widoczno$¢ informacji turystycznych.

33. BADANIA POTRZEB MIESZKANCOW

Warunkiem sine qua non opracowania strategii rozwoju i koncepcji Smart Village jest
identyfikacja potrzeb mieszkancéw, dlatego tez spotkania warsztatowe z mieszkancami
poszczegolnych wsi ukierunkowane byty m.in. na okreslenie preferencji, oczekiwan i szeroko
rozumianych potrzeb spotecznosci lokalnej. Na podstawie zdefiniowanych podczas pierwszych
warsztatow probleméw i wyrazanych opinii nalezy stwierdzi¢, ze kluczowe potrzeby mieszkancow
Kisielic dotycza trzech sfer, tj.:

— turystyki,
— kapitatu spotecznego (integracji),
— ekologii.

W celu gtebszego ich poznania przeprowadzono dodatkowo badania ankietowe. Celem ankiety
byto pozyskanie opinii mieszkancow Kisielic na temat dziatan w obszarze spotecznym, kulturowym,
turystycznym, klimatycznym, srodowiskowym, technologicznym, a takze ocena preferencji
mieszkancow wzgledem proponowanych celow dziatan i rozwiazan. Do 23 wrzesnia 2023 roku
zaledwie 5 kwestionariuszy wywiadu zostato wypetnionych przez cztonkéw spotecznosci lokalnej.
W tej sytuacji wyniki badan nie stanowig rzetelnej wiedzy na temat potrzeb spotecznych
wszystkich mieszkancow Kisielic i nie mogg by¢ podstawa wnioskowania i formutowania strategii
smart. W tym miejscu autorzy strategii jedynie sygnalizuja co nastepuje. Dla uczestnikow badan
najwieksze znaczenie maja:

—  wsparcie mtodych rodzin z dzie¢mi w sferze potrzeb lokalnej spotecznosci (80% wskazan),

— wspotpraca z innymi podmiotami/jednostkami  terytorialnymi oraz tworzenie grup
zainteresowan, np. Kota Gospodyn Wiejskich, warsztaty tematyczne rozwijajace umiejetnosci
w sferze kulturowej (80% wskazan),

—  budowanie wizerunku miejscowosci i spotecznosci w sferze turystyki (80% wskazan),

— modernizacja ogrzewania doméw mieszkalnych i obiektow publicznych, termomodernizacja
budynkow, skrocenie tancuchow dostaw produktow rolnych oraz wykorzystanie odnawialnych
zrodet energii w serze klimatu w wymiarze regeneracyjnosci/ograniczenia emisji gazow (60%
wskazan kazda z odpowiedzi),

—  zaktadanie zbiornikow do gromadzenia wdd opadowych oraz budowanie zbiornikow retencyjnych
w serze klimatu w wymiarze ograniczenia zuzycia wody (80% wskazan),

— ograniczenie wykorzystania $Srodkow chemicznych w produkcji roslinnej oraz ochrona wadd
poprzez budowanie instalacji kanalizacyjnych oraz oczyszczalni Sciekow w sferze ochrony
srodowiska (60% wskazan),

—  zroznicowanie upraw w rolnictwie (stosowanie ptodozmianu, uprawianie wielu odmian roslin,
sadzenie wielu gatunkow roslin), dbatos¢ o glebe oraz tworzenie wodopojow w sferze ochrony
srodowiska w ujeciu bioroznorodnosci (60% wskazan),

— dostepu do Internetu szerokopasmowego/swiattowodu w sferze technologii (100% wskazan).
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W opinii uczestnikow badan sfera spoteczna i kulturowa sa wskazywane jako priorytetowe kierunki
w jakich podaza¢ powinien rozwdj miejscowosci (rys. 15). W tabeli 3 wskazano oczekiwania waskiej grupy
klientow w zakresie tozsamosci Kisielic, obyczajow i tradycji, zmian miejskich, integracji spotecznosci
lokalnej, turystyki i wspotpracy z okolicznymi miejscowosciami.

Tab. 3. Preferencje w zakresie rozwoju miejscowosci

spotecziy 80%
kulturowy B0%
turystyczny 405%
klimatyczmy 40%
Srodowiskowy B0%
technologiczny 20%
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WYROZNIKI MIEJSCOWOSC ZA 5 LAT (WIZYTOWKA)

— fermy wiatrowe;
— piekne ulice i elewacje budynkow, ponad 100-letnie aleje lipowe, szkota z 1915 roku

z Kisielickim Muzeum na poddaszu, odrestaurowany woz strazacki Star-26 eksponowany

przed Kisielickg OSP;
— znany festyn kulinarny;
— wspdlne tradycyjne przyrzadzanie potraw;
— przyjazna atmosfera.

OBYCZAJE | TRADYCJE JAKIE POWINNY BYC PODTRZYMYWANE | ROZWIJANE

— Dozynki, Dni Kisielic, Dzien Strazaka z przemarszem z orkiestra ulicami Kisielic, Dzien
Rodziny;
— Przekazywanie tradycyjnych recept , przepisow kulinarnych.

NAJBARDZIEJ OCZEKIWANE ZMIANY W MIEJSCOWOSCI

— integracja spoteczna;

— wypracowanie trwatej tozsamosci z Kisielicami;
— wsparcie senioréw w wiekszym zakresie;

— utworzenie miejsca do spotkan dla mieszkancow.

DZIALANIA W NAJWIEKSZYM STOPNIU INTEGRUJACE MIESZKANCOW MIEJSCOWOSCI

— nowy festyn, np. Dni Wiatrakow;

— odejscie od komercjalizacji, zaangazowanie wszystkich grup lokalnych, aktywizowanie ich,

zachecanie, eksponowanie i docenianie. Wtedy bedzie angazowac sie wiecej rodzin;
— nowy Festyn;
— Kulinarny, np. pierogowy, golonkowy lub tym podobne;
— wspolne spedzanie czasu;
— wspolne zajecia, warsztaty np. kulinarne, rekodzieto.

DZIALANIA ZACHECAJACE TURYSTOW DO ODWIEDZANIA MIEJSCOWOSCI

— promocja w mediach tradycyjnych i elektronicznych oraz zastosowanie zewnetrznego
oswietlenia zabytkowych budynkow (kosciot, wieza cisnien, szkota) w celu
wyeksponowania ich walorow;

— wiedza, ze Kisielice maja opracowany kalendarz imprez, ktory jest znany od poczatku
roku;

— szlaki turystyczne, punkt widokowy z wiata.

NA CZYM POWINNA POLEGAC WSPOLPRACA Z OKOLICZNYMI SPOLECZNOSCIAMI
(MIEJSCOWOSCIAMI) DAJACA WSPOLNE KORZYSCI

— spotkania integracyjne w celu wymiany doswiadczen;

— mozliwe zorganizowanie wspolnych np. festyndw, turniejéw sportowych, kulinarnych,
poprzez zagwarantowanie niesymbolicznych srodkéw finansowych, aby umozliwic¢
zaproszenie, wreczenie podziekowan, nagrod w konkursach, promocji;

— zapraszanie, np. na koncerty lokalnych zespotdw, wspolne wystepy, konkurowanie na
festynach kulinarnych, itp.;

— rdznorodnos¢ wykonywania potraw z danego regionu-miejscowosci.
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3.4. ANALIZA TRENDOW STEEP | WYBRANYCH TRENDOW TURYSTYCZNYCH

Trendy sa kierunkami i tendencjami zamian widocznymi w potrzebach i zachowaniach
ludzi. Wptywaja na wskazywane i wybierane cele rozwoju, podejmowane decyzje oraz
prowadzone dziatania. Trendy wystepuja we wszystkich istotnych dziedzinach zycia: procesach
spotecznych i kulturowych, procesach gospodarczych, zjawiskach demograficznych, procesach
technologicznych, zjawiskach komunikacji, sposobach rzadzenia i zarzadzania. Trendy réznia sie
charakterem, zasiegiem i sita oddziatywania oraz trwatoscia. Najtrwalsze sa megatrendy. Okres
ich oddziatywania nierzadko przekracza dekade, najczesciej widoczne sa w procesach
demograficznych, srodowiskowych i ekonomicznych, czesto maja charakter mieszany i wystepuja
w kilku dziedzinach. Krétszy okres (5-10 lat) maja makrotrendy, zazwyczaj wystepuja
w odrebnych obszarach. Ich znajomos¢ warto wykorzysta¢ w planowaniu rozwoju. Krotkotrwaty
charakter oraz ograniczony zasieg maja mikrotrendy. Pojawiaja sie na kilka lat i sa dobrze
widoczne w zachowaniach ludzi, nastepnie moga zanikac lub ulegac przeksztatceniu. Trendy nie
sg krotkotrwatymi, sezonowymi modami.

Analiza trendow opracowana dla poszczegolnych koncepcji Smart Village ma charakter
kontekstowy i zostata powigzana z gtéwnymi zatozeniami i priorytetami programu. Jego tworcy
wskazali na potrzebe koncentracji w srodowiskach wiejskich na grupach w niekorzystnej sytuacji
(mtodziez, seniorzy), depopulacji wsi i matych miast, zmianach klimatycznych i srodowiskowych
oraz wykorzystaniu technologii na rzecz poprawy jakosci zycia. Cele programu zaktadaja budowe
partnerstw na rzecz zwiekszania potencjatu wsi oraz tworzenie lokalnych sieci w celu
sprawniejszej realizacji oczekiwanych efektow. Znajomos¢ trendow utatwia planowanie oraz
ocene zmian, pozwala lepiej rozumie¢ motywy i charakter zachowan spotecznosci, a takze
okresla¢ mozliwe kierunki przysztego rozwoju. Trendy moga inspirowac¢ podejmowane dziatania,
okreslac ich charakter i cel, wskazywac korzysci lub wskazywac ograniczenia lub zagrozenia.

W opracowywanej koncepcji Smart Village analiza trendow jest czescia analizy SWOT oraz
analizy kontekstowej sytuacji i dziatan grantobiorcéw, rozpoznania ich otoczenia i interesariuszy.
Trendy utatwiaja uzasadnianie planowanych, postulowanych i wprowadzanych zmian, wskazuja
ich szerszy kontekst i mozliwe nastepstwa. W celu utatwienia orientacji wsrod wielu trendow,
w dalszej czesci zostaty one uporzadkowane w formie analizy STEEP: trendy spoteczne
i demograficzne, technologiczne, srodowiskowe, ekonomiczne i polityczne. Kazdy z trendow
krétko scharakteryzowano, wskazujac na jego kluczowy wyréznik i role w odniesieniu do lokalnej
spotecznosci oraz sytuacji wsi. W koncepcji Smart Village analiza trendow stuzy inspirowaniu
wspotautordw, wskazywaniu aktualnie dokonujacych sie zmian oraz tego jakie czynniki wptyna na
przyszty obraz wsi i wiejskich spotecznosci.

A. TRENDY SPOtECZNE | DEMOGRAFICZNE

1. Starzejace sie spoteczenstwo. Trend demograficzny polegajacy na trwatej tendencji
zmian populacyjnych, zmianie struktury wiekowej mieszkancéw wsi i matych miasteczek,
wzroscie liczebnosci grupy 65+, wynikajacych z tego zmian w zakresie potrzeb i wyzwan
spotecznych. Srodowisko spoteczne wsi wymaga aktywizacji, podtrzymywania i budowania
relacji, przeciwdziatania osamotnieniu i izolacji najstarszych cztonkéw spotecznosci.

2. Depopulacja wsi i miasteczek. Jest trendem demograficznym, ktory aktualnie
i w nadchodzacych latach obejmie spotecznosci wiejskie i matych miast, polega na stopniowym
wyludnianiu sie obszarow wiejskich. Wynika z czynnikow ekonomicznych, spotecznych
i kulturowych. W Europie zachodniej wystepuje od wielu lat i prowadzi do zaostrzania sie
negatywnych konsekwencji starzenia sie spoteczenstwa. Jest konsekwencja rownoczesnego
procesu urbanizacji. Zapobieganie skutkom depopulacji jest celem przedsiewziec
rewitalizujacych i aktywizujacych. Wystepowanie zjawiska depopulacji obszarow wiejskich jest
uzasadnieniem dziatan na rzecz poprawy jakosci zycia mieszkancow tych terenow.
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3. Rozwdj ustug spotecznych (telemedycyna, opieka domowa, ustugi mobilne). Wies jest
miejscem, w ktorym dostepnosc¢ ustug spotecznych jest jednym z wyznacznikoéw jakosci zycia.
Z jednej strony nowe technologie utatwiaja wspieranie wiejskich spotecznosci w podstawowym
zakresie ustug, z drugiej strony, staba dostepnos¢ sieci i ustug komunikacyjnych oraz wykluczenie
cyfrowe spotecznosci moze by¢ barierg w ich wykorzystaniu.

4. Wie$ jako drugie miejsce zamieszkania. Tereny wiejskie pozostaja atrakcyjnym
miejscem osiedlania sie. Wiejskie tereny pod zabudowe moga by¢ atrakcyjne pod wzgledem
ekonomicznym oraz krajobrazowym. Wies moze sie stac czasowym miejscem zamieszkiwania na
zZmiane z miastem, co moze by¢ okazja do taczenia roznych, elastycznych form zatrudnienia,
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, wykorzystywania sezonowosci.

5. Paradygmat lokalnosci i hiperlokalnosci. Lokalnos¢ rozumiana jako relacje z najblizszym
otoczeniem i spotecznoscia sa alternatywa globalizacji i jej efektow. W rdéznych dziedzinach
zycia lokalnos¢ jest traktowana jako atrakcyjna alternatywa masowo produkowanych dobr,
produktow sieciowych pochodzacych z dalekowschodniej produkcji. Z lokalnoscig pozytywnie
tacza sie rowniez preferencje pokoleniowe, lokalne wyroby i miejsca ich powstawania.
Atrakcyjne miejsca potozone w najblizszej okolicy sa uznawane za warte odwiedzenia,
poznawania, rozwoju, wspierania, wykorzystania. Hiperlokalne rozwigzania w zakresie produkcji
i sprzedazy zywnosci, partnerstwa na rzecz gastronomii, wspotpracy, tworzenia oferty
turystycznej i kulturalnej, wyrobow rekodzieta sg czynnikiem aktywizujacym, integrujacym
i wskazujacym nowe mozliwosci rozwoju. Wsie staja sie miejscem rozwoju lokalnej sztuki,
teatru, muzyki, powstawania wiejskich scen oraz imprez kulturalnych.

6. Wies$ w mediach spotecznosciowych. Trend odnoszacy sie do wykorzystania nowych
kanatow komunikacji w dziataniach na rzecz budowania wizerunku wsi i wiejskich spotecznosci,
budowania relacji spotecznosciowych, profilowania dziatan ulokowanych we wsiach
i miejscowych spotecznosciach, budowania relacji z konsumentami, turystami, odbiorcami ustug.
Media spotecznosciowe sa kanatem komunikacji w zakresie dostepnych i nowo tworzonych ustug
i ofert. Umozliwiaja promocje unikalnych miejsc i rozwiazan, integracje dziatan, wyszukiwanie
nowych grup odbiorcéow, uzytkownikéw i uczestnikow przedsiewziec.

B. TRENDY TECHNOLOGICZNE

1. Konektywizm. Jest megatrendem wynikajacym z powstawania swiata wielu rownolegtych
potaczen gwarantujacych mozliwosci zaspokajania potrzeb, komunikowania sie, wielorakich
dziatan, dla ktorych dostepnos¢ rozwiazan sieciowych i obecnosé¢ w sieci staje sie kluczowa.
Nasycanie sie miast i wsi oraz sukcesywny rozwdj infrastruktury komunikacyjnej zréownuje
mozliwosci mieszkancéw réznych miejsc. Dziatania na rzecz rozwoju infrastruktury
komunikacyjnej sa jednym ze sposobdw integracji oraz wyrownywania szans rozwoju.

2. Ekonomia platform (cyfrowa). Ogodlnodostepne rozwigzania cyfrowe daja mozliwosc¢
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej bez potrzeby inwestowania we wtasne serwery, strony,
sklepy. Otwarte platformy (Allegro, Arbnb, Booking.com, Etsy, Olx) stwarzaja mozliwos¢
elastycznego dziatania i budowania wtasnego biznesu z wykorzystaniem tatwo dostepnych
zintegrowanych i funkcjonalnych narzedzi.

3. Manifestacje nowych technologii (Al, AR, MR, ER, VR, automatyzacja, Big Data, Smart
Data). Nowe technologie wirtualne, algorytmizacja i automatyzacja sa czynnikiem rozwoju
nowych ustug i mozliwosci dziatania. Generuja nowe doswiadczenia uzytkownikow, pozwalaja
ogranicza¢ lub eliminowa¢ bariery wynikajace z odlegtosci, daja mozliwos¢ s$wiadomego
wybierania, oceny, gromadzenia wielu réznorodnych danych w krotkim czasie, z duzego obszaru
i przy znacznie ograniczonych kosztach (np. gromadzenie danych o ruchu turystycznym na
podstawie danych z urzadzen uzytkownikow, zbieranych w miejscach wypoczynku, aktywnosci).

Id: 15A76C2F-9BC9-4828-8745-A020103130D9. Uchwalony Strona 25



Koncepcja SMART VILLAGE Kisielic, Gmina Kisielice 2023

4. Rolnictwo precyzyjne. Kierunek zmian polegajacy na wykorzystaniu w rolnictwie szeregu
technologii komunikacyjnych oraz Big Data danych gromadzonych dzieki technologiom
satelitarnym, czujnikom, chipom, serwisom pogodowym, pozwalajacych precyzyjnie oceniac
zachodzace procesy zwiazane z uprawa ro$lin i hodowla zwierzat. Ich efektem sa
zautomatyzowane rozwigzania utatwiajace nawozenie, nawadnianie, karmienie, pojenie,
monitorowanie stanu zdrowia zwierzat. Efektem jest ograniczenie zuzycia srodkéw produkcji,
optymalizacja procesow produkcji, efektywne zarzadzanie transportem, automatyzowanie
rutynowych czynnosci zwiazanych z uprawa i hodowla.

5. Rolnictwo  wspierane technologiami  (GMO, wuprawy wertykalne, uprawa
z wykorzystaniem zamknietego obiegu wody, laboratoryjna hodowla miesa, OZE) - kierunek
zmian stuzacy stworzeniu rolnictwa zrownowazonego, ograniczajacego slad wodny i weglowy,
wykorzystanie $rodkdéw ochrony roslin, zapewniajacego ciagty system wegetacji roslin,
wykorzystujacy odnawialne zrodta energii, sztuczne, energooszczedne oswietlenie.

C. TRENDY SRODOWISKOWE

1. Zmiany klimatyczne. Megatrend odnoszacy sie do szeregu dziatan o podtozu prawnym,
politycznym, spotecznym i gospodarczym, ktorego celem jest przeciwdziatanie negatywnym
zmianom klimatycznym wynikajacym ze stale ogrzewajacej sie atmosfery planety. Efektem
megatrendu jest podejmowanie i integrowanie dziatan stuzacych ograniczaniu antropopresji,
emisji gazdéw cieplarnianych, ograniczaniu wykorzystania zasobdéw. Megatrend ma swoje
manifestacje we wszystkich kluczowych dziedzinach dziatania cztowieka. W rolnictwie wptynie
na rozwoj technologii i rozwiazan przyjaznych srodowisku we wszystkich obszarach dziatania.

2. Rezyliencja. Trend obejmujacy dziatania stuzace budowaniu odpornos¢ spotecznosci
i miejsc na negatywne skutki zmian klimatu i degradacji srodowiska naturalnego, niedostatku
wody, przedtuzajacych sie okresow suszy, ryzyka pozarow, gwattownych zjawisk atmosferycznych
(nawalnych opadow). Rezyliencja wyraza sie w wypracowanych i wdrozonych rozwiazaniach,
ktore pozwalaja ograniczac¢ konsekwencje wymienionych zjawisk lub im skutecznie zapobiegac.

3. Ekowioski. Trend polegajacy na tworzeniu niewielkich lokalnych spotecznosci, w ktorych
systemowo wdraza sie rozwiazania przyjazne S$rodowisku naturalnemu i tworzeniu
zrownowazonych rozwiazan. Ekowioski sa wspierane miedzynarodowg siecig
(https://ecovillage.org/) stuzaca popularyzacji idei, wdrazaniu rozwiazan, utatwianiu
komunikacji, wymiany wiedzy. Sa wspierane programami projektowymi UE.

4. Alternatywne systemy zywienia. Trend odnoszacy sie do dziatan na rzecz produkcji
zywnosci wolnej od GMO, tworzonej tradycyjnymi metodami (np. permakultury, mikro
gospodarstwa). W uprawie, zbiorze i dystrybucji dazy sie ograniczenia strat, skrocenia
tancuchow dostaw, wyeliminowania przemystowych metod uprawy i hodowli, transparentnych
i krotkich tancuchow dostaw. Jednym z czynnikow rozwoju trendu jest rosnace znaczenie
nawykow zywieniowych eliminujacych mieso i wyroby pochodzenia zwierzecego.

5. Dbatos¢ o srodowisko. Megatrend odnoszacy sie do wszystkich aspektow dziatalnosci
produkcyjnej i ustugowej w warunkach wsi. Trend przejawia sie w dziataniach na rzecz
odtwarzania terendw podmoktych, zalesionych, w dziataniach na rzecz biordéznorodnosci
i regeneracji, ograniczania negatywnych skutkow uprawy roslin i hodowli zwierzat metodami
wieloobszarowymi i przemystowymi.

6. Rolnictwo zréwnowazone. Trend, ktorego celem jest stworzenie zréwnowazonego
modelu produkcji zywnosci, zgodnie z agenda SDG 2030 i modelem neutralnosci 2050. Trend
przejawia sie w formach produkcji oraz w dziataniach neutralizujacych jej srodowiskowe skutki.
W rolnictwie zrownowazonym odchodzi sie od wskaznikow ekonomii wzrostu na rzecz
eliminowania zrddet i sposobdw dziatania obciazajacych srodowisko naturalne.
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7. Transformacja energetyczna. Trend stopniowego przechodzenia na odnawialne zrodta
energii, stanowiace alternatywe paliw ze zrodet kopalnych i emisyjnych. Celem jest
wyeliminowanie wegla, gazu ziemnego i innych zrodet energii, ktorych wykorzystanie obciaza
srodowisko naturalne. Obszary transformacji odnosza sie do energii stonecznej, wiatru, wody
oraz innych rozproszonych zZrodet, dostepnych w wyniku wdrazanych technologii
wytwarzania/pozyskiwania. Transformacja energetyczna jest wspierana dziataniami na rzecz
Zrownowazonego budownictwa, termomodernizacji, ograniczania zapotrzebowania
energetycznego w zakresie ciepta i energii elektrycznej.

8. Wiejskie spotecznosci na rzecz OZE. Trend, ktorego przejawami sa dziatania wiejskich
spotecznosci zmierzajace do tworzenia i udostepniania lokalnych farm energetycznych
(fotowoltaicznych, wiatrowych), zaktadania upraw roslin na biopaliwa. Dziatania maja
jednoczesnie charakter prosrodowiskowy oraz aktywizuja lokalna spotecznosé¢, daja nowe zajecia
oraz dodatkowe zrodta dochodow.

9. Wielofunkcyjne lasy. Trend przejawiajacy sie w zmianie podejscia do gospodarki lesnej.
Przejawia sie w réwnoczesnych dziataniach wynikajacych z przyrodniczych, ekonomicznych,
spotecznych i kulturowych funkcji lasu. Kazda z tych funkcji traktowana jest jako réwnoprawna
i stuzy ograniczaniu gospodarki lesnej w jej dotychczasowej postaci na rzecz rozwiazan
stuzacych wykorzystaniu lasu jako miejsca ochrony przyrody, edukacji, rekreacji i turystyki.
Z trendem powiazane sa dziatania na rzecz zwigkszania powierzchni zalesionych, odtwarzania
terendw podmoktych, retencji wody metodami naturalnymi z wykorzystaniem potencjatu terenu.

D. TRENDY EKONOMICZNE

1. Ekonomia cyrkularna. Megatrend obejmujacy cata gospodarke w perspektywie
dtugookresowej w zakresie produkcji dobr oraz udostepniania ustug, polegajacy na tworzeniu
i wdrazaniu kolistych modeli wytwarzania, dystrybucji, mozliwie dtugiego i efektywnego
uzytkowania, naprawy, wspotdzielenia zamiast posiadania, recyklingu i wykorzystania jako
surowca - ,,od kotyski do kotyski”. Model 6R - redukcja (Reduce), powtdrne wykorzystanie
(Reuse), recykling (Recycle), przeprojektowanie (Redesign), regeneracja (Remanufacture),
odzysk (Recover) - stuzy wyeliminowaniu dotychczasowego linearnego sposobu produkcji,
uzytkowania i eliminowania produktow wyeksploatowanych. Celem jest rownoczesne
ograniczenie wykorzystania zasobow, wyeliminowanie S$mieci oraz dostep do dobr
umozliwiajacych racjonalne i rowne zaspokajanie potrzeb spoteczenstwa.

2. Dywersyfikacja/specjalizacja gospodarki wiejskiej. Trend odnoszacy sie do réznicowania
sie sposobow produkcji rolnej, wzroscie roli ustug, odchodzenia od dominacji monokultur
w uprawie roslin oraz hodowli wielkoskalowej. Celem jest ograniczenie negatywnego wptywu na
srodowisko naturalne wielkoobszarowej produkcji rolnej, promowanie technologii przyjaznych
przyrodzie oraz réznicowanie sie modeli biznesowych w rolnictwie w kierunku ustug, dziatalnosci
pozarolniczej, nowych rol zawodowych i miejsc pracy.

3. Ekonomia doswiadczen, ekonomia troski. Dziatania, ktorych celem jest dbatos¢
o wtasne zdrowie, dobrostan najblizszych. Przejawem sa ustugi spoteczne, zdrowotne, formy
aktywizmu spotecznego stuzace dobru spotecznemu. Sa one alternatywa ekonomii wzrostu,
zaktadajacej, ze powodzenie ludzi zalezy od wysokiego poziomu konsumpcji, poziomu dochodow
i innych wskaznikow ekonomicznych.

4. Bezpieczenstwo zywnosci. Megatrend wynikajacy z uwarunkowan prawnych
i ekonomicznych, polegajacy na wdrazaniu rozwigzan wymuszajacych produkcje, dystrybucje,
przechowywanie w rygorystycznych warunkach higieny i bezpieczenstwa. Efektem trendu jest
nie tylko poprawa bezpieczenstwa higienicznego, lecz réwniez powszechne wykorzystanie
chemicznych substancji konserwujacych i przedtuzajacych trwatos¢, masowe stosowanie
opakowan z tworzyw sztucznych.
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5. Zdalna praca. Trend wynikajacy z wykorzystania technologii komunikacyjnych i platform
umozliwiajacych wykonywanie zadan zawodowych w miejscu zamieszkania lub innym dowolnym
miejscu z dostepem do Internetu. Systemy pracy hybrydowej ograniczaja koszty pracy,
poprawiaja bezpieczenstwo, pozwalaja elastycznie dziata¢, ograniczaja skutki wykluczenia
komunikacyjnego w terenach podmiejskich i wiejskich, stwarzaja nowe lub dodatkowe
mozliwosci zatrudnienia.

6. Ekonomia spoteczna. Model dziatalnosci stuzacy rownoczesnemu osiaganiu celow
gospodarczych oraz aktywizowaniu grup wykluczonych spotecznie. Efektem trendu sa
przedsiebiorstwa spoteczne, spoétdzielnie o charakterze produkcyjnym i ustugowym.
W warunkach wsi i matych miast spoétdzielnie spoteczne pozwalaja aktywizowacd lokalne
spotecznosci oraz dajg dodatkowo dochody i powalaja rozwijac sie lokalnym spotecznosciom.

E. Trendy polityczne i organizacyjne

1. Lokalne kooperatywy i partnerstwa. Trend odnoszacy sie do dziatan integrujacych
spotecznosci wokot zadan i potrzeb spotecznosci. Celem aktywnosci moze by¢ zwiekszanie
lokalnego kapitatu spotecznego, aktywizowanie grup wykluczonych, upowszechnianie wspotpracy
zorientowanej na cele spoteczne oraz efekty ekonomiczne i turystyczne. Pozwalaja
spotecznosciom budowac wtasne oferty wypoczynku, upowszechniac¢ idee wspétdziatania, taczyc
kompetencje, wymienia¢ sie doswiadczeniami.

2. Zarzadzanie partycypacyjne (dziatania oparte na wspédlnotach lokalnych). Trend
oddolnego wprowadzania zmian i budowania na ich podstawie konsensusu spotecznego. Aktorami
i promotorami zamian sa lokalne grupy i spotecznosci, aktywisci organizacji pozarzadowych
i dziatacze lokalnego samorzadu. Zarzadzanie oddolne bazuje na potrzebach lokalnej
spotecznosci, wymaga komunikacji i dialogu spotecznego, eksponuje role konsensusu
w podejmowaniu decyzji i w dziataniu.

3. Nowe modele zarzadzania i komunikacji. Wynikaja z dazenia do lokalnego
rozwigzywania problemow i podejmowania wyzwan. Angazujg lokalne grupy i mieszkancow,
pozwalaja rozwiazywac problemy w miejscu ich pojawiania sie i przy pomocy srodkéw,
wyzwalaja lokalng sprawczos¢ i utatwiaja pojawianie sie lokalnych lideréw zmian. Majg zwiazek
Z przemianami pokoleniowymi, wspierajg lokalne inicjatywy.

4, Transparentnos$¢ systemu zywnosciowego. Kierunek zmian polegajacy na dziataniach
ujawniajacych sposoby produkcji, przechowywania, dystrybucji zywnosci, spetniane standardy
i wymagane ujawnienia. Trend daje pozytywny wptyw w sferze mozliwosci zbytu produktow,
budowania relacji z odbiorcami, poprawiania trwatosci zatrudnienia w rolnictwie, zwiekszania
osiaganych efektow i wynikow finansowych.

5. Wiejskie huby. Wie$ staje sie miejscem integracji dziatan na rzecz zaréwno lokalnej
spotecznosci, jak i turystow. Wiejskie organizacje i stowarzyszenia staja sie animatorami
i promotorami lokalnych zmian, integruja spotecznosci wokot wspolnych celdw, tacza
producentow, rozwijaja umiejetnosci i kompetencje mieszkancow, wspieraja powstawanie
lokalnych produktéw, miejsc wymiany, dziatan kulturalnych, nowych lokalnych ustug i inicjatyw,
nowych form aktywnosci.

F. Wybrane trendy turystyczne

1. Trendy turystyczne. Stanowia uzupetnienie pierwszej czesci analizy. Ich wybor zostat
dopasowany do charakteru istniejacych rozwigzan turystycznych, wczesniejszych oraz
aktualnych lokalnych strategii rozwoju stuzacych zwiekszaniu potencjatu turystycznego gmin
i miejscowosci obszaru Kanatu Elblaskiego.
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2. Turystyka wiejska. Jest to odrebny sektor ustug turystycznych, obejmujacy dziatalnos¢
wybranych gospodarstw oraz spotecznosci wiejskich, taczacy miejscowy potencjat krajobrazu
i Srodowiska naturalnego, historii z nowoczesnymi i atrakcyjnymi ustugami. Umozliwia rozwoj
réznorodnych form aktywnosci, tworzenie miejsc wypoczynku, lokalnych centréw aktywnosci,
szlakow, sciezek, atrakcji takich jak wakacje w gospodarstwach, festiwale, wedkowanie,
polowania, turystyke piesza, konna, rowerowa, wodnga. Rola wiejskiej turystyki znaczaco wzrosta
podczas oraz po pandemii covid-19, jako formy kojarzonej z wyzszym poziomem
bezpieczenstwa, dostepnoscia i atrakcyjnoscia.

3. Wioski tematyczne. Trend turystyczny polegajacy na brandingu miejscowosci
i spotecznosci oraz tworzeniu spojnej oferty turystycznej bazujacej na potencjale lokalnych
spotecznosci, ich preferencjach i umiejetnosciach, stwarzajacych warunki do rozwoju lokalnego
dziedzictwa, integrowania spotecznosci wokét wspolnych celéw. Efekty podejmowanych
wspolnych dziatan utatwiaja promocje, docieranie do docelowych grup odbiorcéw, wieksze
zaangazowanie turystow. Idea wiosek tematycznych bazuje na trendzie storytellingu, czyli
tworzenia ofert i ustug na bazie spojnej, atrakcyjnej opowiesci zwiazanej z miejscem,
spotecznoscia lub historycznym motywem!'

4. Turystyka edukacyjna. Srodowisko wiejskie jest atrakcyjnym miejscem praktycznej
i kreatywnej edukacji. Odpowiednio przygotowana oferta zwigzana z dziatalnoscia spotecznosci
wiejskiej (formy produkcji, zasoby i historia miejsca, unikalne umiejetnosci i obiekty) moze
znalez¢ odbiorcow wsrod szkét, placowek edukacyjnych, instytucji i stowarzyszen
aktywizujacych rézne grupy spoteczne. Edukacja moze przybieraé¢ forme warsztatowa, terenowa
(geocaching, questy).

5. Gospodarstwa edukacyjne. Kierunek rozwoju dziatalnosci gospodarczej nastawionej na
wyspecjalizowane ustugi jako kompletna i innowacyjna oferte turystyczna, dajaca zatrudnienie
mieszkancom, stanowiaca czes¢ modelu biznesowego dziatalnosci pozarolniczej, sprzyjajaca
budowaniu relacji z instytucjami i stowarzyszeniami edukacyjnymi, otwierajaca i aktywizujaca
lokalng spotecznosé, zwiekszajaca atrakcyjnosc wsi dla spotecznosci miasta.

6. Turystyka cyrkularna. Model dziatalnosci turystycznej, stanowiacy S$ciezke rozwoju
dziatalnosci gospodarczej. Oferta jest tworzona z poszanowaniem wymagan Srodowiska
naturalnego, potrzeb i mozliwosci lokalnej spotecznosci, szanowania i oszczedzania zasobow.
W zaleznosci od mozliwosci wdrozenia wymagajaca stosowania modelu 6R przy budowaniu
oferty, obstudze turystow, sposobach wykorzystania zasobow oraz ich wspétdzielenia. Turystyka
cyrkularna jest trendem majacym silne wsparcie organizacyjne i finansowe instytucji UE.

7. Turystyka zrownowazona, zielona turystyka. Model dziatalnosci turystycznej, w ktorym
dazenie do ochrony srodowiska naturalnego, mozliwie nieinwazyjnego poznawania jego walorow
staje sie kluczowym celem tworzonej oferty. Moze petni¢ funkcje edukacyjne, moze tez byc
wyroznikiem oferty kierowanej do turystow oczekujacych doswiadczen zwiazanych z bliskoscig
natury, nieskazonego, pierwotnego Srodowiska, wolnosci od sieci, Internetu, nastawionych na
cyfrowy detoks, kontemplowanie walorow przyrody, wellbeing. Zielona turystyka jest okazja do
tworzenia ustug bazujacych na naturalnych zasobach miejsca, dostepie do nieskazonego
srodowiska naturalnego, tworzenia oferty terapii woda, zapachami, dzwiekami natury
i wybranych instrumentéw (kapiele w dzwieku, kapiele lesne).

8. Turystyka doswiadczen. Wyrdznik turystyki, ktorej odbiorcy oczekuja mozliwosci
poznawania i przezywania autentycznych doswiadczen, poznawania miejsc i spotecznosci w ich
autentycznej formie. W turystyce doswiadczen licza sie regionalne produkty, miejscowe
rzemiosto, mozliwos¢ angazowania sie i uczestniczenia turystow w warsztatach, mozliwosc

1 (https://wioska-tematyczna.pl/)
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samodzielnego wykonywania rzeczy, korzystania z atrakcji miejsca, dostep do miejsc unikalnych,
historycznych, poznawania i przezywania opowiesci miejsca.

9. Turystyka aktywna. Sposob spedzania wolnego czasu, poznawania miejsc, przezywania
doswiadczen potaczony z mozliwoscia samodzielnego przemieszczania sie pieszo, rowerem,
motocyklem, kajakiem, jachtem i innymi srodkami transportu. Nieodtaczna czescia turystyki
aktywnej jest wysitek, potrzeba pokonywania dystansu, przestrzeni jako cze$¢ doswiadczen.
Rosnaca popularnos¢ turystyki aktywnej staje sie impulsem do tworzenia lokalnych tras
turystycznych, budowania spojnych sieci drog rowerowych, rewitalizowania starych, nieczynnych
szlakow kolejowych. Inwestowania wymaga infrastruktura pozwalajaca turystom przemieszczac
sie, odpoczywac, zaspokajac¢ podstawowe potrzeby. Turystyka aktywna wymaga dziatan na rzecz
uczytelnienia lokalnych atrakcji, poznania zasobow i miejsc wartych odwiedzenia.

10. Turystyka historyczna. Trwaty trend zwigzany z obszarami, miejscami majacymi
wartosc historyczng i wartymi turystycznego wykorzystania. Turystyka pozwalajaca poznawad,
odkrywac i przypomina¢ miejsca i ludzi o szczegblnym znaczeniu, historyczne wydarzenia,
unikalne pamiatki. Jest oferta atrakcyjna dla swiadomych turystow, wybierajacych miejsca na
podstawie posiadanej wiedzy i zainteresowan. Ma potencjat edukacyjny, daje mozliwosc
tworzenia lokalnych partnerstw i kooperacji z grupami rekonstrukcyjnymi, firmami eventowymi,
organizowania tematycznych festiwali i innych imprez (inscenizacje bitew, historyczne jarmarki
i osady, dawne rzemiosta i wyroby). Turystyka historyczna pozwala wykorzysta¢ do budowania
wciagajacych opowiesci i tworzenia z nimi angazujacych doswiadczen.

11. Tozsamos¢ i branding miejsc. Trend odnoszacy sie do szeregu dziatan nastawionych na
tworzenie, popularyzacje oraz wykorzystanie rozpoznawalnosci miejsca i lokalnej spotecznosci.
Branding miejsc jest elementem dziatan wiosek tematycznych (Aniotowo), przedsiewziec
turystyki historycznej (Grunwald), zielonej turystyki (Kwasne Jabtko pod Wtodowem), turystyki
aktywnej (turystyka kajakowa na rzece Krutyni). W trendzie wyraza sie swiadomos¢, ze miejsce
i spotecznosc¢ jest nosnikiem okreslonych, rozpoznawalnych wartosci i doswiadczen wartych
poznania, wykorzystania, powracania. Marka turystyczng mogg by¢ symbole, rzeczy, osoby,
miejsca, formy aktywnosci. Rozpoznawalne marki turystyczne utatwiaja budowanie trwatych
relacji z turystami, integruja lokalne spotecznosci wokét wspolnych celdéw. Marki nadaja
miejscom rozpoznawalny i tatwy do zapamigtania charakter, utatwiaja promowanie, inspiruja
tworzenie i rozwodj ustug, sprzyjaja sieciowaniu miejsc i spotecznosci wokoét celow i zadan,
inspiruja strategie i plany dziatania.

12. Turystyka kulinarna i turystyka zywnosciowa. Sa to dwa pokrewne i trwate trendy,
ktore w przypadku wiejskich spotecznosci maja wiele pozytywnych przestanek utatwiajacych
rozwdj. Turystyka kulinarna bazuje na lokalnych tradycjach kulinarnych, produktach
miejscowych i regionalnych, a takze wsparciu programéw promujacych produkty i miejsca ich
wytwarzania. Turystyka zywnosciowa jest trendem zwigzanym z produkcja na wsi i promocja
zZywnosci wysokiej jakosci. Moze byc¢ sposobem promocji regiondw, angazuje lokalnych
producentow, stuzy promowaniu unikalnych metod produkcji. Kazdy z trendéw sprzyja rozwojowi
lokalnych ustug, promocji producentow i wytworcow, technik.

13. Turystyka dziedzictwa. Popularny trend kulturowy odwotujacy sie do tozsamosci
miejsca i lokalnosci. Wartosci zwigzane z dziedzictwem odnosza sie do miejsc, regionow,
spotecznosci i ich kultury. Stanowia tacznik miedzy przesztoscia a obecnie zyjacymi ludzmi
wybranych obszaréw (dziedzictwo Zutaw, Mazur, Powisla) czy wybranych spotecznosci
(Mennonici). Dziedzictwo bywa wyzwaniem dla spotecznosci, ktorych nie taczy historyczne
pokrewienstwo, a jednoczes$nie stwarza inspirujace mozliwosci dziatania (Muzeum Zutawskie)?.

2 https://zph.org.pl/
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14. Storytelling w turystyce. Jest trendem polegajacym na tworzeniu spojnego przekazu,
opowiesci o miejscu, ludziach i doswiadczeniach. W miejsce faktow i danych opowies¢
wprowadza emocje, przezycia, staje sie ciekawa, angazujaca, zapada w pamiec, jest opowiescia
o kim$, o jego losach®. Czeécia dobrze skonstruowanych opowiesci jest autentycznos$c,
prawdziwosc, poczucie wiezi z jej bohaterami. W turystyce opowiesci staja sie narracjami
o ludziach, ich losach. Sa sposobem pokazywania miejsc, poznawania doswiadczen mieszkancow.

15. Hiperlokalnos¢ - trend zwiazany z uznaniem kluczowej roli lokalnego potencjatu na
poziomie wsi, grupy wiosek, mikroregionu. Kanwa do rozwoju i wspierania hiperlokalnosci moze
by¢ produkcja i dystrybucja lokalnej Zywnosci, unikalne ustugi gastronomiczne, dziatania
artystyczne, wiejskie aktywizmy, rzemiosto, sztuka. W hiperlokalnosci wyraza sie zarowno
uznanie wartosci zwigzanych z miejscem zycia i pracy, jak rowniez ze spotecznoscia. ,Sztuka
w obejsciu” (Jonkowo, Kawkowo, Godki), Warming*, Ekotarg w Jezioranach®. Lokalne inicjatywy
integruja, sprzyjaja wymianie do$wiadczen, wspotpracy i promocji (Warnijski Kunsztyk)®.

16. Worcation (workation, pracowakacje) - trend odnoszacy si¢ do form pracy i spedzania
wolnego czasu, w ktorych ostra granica miedzy jednym a drugim ulega zatarciu. W warunkach
pracy zdalnej i hybrydowej, dostepu do sieci mozliwe jest wykonywanie zadan zawodowych poza
miejscem pracy i zamieszkania. Worcation to hybryda pracy i wypoczynku, pozwalajaca na
krotsze i dtuzsze wypady poza miejsce zamieszkania, z mozliwoscia elastycznego zarzadzania
czasem wolnym i praca. Zwolennicy pracowakacji wybieraja miejsca pracy i wypoczynku.

3.5. WNIOSKI | REKOMENDACJE

Do mocnych stron miejscowosci zaliczy¢ nalezy istniejace akweny wodne z potencjatem
do wykorzystania, liczne zabytki, przebiegajace przez miasto trzy trasy rowerowe oraz
zorientowanie wtadz miasta na zrownowazony rozwdj. Stabe strony to przede wszystkim niski
stopien integracji i aktywizacji spotecznej, brak bazy noclegowej i gastronomicznej do obstugi
ruchu turystycznego i stabe dziatania promocyjne oraz niedostatecznie rozwinieta w miescie
infrastruktura dla potrzeb integracji spotecznej oraz infrastruktura drogowo-sanitarna.
Kluczowym zagrozeniem dla rozwoju miasta, zgodnie z idea smart jest konkurencja ze strony
innych miejscowosci oraz niestabilne otoczenie polityczno-prawno-ekonomiczne. Szansg s
przede wszystkim: transformacja gospodarki w kierunku OZE, mozliwos¢ realizacji projektow
inwestycyjnych z S$rodkow europejskich oraz obserwowane trendy rynkowe. Do trendow
majacych najwiekszy wptyw na realizacje misji i wizji Kisielic jako miasta smart zaliczy¢ nalezy:

— trendy spoteczno-demograficzne: starzejace sie spoteczenstwo i depopulacja miasta;
— trendy technologiczne: konektywizm i ekonomia cyfrowa;

— trendy srodowiskowe: zmiany klimatyczne, rezyliencja, transformacja energetyczna;
— trendy ekonomiczne: ekonomia doswiadczen i ekonomia spoteczna oraz zdalna praca;

— trendy polityczne i organizacyjne: lokalne kooperatywy i partnerstwa, zarzadzanie
partycypacyjne oraz nowe modele zarzadzania i komunikacji;

— trendy turystyczne: turystyka kulinarna, turystyka aktywna i turystyka historyczna.

Zdefiniowane problemy, potrzeby i oczekiwania mieszkancow ukierunkowaty planowane cele
i dziatania w ramach strategii ,,smart Kisielice” na budowaniu kapitatu spotecznego, poprzez
zwiekszenie aktywizacji i integracji lokalnej spotecznosci oraz kreowaniu wizerunku miasta
turystycznego, zaangazowanego w ochrone srodowiska.

3 https://polskai.pl/

4 https://www.facebook.com/warmingtubywa
5 https://www.facebook.com/ekotargjeziorany
6 https:/ /szlakswietejwarmii.pl/ rusza-konkurs-warnijski-kunsztyk/

Id: 15A76C2F-9BC9-4828-8745-A020103130D9. Uchwalony Strona 31


https://polska1.pl/
https://www.facebook.com/warmingtubywa
https://www.facebook.com/ekotargjeziorany
https://szlakswietejwarmii.pl/rusza-konkurs-warnijski-kunsztyk/

Koncepcja SMART VILLAGE Kisielic, Gmina Kisielice 2023

4. CZESC ROZWOJOWA
4.1. MISJA | WIZJA ROZWOJU SPOLECZNOSCI

W odniesieniu do jednostki terytorialnej, w swojej istocie strategia rozwoju jest
dtugofalowa koncepcja funkcjonowania miejscowosci oparta na realizacji wyznaczonych celow,
petnieniu okreslonej misji i realizacji wizji. Sq to kluczowe elementy zarzadzania strategicznego
rozwojem, ktore wyznaczaja gtowne kierunki oraz tempo rozwoju miejscowosci i spotecznosci
lokalnej. Elementy te uporzadkowane oraz powigzane ze soba przedmiotowo i czasowo tworza
strukture strategii rozwoju jednostki terytorialnej.

Rys. 16. Etapy ksztattowania strategii

WIZJA

MISJA

CELE

STRATEGIA ROZWOJU

Uksztattowanie wspolnoty lokalnej jest niewatpliwie cena wartoscia kapitatu
intelektualnego. Jej brak skutkuje tym, ze trudno jest méwi¢ nie tylko o budowaniu tozsamosci
jednostki terytorialnej, lecz rowniez jest dtugofalowym rozwoju. Dlatego tez szczegolng role
nalezy przypisa¢ misji, eksponujacej role wtadz samorzadowych w procesie rozwoju kapitatu
spotecznosci lokalnej. Wtadze samorzadowe, zgodnie z misja, inicjuja i realizuja
przedsiewziecia, a takze wspieraja te podejmowane przez réznych aktorow zycia spoteczno-
gospodarczego, w tym m.in. liderow lokalnych, organizacje pozarzadowe, instytucje publiczne,
przedsiebiorcow, grupy nieformalne mieszkancow. Ponadto wtadze samorzadowe s3 realizatorem
projektow zwiazanych z wypetnianiem zadan wtasnych, jak tez bedacych efektem uzgodnien
i wspotpracy z innymi jednostkami samorzadu terytorialnego. Wszystkie podejmowane inicjatywy
w zatozeniach stuza rozwojowi miejscowosci, rozpowszechnianiu informacji o jej walorach,
utatwianiu wspotpracy partneréow lokalnych, a takze wdrazaniu innowacyjnych rozwiazan.

Istota misji jest okreslenie docelowego kierunku rozwoju miejscowosci oraz identyfikacja
nadrzednych wartosci respektowanych i akceptowanych przez spotecznos¢. Misja jest
nadrzednym celem rozwoju miejscowosci i stanowi swoiste ,,motto” oraz jest specyficzng
wizytdwka dla spotecznosci lokalnej i gosci zewnetrznych. Okreslenie misji jest pewnego rodzaju
oswiadczeniem o istocie i zakresie funkcjonowania jednostki. Misja jest , powodem, dla ktorego
istnieje jednostka terytorialna”. Jest ona szeroko zakreslong definicja podstawowego zakresu jej
funkcjonowania.

W swietle powyzszego misjg Kisielic mozna wyrazi¢ w nastepujacym stwierdzeniu:

Kisielice to zrbwnowazone miasto przyjazne mieszkancami i turystom

Bedac ogolnym, kierunkowym zarysem koncepcji funkcjonowania miasta, sformutowana dla
niej wizja odpowiada na pytanie ,,Kim miejscowos¢ chce by¢ w przysztosci, biorgc pod uwage
kim jest dzisiaj?” Dlatego tez wizja Kisielic powinna byc¢ inspirujaca perspektywa jej rozwoju
oraz koncepcja przysztosci z uwzglednieniem potencjatu i wartosci. Wyznacza przyszta,
projektowang pozycje miejscowosci, jej miejsce w otoczeniu i domene funkcjonowania oraz
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pozwala uksztattowad warunki sprzyjajace rozwojowi lokalnej spotecznosci. Opisuje, gdzie
koncepcyjnie zmierza w sensie najogolniejszym i musi ukierunkowywac emocjonalnie. Wizja
okresla stan docelowy, do ktorego dazy¢ bedzie spotecznos¢ lokalna i wskazuje kierunek
podejmowanych dziatan, wykorzystujac przy tym mozliwosci ptynace z wtasnych atutow i szans
pojawiajacych sie w otoczeniu. Musi by¢ inspirujaca, aby byta efektywna oraz jasna i ambitna.
Bedzie sie ona czesto zmienia¢ wraz ze zmiang wtadz samorzadowych, zmianami otoczenia lub
wraz z pojawiajacymi sie wyzwaniami dla zarzadzania.

Wyobrazenia mieszkancow na temat przysztego rozwoju Kisielic koncentruja sie wokot
kwestii zwiazanych z infrastruktura turystyczna, ekologia oraz integracja spoteczna.
W przekonaniu autorow strategii ,,Smart Village” Kisielice sa w stanie poprawi¢ jakosci zycia
mieszkancow, zwiekszy¢ ich integracje i aktywizacje spoteczng oraz zbudowa¢ marke
turystyczng na bazie istniejacych akwenéw i produktéow dziedzictwa kulturowego
i historycznego. Dlatego tez wizja miejscowosci jest nastepujaca:

Miejscowos¢ z zachowanymi i kultywowanymi tradycjami lokalnymi,

odpowiedzialna srodowiskowo, wykorzystujaca potencjat kulturowy

i turystyczny, zintegrowana wewnetrznie i podejmujaca dziatania do
mieszkancoéw i turystow

4.2. OPIS CELOW | ZADAN KONCEPCJI SMART VILLGE

W kontekscie dazenia do osiagniecia przyjetej wizji i realizacji wizji miasta wazne jest
okreslenie celow i podjecie dziatan stuzacych petnemu wykorzystaniu atutdéw Kisielic
w konfrontacji z szansami rynkowymi. Cele sa specyficznymi sformutowaniami oczekiwanych
rezultatow w odniesieniu do najwazniejszych aspektéw funkcjonowania miejscowosci. Dobrze
okreslony cel ilosciowy posiada nastepujace cechy:

obszar realizacji lub poszukiwany atrybut,

wskaznik okreslajacy postep w kierunku atrybutu,

poziom wskaznika do osiagniecia lub poprzeczka do pokonania,

ramy czasowe, w ktorych wskaznik lub poprzeczka ma by¢ osiagnieta.

Na podstawie analizy SWOT, diagnozy potrzeb mieszkancow, wyznaczonej wizji i misji
sformutowano trzy ogolne, jakosciowo ujete cele zwigzane z koncepcja ,Smart Village -
Kisielice”, bedace odpowiedzig na pytania Do czego dqzy cata spotecznosc¢? i Jakie cele i wartosci
sq dla niej najwazniejsze? Sa one nastepujace:

1. Zwiekszenie atrakcyjnosci turystycznej miejscowosci.
2. Stworzenie lokalnej spotecznosci o wysokim poziomie aktywnosci i integracji spotecznej.
3. Stworzenie miasta i spotecznosci przyjaznych srodowisku i odpornych na zmiany klimatyczne.

Pierwszy cel odnosi sie do turystyki. Odwotujac sie do ujawniajacych sie trendéw
rynkowych tozsamos$¢ turystyczna Kisielic powinna by¢ budowana w odwotaniu do jej
wyroznikéw ekologicznych i form aktywnosci oraz zasobdw kulinarnych i historycznych.
Zréwnowazona (zielona) turystyka wynikajaca z ochrony srodowiska naturalnego i uzytkowania
zasoboéw wodnych w potaczeniu z turystyka aktywna umozliwiajaca poznanie walorow Kisielic
i regionu sta¢ sie moze kluczowym celem tworzonej ekologicznej oferty produktowej. Trend
zielonej turystyki stanowi szanse na tworzeniu ustug bazujacych naturalnych zasobach miejsca
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i nieskazonego srodowiska naturalnego. Wartos¢ marki Kisielic zwiazana z trendem turystyki
aktywnej wynika natomiast z mozliwosci spedzania wolnego czasu w ekologicznym, czystym
srodowisku, poznawania miejsc, przezywania doswiadczen potaczony z mozliwoscia
samodzielnego przemieszczania si¢ pieszo, rowerem, motocyklem, kajakiem, jachtem i innymi
srodkami transportu. Kulinarna tozsamos¢ bazowac powinna na lokalnych tradycjach kulinarnych
i produktach miejscowych wytwarzanych miedzy innymi przez Koto Gospodyn Wiejskich czy
lokalnych wytworcow oraz promocja zywnosci wysokiej jakosci. Natomiast wartos¢ historyczne
zwiazane sa z zabytkami historycznymi miasta wartymi turystycznego wykorzystania wpisanymi
na liste Dziedzictwa Narodowego. Znaczenie turystyki historycznej wynika miedzy innymi
z mozliwosci poznawania, odkrywania i przypominania miejsc i ludzi o szczegdlnym znaczeniu
dla miasta oraz historycznych wydarzen.

Drugi cel dotyczy budowania kapitatu spotecznego. Miasto inteligentne jakim stac sie maja
Kisielice charakteryzowac sie powinno zrownowazonym wzrostem gospodarczym w dtugim
okresie, a takze stworzeniem warunkow umozliwiajacych wysoka jakos¢ zycia dla swoich
mieszkancow. Istotnym jej elementem jest promowanie inwestycji w kapitat ludzki. Smart
spotecznos¢ odnosi sie nie tylko do kwalifikacji i wyksztatcenia mieszkancow lecz rowniez
interakcji spotecznych dotyczacych integracji i zycia publicznego, w tym oséb mtodych oraz
»otwartosci” na swiat zewnetrzny. Aspekt aktywizacji i integracji lokalnej spotecznosci mozna
uja¢ w motcie ,Mieszkancy Mieszkancom”. Tworzenie i podtrzymywanie dobrych relacji
sasiedzkich nalezy postrzegac jako fundament harmonijnego zycia w miescie. Zaspokojenie tych
potrzeb wymaga podjecia dziatan ukierunkowanych na szeroko rozumiang integracje spoteczna.
Istotne jest tworzenie atmosfery zaufania, poczucia bezpieczenstwa, szacunku, przynaleznosci
i akceptacji spotecznej. Kluczowa kwestia jest organizacja regularnych spotkan mieszkancow
i wydarzen integrujacych szerokie grono mieszkancow. Przyjazne warunki wspoétzycia
spotecznego wymagaja podejmowania inicjatyw propagujacych prospoteczne postawy
i ksztattujacych poczucie odpowiedzialnosci mieszkancow za jako$¢ zycia. Wazne sg zatem
dziatania zachecajace do otwartosci i budowania kontaktéw sasiedzkich. W celu zapobiegania
wykluczeniu integracyjnemu nalezy dazy¢ do zapewnienia sprawnego przeptywu biezacych
informacji.

Trzeci cel zwiazany jest ze srodowiskiem naturalnym i postawami ekologicznymi. Aspekt
ochrony srodowiska naturalnego i przeciwdziatanie jego degradacji jest wspotczesnie jednym
z najwiekszych wyzwan w obliczu ktorych stoi caty swiat, wtaczenia spotecznosci lokalnych. Eko-
rozwiagzania jakie mogtyby by¢ podejmowane w Kisielicach powinny stuzy¢ budowania odpornosci
miasta i jego spotecznosci na negatywne skutki zmian klimatu i degradacji Srodowiska
naturalnego, niedostatku wody oraz powodzi i nawalnych opaddéw. Wazna jest rowniez
transformacja energetyczna, w kierunku odnawialnych zrédet energii, wsparta dziataniami na
rzecz zrownowazonego budownictwa, termomodernizacji oraz ograniczenia zapotrzebowania na
ciepto i energie elektryczna.

Powyzszym celom odpowiadaja okreslone cele szczegotowe (rys. 17), ktdérym przypisano
adekwatne zadania. Zostaty one zamieszczone w tabeli 2.
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Rys. 17. Cele ogodlne i cele szczegotowe strategii smart Kisielic
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43. OPIS PLANOWANYCH WSKAZNIKOW

Tabela 2. Cele, zadania, dziatania oraz produkty i rezultaty

Cele i zadania

Dziatanie / Produkt / Rezultat

1. ZWIEKSZENIE ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNEJ MIEJSCOWOSCI

1.1. Stworzenie marki turystycznej miejscowosci

1.1.1.

Stworzenie ksiegi
identyfikacji
wizualnej marki

DZIALANIA:
1. Opracowanie koncepcji i zakresu identyfikacji wizualnej.
2. Wybor firmy i wspdtpraca z nig w zakresie mozliwych do przyjecia elementéw identyfikacji wizualnej.
3. Wypracowanie wartosci, hasta i logotypow ksiegi identyfikacji wizualnej marki Kisielic.
4. Wdrozenie przyjetych wartosci i zasad identyfikacji wizualnej marki Kisielic.
PRODUKT: 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytwoércow produktow lokalnych i turystycznych; utworzona ksiega identyfikacji wizualnej marki
Kisielic.
REZULTAT: 1.2.5. Liczba podmiotoéw potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci; liczba produktow ze znakiem sieci Smart Village, Kisielic.

1.2. Zwiekszenie poziom

u ustug turystycznych, gastronomicznych i kulinarnych

1.2.1 Stworzenie wirtualnej

bazy miejsc
noclegowych

w agroturystycznych,
hotelowych

i prywatnych obiektach
oraz ich dodatkowej
oferty

DZIALANIA:
1. Inwentaryzacja bazy noclegowej wraz z dodatkowymi ofertami.
2. Przygotowanie wizualizacji istniejacej oferty turystycznej, gastronomicznej, kulinarnej.
3. Wybor firmy, ktora opracuje mape ofert turystycznych, gastronomicznych, kulinarnych w wersji wirtualnej (mobilnej).
PRODUKT: 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytwoércow produktow lokalnych i turystycznych; liczba obiektow noclegowych, gastronomicznych,
kulinarnych w wirtualnej bazie obiektow turystycznych Kisielic i okolicy.
REZULTAT: 1.2.5. Liczba podmiotéw potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci; liczba korzystajacych z obiektow turystycznych wpisanych
w wirtualng baze Kisielic i okolicy.

DZIALANIA:

interaktywnego
historii Kisielic

i wybranych obiektow
Kisielic

1.2.2. Orga.mzaCJa pgl . 1. Opracowanie koncepcji lokalizacji i zagospodarowania pol namiotowych (biwakowych) i postojowych.
nam1.otowych 1 Miejsc 2. Budowa infrastruktury biwakowej i postojowej wraz z wyposazeniem.
parkingowych wraz 3. Oznakowanie i promocja utworzonych miejsc turystycznych.
z infrastrukturg (np. PRODUKT: 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub kulturalna (liczba ogélnodostepnych publicznych pél
toalety, prysznice, namiotowych i miejsc parkingowych).
grille, tawki) REZULTAT: 1.1.3. Liczba ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug i infrastruktury (liczba korzystajacych z miejsc biwakowych i
parkingowych w sezonie turystycznym).
DZIALANIE:
Nawiazanie wspotpracy eksperckiej z archeologami - Muzeum Archeologiczno-Historyczne w Elblagu.
1.2.3. Stworzenie muzeum Stworzenie projektu budowlanego obiektu muzealnego.

Opracowanie koncepcji - zakresu informacji na temat historii Kisielic i obiektow znajdujacych sie na pobliskim terenie.

Zakup oprogramowania, na bazie ktérego mozna bedzie prezentowac informacje w muzeum.

Opracowanie zasad funkcjonowania muzeum.

Wykonanie tablic i materiatow elektronicznych promujacych muzeum.

PRODUKT 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub kulturalna (www, MS).

REZULTAT: 1.1.3. Liczba ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug i infrastruktury (liczba odwiedzajacych muzeum interaktywne
historii Kisielic i wybranych obiektow).
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Cele i zadania

Dziatanie / Produkt / Rezultat

1.2.4. Powstanie lokalnego
centrum turystyki
rowerowej

DZIALANIA:
1. Opracowanie dokumentacji projektowej i wykonawczej dotyczacej centrum rowerowego.
2. Zabezpieczenie srodkow (opracowanie wniosku aplikacyjnego).
3. Wyposazenie obiektu w niezbedna infrastrukture, w tym urzadzenia i narzedzia do serwisowania.
4. Uruchomienie, oznakowanie i promocja centrum rowerowego.
PRODUKT: 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub kulturalna (punkty serwisowe).
REZULTAT: 1.1.3. Liczba ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug i infrastruktury (punktow serwisowych; liczba osob
korzystajacych z lokalnego centrum turystyki rowerowej).

1.2.5. Usieciowienie
producentow

i dystrybutoréw zywnosci
lokalnej (wedliny, domowa
produkcja chleba

i pierogow oraz nalewek,
wyroby cukiernicze, miod
i jego przetwory,
dziatkowe owoce migkkie)

DZIALANIA:
1. Przygotowanie zintegrowanej oferty producentow zywnosci lokalnej.
2. Umozliwienie producentom lokalnym wykorzystanie elementow identyfikacyjnych marki/marek lokalnych.
3. Opracowanie koncepcji dziatan promocyjnych produktow lokalnych, stworzenie i dystrybucja materiatdow komunikacyjno-promocyjnych.
PRODUKT: 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytworcow produktow lokalnych i turystycznych;
liczba producentow i dystrybutorow zywnosci lokalnej zrzeszonych np. w stowarzyszeniu ,,PRODUKTY Z KISIELIC”.
REZULTAT: 1.2.5. Liczba podmiotow potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci;
liczba odwiedzin, gosci, turystow, liczba przeszkolonych, liczba uczestnikow imprez);
wolumen sprzedanych produktéw lokalnych i dynamika sprzedazy.

1.2.6. Certyfikacja
Zywnosci regionalnej

DZIALANIE:

1. Zgtoszenie do Sieci ,,Dziedzictwo Kulinarne Warmia Mazury”.

2. Certyfikacja Sieci ,,Dziedzictwo Kulinarne Warmia Mazury”.

3. Warsztaty tworzenia pakietu slow food.

PRODUKT: 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytworcow produktow lokalnych i turystycznych; liczba wytworcow produktow lokalnych z
certyfikatem jakosci.
1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutoéw szkoleniowych (wypromowanych ofert, certyfikowanych produktow w Sieci ,,DKWM”, liczba
miejsc dostepnosci produktow lokalnych).

REZULTAT: 1.2.5. Liczba podmiotéw potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci; wielkosc¢ sprzedazy produktow lokalnych;
1.3.2. Liczba oséb korzystajacych ze szkolen (poziom produkcji i sprzedazy produktow lokalnych Sieci ,,Dziedzictwa Kulinarnego
Warmia Mazury”.

1.2.7. Organizacja stoiska
produktow lokalnych
i ich sprzedazy
internetowej

DZIALANIA:
1. Opracowanie koncepcji i budowa stoiska z produktami lokalnymi.
2. Opracowanie zasad funkcjonowania stoiska i sprzedazy internetowej.
3. Przygotowanie materiatow informacyjnych o stoisku.
PRODUKT: 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytworcow produktow lokalnych i turystycznych; liczba wytworcow produktow lokalnych korzystajacych
ze stoiska produktow lokalnych na ekoryneczku.
REZULTAT: 1.2.5. Liczba podmiotdw potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci; liczba osob dokonujacych zakupow na lokalnym
bioryneczku.

1.2.8. Wesp6t organizacja
Swieto gesiny
(Biskupiec) oraz

DZIALANIA:
1. Powotanie komitetu organizacyjnego sprawujacego piecze nad sprawnoscia przebiegu wydarzen i podziat rél miedzy jego cztonkami.
2. Opracowanie koncepcji i harmonogramu wydarzen lokalnych.
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Cele i zadania

Dziatanie / Produkt / Rezultat

Swieta wieprzowiny
(Klimy)

3. Przygotowanie i dystrybucja materiatow informacyjno-promocyjnych na rzecz poszczegélnych wydarzen lokalnych.
PRODUKT: 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytworcow produktow lokalnych i turystycznych; liczba podmiotow zainteresowanych tworzeniem
Swieta gesiny i wieprzowiny; liczba zorganizowanych imprez turystycznych, kulinarnych w roku.
REZULTAT: 1.2.5. Liczba podmiotow potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci; liczba rozpowszechnionych materiatow komunikacyjno-
promocyjnych; liczba usatysfakcjonowanych odwiedzajacych Kisielice.

1.2.9. Organizacja
warsztatow
kulinarnych

DZIALANIE:

1. Opracowanie scenariusza warsztatow kulinarnych z mistrzami produktu lokalnego.

2. Stworzenie harmonogramu warsztatow kulinarnych.

3. Rekrutacja uczestnikow.

4. Wybor oséb prowadzacych warsztaty.

5. Organizacja warsztatow.

PRODUKT: 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw szkoleniowych;
1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytworcow produktow lokalnych i turystycznych; liczba opracowanych przepisow potraw, liczba
zorganizowanych warsztatow kulinarnych, liczba zorganizowanych festiwali kulinarnych.

REZULTAT: 1.3.2. Liczba osob korzystajacych ze szkolen;
1.2.5. Liczba podmiotéw potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej siec; liczba odwiedzin, gosci, turystow, liczba przeszkolonych,
liczba uczestnikow festiwali).

1.3. Zintegrowanie dziatan komunikacyjno-promocyjnych

1.3.1. Opracowanie
materiatow
komunikacyjno-
promocyjnych w
formie tradycyjnej
i elektronicznej

DZIALANIA:

1. Opracowanie materiatow informacyjno-promocyjnych o gminie Kisielice i poszczegolnych jej miejscowosciach.

2. Wydruk i kolportaz przygotowanych materiatow.

3. Budowa strony internetowej i wypetnienie jej tresciami.

4. Stworzenie aplikacji mobilnej.

5. Wybor koordynatora dziatan promocyjnych.
PRODUKT: 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytworcow produktow lokalnych i turystycznych (siec Smart Village, produkt lokalny);

1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw szkoleniowych (liczba opracowan informacyjno-promocyjnych, publikacji, postow).
REZULTAT: 1.2.5. Liczba podmiotow potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci (sie¢ Smart Village, produkt lokalny);
1.3.2. Liczba osdb korzystajacych ze szkolen; liczba opublikowanych informacji w MS, stronach internetowych WWW.

1.3.2. Stworzenie petnego
zestawu informacji
turystycznych

DZIALANIA:

Inwentaryzacja informacji o atrakcjach turystycznych znajdujacych sie na terenie gminy Kisielice.

Stworzenie dokumentacji faktograficznej zidentyfikowanych miejsc.

Opracowanie materiatow informacyjno-promocyjnych o gminie Kisielice i poszczegélnych jej miejscowosciach.
Wydruk i kolportaz przygotowanych materiatow.
. Budowa strony internetowej i wypetnienie jej tresciami.
. Stworzenie aplikacji mobilnej.
. Wybér koordynatora dziatan informacyjno- promocyjnych.
PRODUKT: 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytworcow produktow lokalnych i turystycznych (sieci Smart Village, produkt lokalny); 1.3.2. Liczba

przeprowadzonych modutéw szkoleniowych; liczba opracowan informacyjno-promocyjnych: publikacji, postow).
REZULTAT: 1.2.5. Liczba podmiotdw potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci (sieci Smart Village, produkt lokalny);
1.3.2. Liczba oséb korzystajacych ze szkolen; liczba opublikowanych informacji w mediach spotecznosciowych (MS), WWW.
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Cele i zadania

Dziatanie / Produkt / Rezultat

1.3.3. Opracowanie
spojnego systemu
informacji na trasach
turystycznych
i w miescie

DZIALANIA:
1. Inwentaryzacja informacji o atrakcjach turystycznych potozonych wzdtuz tras turystycznych.
2. Stworzenie dokumentacji faktograficznej zidentyfikowanych miejsc.
3. Opracowanie materiatéw informacyjno-promocyjnych o przebiegu tras i ciekawych miejscach, ktére mozna zobaczyc.
4. Wydruk i kolportaz przygotowanych materiatow.
5. Zamieszczenie informacji na stronie internetowej.
6. Stworzenie aplikacji mobilnej.
7. Wybor koordynatora dziatan informacyjno-promocyjnych.
PRODUKT: 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéow szkoleniowych; udziat osob zainteresowanych tworzeniem turystycznej oferty miejscowosci;
opracowana broszura /ulotka o trasach turystycznych Gminy Kisielice.
REZULTAT: 1.3.2. Liczba oséb korzystajacych ze szkolen; odsetek miejsc i udostepnionych informacji w formie oznakowanie kodami QR; liczba osob
odwiedzjacych strone internetowa miejscowosci.

1.3.4. Stworzenie
harmonogramu
imprez odbywajacych
sie w miescie i jego
rozpowszechnienie na
zewnatrz

DZIALANIA:
1. Zebranie informacji o mozliwych do realizacji imprez.
2. Uzgodnienie z oferentami i organizatorami imprez terminow ich realizacji.
3. Przygotowanie i rozpowszechnianie ogtoszen o odbywajacych sie imprezach.
PRODUKT: 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw szkoleniowych; stworzony harmonogram imprez, jako efekt szkolenia liderow; 1.2.5. Liczba
rozwinietych sieci wytwdrcow produktow lokalnych i turystycznych (Szlak Kulturowy KE MARKA).
REZULTAT: 1.3.2. Liczba osob korzystajacych ze szkolen; odsetek usatysfakcjonowanych odwiedzajacych; odsetek osob pozytywnie
postrzegajacych Kisielice, jako efekt szkolenia lideréw; 1.2.5. Liczba podmiotéw potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci.

1.3.5. Stworzenie strony
internetowej
miejscowosci
z aktualizowang ofertg
turystyczna (aktywne
uczestnictwo osob
mtodych we
wspottworzeniu profilu,
aktualizowane profile w

DZIALANIA:
1. Okreslenie typu strony internetowej.
Przygotowanie projektu i zaplanowanie tresci, ktore zostang zamieszczone na stronie.
Wybor domeny.
Wybor dostawcy ustug hostingowych.
Opracowanie koncepcji SEO - optymalizacji pod katem wyszukiwarek.
Zapewnienie dostepnosci strony.
7. Wybor narzedzi do analityki webowej.
PRODUKT: 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw szkoleniowych; liczba osob mtodych aktywne uczestniczacych we wspottworzeniu strony
internetowej miasta, jako efekt szkolenia: ksztattowanie $wiadomosci obywatelskiej - MLODZIEZ.

ScUuAWN

i udostepnienie
informacji w formie
elektronicznej

mediach REZULTAT: 1.3.2. Liczba oséb korzystajacych ze szkolen; liczba osob odwiedzjacych strone internetowa miejscowosci.
spotecznosciowych)
1.3.6. Oznakowanie kodami | DZIALANIA:
QR interesujacych 1. Inwentaryzacja informacji o atrakcjach turystycznych potozonych wzdtuz szlakéw rowerowych.
miejsc 2. Stworzenie tablic informacyjnych.

3.  Wygenerowanie kodow QR i ich umieszczenie na wczesniej przygotowanych tablicach informacyjnych.
4. Powiazanie kodow QR ze strong internetowa i aplikacja mobilna.

PRODUKT: Liczba miejsc i udostepnionych informacji w formie oznakowanie kodami QR;

REZULTAT: Liczba postow, komentarzy, polubieni w mediach spotecznosciowych.
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2. STWORZENIE LOKALNEJ SPOLECZNOSCI O WYSOKIM POZIOMIE AKTYWNOSCI | INTEGRACJI SPOLECZNEJ

2.1. Rozwaj infrastruktury sprzyjajacej integracji spotecznej

DZIALANIE:

1. Przeprowadzenie kokreatywnych badan potrzeb i oczekiwan dzieci i mtodziezy.

2. Wybor i aranzacja miejsca spotkan.

3. Stworzenie oferty zaje¢ aktywizujacych dzieci i mtodziez.

4. Uruchomienie programu wsparcia dzieci i mtodziezy

miejsca spotkan dla | pRODUKT: 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub kulturalna (miejsce spotkan mtodziezy). 1.3.2. Liczba

mtodych przeprowadzonych modutéw szkoleniowych (dla mtodziezy np. z zakresu KULTURA).

REZULTAT: 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug i infrastruktury (czestotliwos¢ organizacji spotkan
integracyjnych). 1.3.2. Liczba 0séb korzystajacych ze szkolen (z zakresu KULTURA i MLODZIEZ).

2.1.1. Przygotowanie
wspolnie
z mtodzieza

DZIALANIE:
1. Przeprowadzenie kokreatywnych badan potrzeb i oczekiwan seniorow.
2.1.2. Organizacja 2.  Wybdr i aranzacja miejsca spotkan.
przestrzeni 3. Stworzenie oferty zajec¢ aktywizujacych seniorow
dostosowanej do 4. Uruchomienie programu wsparcia seniorow

PRODUKT: 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub kulturalna (liczba miejsc spotkan spotecznosci
lokalnej). 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw szkoleniowych (dla SENIOROW z zakresu KULTURA).

REZULTAT: 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug i infrastruktury; liczba uczestnikow spotkan; odsetek osob

mtodych i seniorow spotykajacych sie w przestrzeni temu dedykowanej; 1.3.2. Liczba osob korzystajacych ze szkolen.

potrzeb seniorow

DZIALANIA:
2.1.3. Stworzenie 1. Opracowanie koncepcji utworzenia i zagospodarowania miejsca wypoczynku nad Jeziorem Rakowym.
2. Wytonienie wykonawcy prac budowlanych i urzadzeniowych.
3. Posadowienie drewnianej infrastruktury wypoczynkowej.
4. Oznakowanie miejsca wypoczynku.
PRODUKT: 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub kulturalna (utworzone miejsce wypoczynku nad
Jeziorem Rakowym).

lokalnego miejsca
wypoczynku nad
Jeziorem Rakowym
wraz z odpowiednia

infrastrukturg REZULTAT: 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug i infrastruktury (liczba osob odpoczywajaca nad Jeziorem
Rakowym).
2.1.4. Budowa Sciezek DZIALANIA:
pieszych 1. Opracowanie dokumentacji projektowej i wykonawczej.
i rowerowych (np. 2. Zabezpier§nie érod!(.é.w (opracowa.\nie wniosku aplikacyjnego).
do Ogrodzienca) 3. Wykonan.1e l.nwestyCJ.l i o.zr-1akowame tras turystycznych.
4. Posadowienie drewnianej infrastruktury oraz toalet.
Wt"az 5. Budowa hot spotow.
z lnfra.struktura, 6. Udostepnienie i promocja powstatych obiektow.
(np. wiaty, hot PRODUKT: 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub kulturalna (10 km drogi rowerowej); kilometry
spoty, toalety, $ciezek pieszych i rowerowych oddanych do uzytku.
chodniki przy REZULTAT: 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug i infrastruktury (drogi rowerowej).
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drogach)

2.1.5. Sieciowanie sciezek
rowerowych

DZIALANIA:

1. Opracowanie koncepcji sieciowania sciezek rowerowych.

2. Oznakowanie miejsca wypoczynku.

3. Promocja $ciezek rowerowych.
PRODUKT: 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub kulturalna (... km petli tras rowerowych wokot
Kisielic). 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytworcow produktow lokalnych i turystycznych (SZLAK KKE - ROWER).
REZULTAT: 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug i infrastruktury (liczba osob korzystajacych z tras
rowerowych wokot Kisielic); 1.2.5. Liczba podmiotdw potaczonych w ramach nowej lub rozwinietej sieci (Szlak KKE - ROWER).

2.1.6. Organizacja
miniparku
gier/c¢wiczen/
sitowni na
powietrzu

DZIALANIA:
1. Opracowanie koncepcji utworzenia mini parku wraz z sitownia.
2. Zabezpieczenie srodkow (opracowanie wniosku aplikacyjnego).
3. Wytonienie wykonawcy prac budowlanych i urzadzeniowych.
4. Zakup i posadowienie urzadzen i infrastruktury parku wraz z sitownia. Posadowienie drewnianej infrastruktury wypoczynkowej.
5. Oznakowanie miejsca.
PRODUKT: 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub kulturalna (minipark/sitownia na swiezym
powietrzu).
REZULTAT: 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug i infrastruktury (miniparku, sitowni na $wiezym powietrzu).

2.1.7. Tworzenie stref
z otwartym
dostepem do
Internetu

DZIALANIA:
1.  Wytyczenie stref otwartego Internetu.
2. Opracowanie wniosku aplikacyjnego.
3. Wytonienie wykonawcy prac.
4. Zakup i posadowienie urzadzen.
5. Oznakowanie miejsca.
PRODUKT: Liczba utworzonych stref z wolnym dostepem do Internetu.
REZULTAT: Liczba osob korzystajacych ze strefy z wolnym dostepem do Internetu.

2.1.8. Stworzenie terenu
na cele
rekreacyjno-
sportowe

DZIALANIA:
1. Opracowanie koncepcji utworzenia terenéw rekreacyjno-sportowych.
2. Zabezpieczenie srodkow (opracowanie wniosku aplikacyjnego).
3. Wytonienie wykonawcy prac budowlanych i urzadzeniowych.
4, Zakup i posadowienie urzadzen i infrastruktury sportowo-rekreacyjnej.
5. Oznakowanie miejsca.
PRODUKT: 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub kulturalna (urzadzenia terenu sportowo-
rekreacyjnego).
REZULTAT: 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug i infrastruktury (urzadzonego terenu sportowo-
rekreacyjnego).

2.2. Zwiekszenie aktywizacji i integracji spotecznosci lokalnej

2.2.1. Organizacja miedzy

DZIALANIE:
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pokoleniowych
warsztatow
kulinarnych,
rekodzielniczych,
prelekcji

1.  Opracowanie scenariusza warsztatow.
Stworzenie kalendarza warsztatow.
Pozyskanie zespotu instruktorow.
Rekrutacja uczestnikow warsztatow.
Organizacja warsztatow.
6. Pomiar satysfakcji.
PRODUKT: 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutow szkoleniowych; liczba zorganizowanych warsztatow kulinarnych rekodzielniczych, prelekcji.
REZULTAT: 1.3.2. Liczba os6b korzystajacych ze szkolen; liczba osob mtodych i senioralnych uczestniczacych w warsztatach kulinarnych,
rekodzielniczych, prelekcjach: ksztattowanie $wiadomosci obywatelskiej - MLODZIEZ.

v W

2.2.2. Prowadzenie zajec
tematycznych oraz
aktywizowanie
mieszkancow przez
wspolne dziatania
(GOK)

DZIALANIA:

1. Diagnoza potrzeb w zakresie terapeutyki ruchowej i innych jej form.

2. Wybor miejsca swiadczenia ustug i terapeutow.

3. Przygotowanie oferty i harmonogramu zajec.

4. Promocja oferty terapeutycznej w formie tradycyjnej i mediach spotecznosciowych.
PRODUKT: 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw szkoleniowych; liczba zajec tematycznych.
REZULTAT: 1.3.2. Liczba osob korzystajacych ze szkolen; liczba osob uczestniczacych w szkoleniach.

2.2.3. Rower miejski do
wspolnego uzytku
jako wizytowka
miasta

DZIALANIA:
1. Opracowanie koncepcji funkcjonowania wypozyczalni rowerow.
2. Wyznaczenie miejsc wypozyczania rowerow.
3. Zabezpieczenie srodkow (opracowanie wniosku aplikacyjnego).
4, Zakup rowerow.
5. Udostepnienie i promocja korzystania z roweru miejskiego.
PRODUKT: 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub kulturalna (10 km drogi rowerowej)
REZULTAT: 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej korzystajacej z lepszego dostepu do ustug i infrastruktury (drogi rowerowej); liczba osob korzystajaca
Z roweru miejskiego.

2.2.4. Organizacja szkolen
w zakresie pisania
projektow
(wnioskow) i
pozyskiwania
srodkow na
finansowanie
projektow

DZIALANIE:
1. Pozyskanie grupy osob prowadzacych szkolenia.
2. Rekrutacja uczestnikow szklen.
3. Ustalenie zakresu i harmonogramu szkolen.
4. Organizacja szkolen.
PRODUKT: 1.3.2. liczba zorganizowanych modutow szkoleniowych (szkolen w zakresie pisania projektow (wnioskow) i pozyskiwania srodkow na
finansowanie projektow.
REZULTAT: 1.3.2. liczba os0b uczestniczaca w szkoleniach (z zakresu pisania projektow (wnioskow) i pozyskiwania srodkow na finansowanie
projektow.

2.2.5. Przeprowadzenie
badan potrzeb
seniorow
i mtodziezy
i stworzenie
propozycji

DZIALANIA:

Ustalenie termindw konsultacji i poinformowanie o nich catej spotecznosci.

Promocja idei konsultacji spotecznych.

Wytonienie grupy inicjatywnej, ktora zorganizuje spotkania i je poprowadzi.

Przygotowanie kwestionariuszy z pytaniami dotyczacymi potrzeb z zakresu integracji i przeprowadzenie badan ankietowych.
Opracowanie wynikow badan - sporzadzenie raportu z nich.

uhwN =
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tematycznych
i zajec
aktywizujacych

6. Organizacja spotkan i przedstawienie wynikow badan - priorytetowych potrzeb spotecznosci.
7. Okreslenie kierunkow dziatan i zadan niezbednych do realizacji.
PRODUKT: 1.3.2. liczba zorganizowanych modutéw szkoleniowych; liczba osob uczestniczacych w badaniach potrzeb seniorow i mtodziezy
stuzacych stworzeniu propozycji tematycznych i zajec¢ aktywizujacych.
REZULTAT: 1.3.2. liczba 0s6b uczestniczaca w szkoleniach; liczba zrealizowanych zadan wytyczonych w wyniku konsultacji.

2.2.6. Przeprowadzenie
szkolen dla
seniorow w
zakresie
elektronicznej
komunikacji oraz
podstawowych e-
ustug

DZIALANIA:
1. Identyfikacja potrzeb szkoleniowych.
2. Wybor podmiotu, ktory przeprowadzi specjalistyczne szkolenia w ustalonym zakresie.
3. Ustalenie harmonogramu, zakresu oraz miejsca, w ktorym przeprowadzone zostana szkolenia.
4. Rekrutacja uczestnikow i organizacja szkolen.
PRODUKT: 1.3.2. liczba zorganizowanych modutéw szkoleniowych (liczba przeprowadzonych szkolen dla seniorow w zakresie elektronicznej
komunikacji oraz podstawowych e-ustug).
REZULTAT: 1.3.2. liczba 0s6b uczestniczaca w szkoleniach (liczba/odsetek uczestnikow szkolen z zakresu komunikacji elektronicznej).

3. STWORZENIE MIASTA | SPOLECZNOSCI PRZYJAZNYCH SRODOWISKU | ODPORNYCH NA ZMIANY KLIMATYCZNE

3.1. Stworzenie ekologicznego systemu ogrzewania

3.1.1. Instalacja urzadzen
grzewczych (pompa
ciepta) i
zasilajacych
(fotowoltaika)

DZIALANIA:
1. Opracowanie koncepcji ekologicznego systemu ogrzewania.
2. Zabezpieczenie srodkow (opracowanie wniosku aplikacyjnego).
3. Wytonienie dostawcy urzadzen grzewczych.
4. Montaz urzadzen.
PRODUKT: liczba zainstalowanych urzadzen grzewczych w gospodarstwach domowych i instytucjach uzytecznosci publicznej korzystajacych z pomp
ciepta i fotowoltaiki.
REZULTAT: liczba/odsetek ludnosci korzystajaca z zainstalowanych urzadzen grzewczych w gospodarstwach domowych i instytucjach uzytecznosci
publicznej korzystajacych z pomp ciepta i fotowoltaiki.

3.2. Stworzenie systemoéw oszczedzania wod opadowych

3.2.1. Tworzenie
w miejscach
publicznych matej
infrastruktury
retencyjnej

DZIALANIA:
1. Opracowanie koncepcji budowy miejsc retencyjnych.
2. Zabezpieczenie srodkow (opracowanie wniosku aplikacyjnego).
3. Wytonienie wykonawcy miejsc retencyjnych
4. Montaz urzadzen.
5. Oznakowanie powstatych miejsc.
PRODUKT: liczba utworzonych zbiornikéw retencyjnych.
REZULTAT: liczba korzystajacych z utworzonych zbiornikéw retencyjnych.

3.3. Ograniczenie wykorzystania zasobéw energetycznych

3.3.1. Instalacja instalacji
oswietleniowych
zasilanych
z fotowoltaiki
i akumulatoréw

DZIALANIA:

1. Diagnoza potrzeb spotecznosci lokalnych w przedmiotowym zakresie.

2. Zebranie ofert dotyczacych opracowania koncepcji smartowskich.

3. Wybor oferty i budowa infrastruktury technicznej.
PRODUKT: odsetek instalacji oswietleniowych zasilanych z fotowoltaiki i akumulatorow.
REZULTAT: zmiana kosztow zuzycia energii w obiektach publicznych.
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4.4. LISTA PROJEKTOW - SZACOWANE KOSZTY REALIZACJI | MOZLIWE ZRODLA
FINANSOWANIA

W ponizszej tabeli zestawiono szacunkowe kwoty finansowych na zadania realizowane
w ramach celéw 1-3 koncepcji Smart Village Kisielic.

Tabela 3. Koszty i zrodta finansowania projektow

: q z Szacowane 2 4 . c
Lista projektow Koszty PLN Zraédta finansowania

CEL 1: ZWIEKSZENIE ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNEJ MIEJSCOWOSCI

Cel 1.1. Stworzenie marki turystycznej miejscowosci

1.1.1. Stworzenie ksiggi 1. 1* PS WPR 2023-2027: 8* sie¢ PwP Smart Village 2024, 8* PwP
identyfikacji wizualnej Produkt Lokalny 2027
marki 2. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich

3. Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
10 000 ) S ;
powiatowe, wojewodzkie, krajowe
4. Fundacja Wspdlnota Pokolen - Ztoty Wiek
5. Netto - Sgsiedzka moc
6. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

Cel 1.2. Zwiekszenie poziomu ustug turystycznych, gastronomicznych i kulinarnych

1.2.1 Stworzenie wirtualnej 1. 1* PS WPR 2023-2027: 8* sie¢ PwP Smart Village 2024, 8* PwP

bazy miejsc noclegowych Produkt Lokalny 2027

w agroturystycznych 2. Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
5000 powiatowe, wojewddzkie, krajowe

hotelowych i prywatnych
obiektach oraz ich
dodatkowej oferty

w

Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
4. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP KISIELICE

1.2.2. Organizacja pol 1. 1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura
namiotowych i miejsc publiczna) 2024, 2025, 2026

parkingowych wraz z 500 000 | 2. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
infrastrukturag (np. toalety, 3. Fundacja Wspolnota Pokolen - Ztoty Wiek

prysznice, grille, tawki) 4. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

1.2.3. Stworzenie muzeum 1. PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura publiczna)
interaktywnego historii 2024, 2025, 2026

Kisielic i wybranych 800 000 2. Netto - Sasiedzka moc

3. Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewodzkie, krajowe
4. Fundacja LOTTO "Sportowo Kulturalnie Lokalnie”

obiektow Kisielic

1.2.4. Powstanie lokalnego 1. PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura publiczna)
centrum turystyki 2024, 2025,. 2026
rowerowej 150 000 2. Netto - Sasiedzka moc

3. Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewddzkie, krajowe
4. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

1.2.5. Usieciowienie 1. 1* PS WPR 2023-2027: 8* sie¢ PwP Smart Village 2024, 8* PwP
producentéw Produkt Lokalny 2027
i dystrybutordw zywnosci 2. Narodowy Instytut Wolnosci - Fundusg Inicjatyw Obywatelskich
: 3. Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
lokalnej ‘ 2y e e X
100 000 powiatowe, wojewddzkie, krajowe

4. Fundacja Wspdlnota Pokolen - Ztoty Wiek

5.  Narodowe Centrum Kultury - Kultura - Interwencje

6. Netto - Sasiedzka moc

7. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice
1.2.6. Certyfikacja 1. 1* PS WPR 2023-2027: 7* PG KSO (ksztattowanie $wiadomosci

Zywnosci regionalnej obywatelskiej KULTURA) 2026; 8* sie¢ PwP Smart Village 2024,
PwP Produkt Lokalny 2027

2. Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska - Program Moja Woda

3. Fundacja Banku Ochrony Srodowiska - Zielona taweczka

4. Fundacja Orlen

5. Samorzadowe i rzadowe s$rodki budzetowe

5000
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Lista projektow

Szacowane
koszty PLN

Zrodta finansowania

1.2.7. Organizacja stoiska
produktow lokalnych i ich
sprzedazy internetowej

100 000

1* PS WPR 2023-2027: 8* sie¢ PwP Smart Village 2024, 8* PwP
Produkt Lokalny 2027

Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewodzkie, krajowe

Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

1.2.8. Wespot organizacja
Swieto gesiny (Biskupiec)
oraz Swieta wieprzowiny
(Klimy)

20 000

1* PS WPR 2023-2027: 7* PG KSO (ksztattowanie $wiadomosci
obywatelskiej KULTURA) 2026; 8* sie¢ PwP Smart Village 2024,
8* PwWP Produkt Lokalny 2027

Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewodzkie

Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

1.2.9. Organizacja
warsztatow kulinarnych

100 000

w

Nouv s

8.

1* PS WPR 2023-2027: 7* PG KSO (ksztattowanie $wiadomosci
obywatelskiej KULTURA) 2026; 8* siec PwP Smart Village 2024,
8* PwP Produkt Lokalny 2027

Narodowy Instytut Wolnosci - Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewodzkie, krajowe

Fundacja Wspolnota Pokolen - Ztoty Wiek

Narodowe Centrum Kultur - Kultura - Interwencje

Netto - Sasiedzka moc

Fundacja PZU z Kultura

Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

Cel 1.3. Zintegrowanie dzi

atan komunikacyjno-promocyjnych

1.3.1. Opracowanie
materiatow komunikacyjno-
promocyjnych w formie

1.

1* PS WPR 2023-2027: 7* PG KSO (ksztattowanie $wiadomosci
obywatelskiej MLODZIEZ) 2027; 8* sie¢ PwP Smart Village
2024, 8* PwP Produkt Lokalny 2027

tradycyjnej i elektronicznej 30 000 | 2. Oth:\rte konkur§y na refalizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewodzkie
3. Narodowy Instytut Wolnosci - Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
4. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice
1.3.2. Stworzenie petnego 1. 1* PS WPR 2023-2027: 7* PG KSO (ksztattowanie $wiadomosci
zestawu informacji obywatelskiej MLODZIEZ) 2027; 8* sie¢ PwP Smart Village
turystycznych 2024, 8* PwP Produkt Lokalny 2027
30 000 | 2. Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewodzkie, krajowe
3. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
4. Gmina Kisielice
1.3.3. Opracowanie 1. 1* PS WPR 2023-2027: 7* PG KSO (ksztattowanie $wiadomosci
spojnego systemu informacji obywatelskiej MLODZIEZ) 2027;
na szlakach rowerowych i w 35 000 2. Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
mieécie powiatowe, wojewddzkie
3. Narodowy Instytut Wolnosci - Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
4. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice
1.3.4. Stworzenie 1. 1* PS WPR 2023-2027: 6* OW KSO (ksztattowanie $wiadomosci
harmonogramu imprez obywatelskiej AKADEMIA LIDERA) 2024; 7* PG Szlak KKE MARKA
odbywajacych sie w mieécie 2024; 9* MPP sie¢ Szlak KII(E 2025
i jego rozpowszechnienie na 2. Narodowy Instytut Wolno§c1 I-Tundusz,ImCJa.tyW Obywatglskmh
3. Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
zewnatrz . L, .
powiatowe, wojewodzkie, krajowe
2 000 | 4. Fundacja Wspdlnota Pokolen - Ztoty Wiek
5. Ministerstwo cyfryzacji - Cyfrowe Kluby Seniora
6. Netto - Sasiedzka moc
7. Fundacja Santander Bank Polska BANK MtODYCH MISTRZOW
SPORTU
8. Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
9. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice
1.3.5. Stworzenie strony 1. 1* PS WPR 2023-2027: 7* PG KSO (ksztattowanie $wiadomosci
internetowej miejscowosci z 30 000 obywatelskiej MLODZIEZ) 2027
aktualizowang ofertg 2. Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,

turystyczna (aktywne

powiatowe, wojewodzkie, krajowe
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Lista projektow iﬁ?g:f;ﬂﬁ Zrodta finansowania
uczestnictwo os6b mtodych 3. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
we wspottworzeniu profilu, 4. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice
aktualizowane profile
w mediach
spotecznosciowych)
1.3.6. Oznakowanie kodami 1. 1* PS WPR 2023-2027: 7* PG KSO (ksztattowanie $wiadomosci
QR interesuja_cych miejsc obywatelskiej MLODZ|EZ) 2027
i udostepnienie informacji 15 000 2. Otwarte konkursy nla realizacje zadan publicznych - gminne,
w formie elektronicznej powiatowe, wojewodzkie, krajowe
3. Narodowy Instytut Wolnosci Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
4. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

CEL 2: STWORZENIE LOKALNEJ SPOLECZNOSCI O WYSOKIM POZIOMIE AKTYWNOSCI |
INTEGRACJI SPOLECZNEJ

Cel 2.1. Rozwdéj infrastruktury sprzyjajacej integracji spotecznej

2.1.1. Przygotowanie 1. 1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura

wspolnie z mtodzieza Publiczna) 2024, 2025, 2026; 6* OW LGD KSO (Ksztattowaniel
Swiadomosci Obywatelskiej AKADEMIA LIDERA)2024; 7* PG KSO
(Ksztattowanie Swiadomosci Obywatelskiej - KULTURA 2026,
MLODZIEZ 2028.

1. Narodowy Instytut Wolnosci NOWE FIO

2. Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewodzkie, krajowe

3. Ministerstwo cyfryzacji - Cyfrowe Kluby Seniora

4. Netto - Sasiedzka moc

5. Fundacja Santander Bank Polska - BANK MLODYCH MISTRZOW
SPORTU

6. Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi

7. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

miejsca spotkan dla
mtodych

150 000

2.1.2. Organizacja 1. 1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura

przestrzeni dostosowanej do PUbliCZna) 2024, 2025, 2026; 6* OW LGD K§O (KSZtattOWanie
Swiadomosci Obywatelskiej AKADEMIA LIDERA) 2024; 7* PG
KSO (Ksztattowanie Swiadomosci Obywatelskiej KULTURA)
2026.

2. Narodowy Instytut Wolnosci - NOWE FIO

Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,

200 000 powiatowe, wojewddzkie, krajowe

Fundacja Wspdlnota Pokolen - Ztoty Wiek

Ministerstwo cyfryzacji - Cyfrowe Kluby Seniora

Netto - Sasiedzka moc

Fundacja Santander Bank Polska - BANK MtODYCH MISTRZOW

SPORTU

Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi

9. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

potrzeb senioréw

w

N vy

®

2.1.3. Stworzenie lokalnego 1. 1% PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura

miejsca Wypoczynku nad publiczna) 2024, 2025, 2026,
Jeziorem Rakowym wraz z 2. Narodowy Instytut Wolnosci - NOWE FIO

odpowiednia infrastruktura, 3. Otwgrte konkur.sy n’a reélizacjg zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewodzkie, krajowe
250 000 4. Fundacja Wspdlnota Pokolen - Ztoty Wiek
5. Ministerstwo Cyfryzacji - Cyfrowe Kluby Seniora
6. Netto - Sasiedzka moc
7. Fundacja Santander Bank Polska - BANK MLODYCH MISTRZOW
SPORTU
8. Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi
9. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice
2.1.4. Budowa sciezek 1. 1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura
i pieszych i rowerowych (np. 500 000 publiczna) 2024, 2025, 2026;

2. Narodowy Instytut Wolnosci - NOWE FIO

do Ogrodzienca) wraz z -
3. Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
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Zrodta finansowania

infrastrukturg

Nowu A

®

powiatowe, wojewodzkie, krajowe

Fundacja Wspolnota Pokolen - Ztoty Wiek

Ministerstwo Cyfryzacji - Cyfrowe Kluby Seniora

Netto - Sasiedzka moc

Fundacja Santander Bank Polska - BANK MLODYCH MISTRZOW
SPORTU

Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi

Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

2.1.5. Sieciowanie sciezek
rowerowych

210 000

w

Nowu A

®

1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura
publiczna) 2024, 2025, 2026; 6* OW KE LGD (sie¢ Szlak
Kulturowy KE ROWER) 2026

Narodowy Instytut Wolnosci - NOWE FIO

Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewodzkie

Fundacja Wspolnota Pokolen - Ztoty Wiek

Ministerstwo Cyfryzacji - Cyfrowe Kluby Seniora

Netto - Sasiedzka moc

Fundacja Santander Bank Polska - BANK MLODYCH MISTRZOW
SPORTU

Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi

Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

2.1.6. Organizacja
miniparku gier/¢wiczen/
sitowni na powietrzu

300 000

w

Nou s

1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura
publiczna) 2024, 2025, 2026;

Narodowy Instytut Wolnosci - NOWE FIO

Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewodzkie, krajowe

Fundacja Wspolnota Pokolen - Ztoty Wiek

Ministerstwo Cyfryzacji - Cyfrowe Kluby Seniora

Netto - Sasiedzka moc

Fundacja Santander Bank Polska - BANK MtODYCH MISTRZOW
SPORTU

Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi

Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

2.1.7. Tworzenie stref
z otwartym dostepem do
Internetu

20 000

w N Tho e

oo

Narodowy Instytut Wolnosci - NOWE FIO

Fundacja Wspdlnota Pokolen - Ztoty Wiek

Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewaodzkie, krajowe

Ministerstwo Cyfryzacji - Cyfrowe Kluby Seniora

Netto - Sasiedzka moc

Fundacja Santander Bank Polska - BANK MLODYCH MISTRZOW
SPORTU

Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi

Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

2.1.8. Stworzenie terenu na
cele rekreacyjno-sportowe

450 000

w

Nowu s

8.
9.

1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura
publiczna) 2024, 2025, 2026;

Narodowy Instytut Wolnosci - NOWE FIO

Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewaodzkie

Fundacja Wspdlnota Pokolen - Ztoty Wiek

Ministerstwo Cyfryzacji - Cyfrowe Kluby Seniora

Netto - Sasiedzka moc

Fundacja Santander Bank Polska - BANK MtODYCH MISTRZOW
SPORTU

Fundacja ORLEN - Moje miejsce na ziemi

Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

2.2. Zwiekszenie aktywiza

cji i integracji spotecznosci lokalnej

2.2.1. Organizacja miedzy
pokoleniowych warsztatow
kulinarnych,

rekodzielniczych, prelekcji

100 000

1.

1* PS WPR 2023-2027: 7* PG KSO (Ksztattowanie Swiadomosci
Obywatelskiej KULTURA) 2026

Narodowy Instytut Wolnosci - Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
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powiatowe, wojewodzkie, krajowe

Fundacja Wspolnota Pokolen - Ztoty Wiek
Narodowe Centrum Kultury - Kultura - Interwencje
Netto - Sasiedzka moc

Fundacja PZU z Kulturg

Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

2.2.2. Prowadzenie zajec
tematycznych oraz
aktywizowanie mieszkancow
przez wspolne dziatania
(GOK)

150 000

DN~

w N

1* PS WPR 2023-2027: 7* PG KSO (Ksztattowanie Swiadomosci
Obywatelskiej KULTURA) 2026

Narodowy Instytut Wolnosci - Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewodzkie, krajowe

Fundacja Wspolnota Pokolen - Ztoty Wiek

Narodowe Centrum Kultury - Kultura - Interwencje

Netto - Sasiedzka moc

Fundacja PZU z Kultura

Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

2.2.3. Rower miejski do
wspolnego uzytku jako
wizytowka miasta

100 000

e N~

w N

1* PS WPR 2023-2027: 5* OK MIP (mata infrastruktura
publiczna) 2024, 2025, 2026;

Narodowy Instytut Wolnosci - Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewodzkie, krajowe

Fundacja Wspolnota Pokolen - Ztoty Wiek

Narodowe Centrum Kultury - Kultura - Interwencje

Netto - Sasiedzka moc

Fundacja PZU z Kulturag

Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

2.2.4. Organizacja szkolen
w zakresie pisania
projektow (wnioskow)

i pozyskiwania srodkow na
finansowanie projektow

30 000

DN w A~

w N

1* PS WPR 2023-2027: 6* OW LGD KSO (Ksztattowanie
Swiadomosci Obywatelskiej AKADEMIA LIDERA) 2024

Narodowy Instytut Wolnosci - Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewodzkie, krajowe

Fundacja Wspolnota Pokolen - Ztoty Wiek

Narodowe Centrum Kultury - Kultura - Interwencje

Netto - Sasiedzka moc

Fundacja PZU z Kultura

Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

2.2.5. Przeprowadzenie
badan potrzeb seniorow
i mtodziezy i stworzenie
propozycji tematycznych
i zajec aktywizujacych

120 000

DN v A

w N

1* PS WPR 2023-2027: 6* OW LGD KSO (Ksztattowanie
Swiadomosci Obywatelskiej AKADEMIA LIDERA) 2024

Narodowy Instytut Wolnosci - Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewodzkie, krajowe

Fundacja Wspolnota Pokolen - Ztoty Wiek

Narodowe Centrum Kultury - Kultura - Interwencje

Netto - Sasiedzka moc

Fundacja PZU z Kulturag

Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

2.2.6. Przeprowadzenie
szkolen dla seniorow

w zakresie elektronicznej
komunikacji oraz
podstawowych e-ustug

30 000

DN A

N =

1* PS WPR 2023-2027: 7* PG KSO (Ksztattowanie Swiadomosci
Obywatelskiej KULTURA) 2026

Narodowy Instytut Wolnosci - Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
powiatowe, wojewddzkie

Fundacja Wspdlnota Pokolen - Ztoty Wiek

Narodowe Centrum Kultury - Kultura - Interwencje

Netto - Sasiedzka moc

Fundacja PZU z Kulturag

Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

N v AW

3. STWORZENIE MIASTA | SPOLECZNOSCI PRZYJAZNYCH SRODOWISKU | ODPORNYCH
NA ZMIANY KLIMATYCZNE

3.1. Stworzenie ekologicznego systemu ogrzewania
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Lista projektow Koszty PLN Zradta finansowania
1. 1* PS WPR 2023-2027
. , . Netto - Sasiedzka moc

3.1.1. Instalacja urzq.dzen 3. Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,

grzewczych (pompa ciepta) 700 000 powiatowe, wojewddzkie, krajowe

i zasilajacych (fotowoltaika) Fundacja LOTTO "Sportowo Kulturalnie Lokalnie”
5. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

3.2. Stworzenie systemoéw oszczedzania woéd opadowych

1. 1* PS WPR 2023-2027

3.2.1. Tworzenie 2. Netto - Sasiedzka moc

w miejscach publicznych 3. Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
matej infrastruktury 1 000 000 powiatowe, wojewodzkie, krajowe

retencyjnej 4. Fundacja LOTTO "Sportowo Kulturalnie Lokalnie”

5. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

3.3. Ograniczenie wykorzystywania zasobow energetycznych

1. 1* PS WPR 2023-2027

3.3.1. Instalacja instalacji 2. Netto - Sasiedzka moc

oswietleniowych zasilanych 200 000 3. Otwarte konkursy na realizacje zadan publicznych - gminne,
z fotowoltaiki powiatowe, wojewodzkie, krajowe

i akumulatoréow 4. Fundacja LOTTO "Sportowo Kulturalnie Lokalnie”

5. Gmina Kisielice, Fundusz Sotecki, OSP Kisielice

RAZEM 6 942 000

Zrédto: opracowanie wtasne
1* - PS WPR - Plan Strategiczny dla Wspdlnej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 (PS WPR 2023-2027)

2* - Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur 2023-2027 w ramach PROJEKTOW STRATEGICINYCH Strategii
Rozwoju Krainy Kanatu Elblgskiego na lata 2023-2030 (FE WiM PS);

3* - Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur 2023-2027 w ramach OSRODKA WSPIERANIA EKONOMII SPOtECZNEJ
na lata 2023-2030 (FE WiM OWES); Strategii Rozwoju Krainy Kanatu Elblgskiego, Projekt Strategiczny
Canal Velo (FEWiM PS CV);

4* - LSR OW KE - Lokalna Strategia Rozwoju Obszaréw Wiejskich Kanatu Elblgskiego 2023-2029;

5* - OK - OPERACJA KLASYCZINA w ramach LSR OW KE 2023-2029 (OK PDG - podejmowanie dziatalnosci
gospodarczej 2024, 2025, 2026; OK RDG - rozwijanie dziatalnosci gospodarczej 2024, 2025, 2026; OK MIP -
mata infrastruktura publiczna 2024, 2025, 2026);

6*- OW LGD - OPERACJA WLASNA LGD w ramach LSR OW KE 2023-2029 (OW KE LGD PL - sie¢ wytworcéw produktow
lokalnych 2024, OW KE LGD KSO - ksztattowanie swiadomosci obywatelskiej ZEGLUGA 2025, OW KE LGD
KSO - AKADEMIA LIDERA 2024, OW KE LGD SzKKE - ROWER - sie¢ Szlak Kulturowy KE 2026);

7* - PG - PROJEKT GRANTOWY w ramach LSR OW KE 2023-2029 (PG - PPP przygotowanie projektu partnerskiego
SzZKKE 2024 Szwecja), WT KKE 2025, Koncepcje SV 2026; ksztattowanie swiadomosci obywatelskiej
KULTURA 2026, SRODOWISKO 2027, MtODZIEZ 2028);

8* - PwWP - PROJEKT w PARTNERSTWIE w ramach LSR OW KE 2023-2029 (PwP EM - sie¢ Ekomuzeum KKE 2024; PwP SV
- sie¢ SV 2024, PwP PL - sie¢ wytwdrcow produktow lokalnych 2027);

9* - RPP - REGIONALNY PROJEKT PARTNERSKI w ramach w ramach LSR OW KE 2023-2029 (sie¢ szlakow kulturowych
- marka, 2025);

10* - MPP - Miedzynarodowy projekt Partnerski w ramach LSR OW KE 2023-2029 (MPP - WT KKE 2026)
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4.5. HARMONOGRAM REALIZACJI ZADAN

CEL/ZADANIE

2024

2025

2026

2027

2028

2029

| potr. ‘ Il pétr.

| potr. ‘ Il potr.

| potr. ‘ Il potr.

| potr. ‘ 1l potr.

| potr. ‘ Il potr.

| potr. ‘ Il potr.

1.1. STWORZENIE MARKI TURYSTYCZNEJ MIEJSCOWOSCI

1.1.1.

Stworzenie ksiegi identyfikacji wizualnej marki

X X

| X

1.2. ZWIEKSZENIE POZIOMU UStUG TURYSTYCZNYCH, GASTRONOMICZNYCH | KULINARNYCH

1.2.1 Stworzenie wirtualnej bazy miejsc noclegowych w agroturystycznych, hotelowych i prywatnych ....

X

1.2.2.

Organizacja pél namiotowych i miejsc parkingowych wraz z infrastrukturg

1.2.3.

Stworzenie muzeum interaktywnego historii Kisielic i wybranych obiektéw Kisielic

1.2.4.

Powstanie lokalnego centrum turystyki rowerowej

1.2.5.

Usieciowienie producentéw i dystrybutoréow zywnosci lokalnej

1.2.6.

Certyfikacja zywnosci regionalnej

XXX | X

1.2.7.

Organizacja stoiska produktow lokalnych i ich sprzedazy internetowej

1.2.8.

Wespot organizacja Swieto gesiny (Biskupiec) oraz swieta wieprzowiny (Klimy)

>

1.2.9.

Organizacja warsztatow kulinarnych

>
XX XXX | X | X| X | X

>

XX | X[ X

1.3. ZINTEGROWANIE DZIAtAN KOMUNIKACYJNO- PROMOCYINYCH

1.3.1.

Opracowanie materiatéw komunikacyjno-promocyjnych w formie tradycyjnej i elektronicznej

x

1.3.2.

Stworzenie petnego zestawu informacji turystycznych

1.3.3.

Opracowanie spdjnego systemu informacji na trasach turystycznych i w miescie

<X %

1.3.4.

Stworzenie harmonogramu imprez odbywajgcych sie w miescie i jego rozpowszechnienie .....

XX

1.3.5.

Stworzenie strony internetowej miejscowosci z aktualizowang ofertg turystyczng ........

1.3.6.

Oznakowanie kodami QR interesujgcych miejsc i udostepnienie informacji w formie elektronicznej

XXX XXX | X

2.1. ROZWO!J INFRASTRUKTURY SPRZYJAJACEJ INTEGRACJI SPOLECZNE)

2.1.1.

Przygotowanie wspdlnie z mtodziezg miejsca spotkan dla mtodych

>

2.1.2.

Organizacja przestrzeni dostosowanej do potrzeb senioréw

x

2.1.3.

Stworzenie lokalnego miejsca wypoczynku nad jez. Rakowym wraz z odpowiednig infrastrukturg

2.1.4.

Budowa $ciezek i pieszych i rowerowych (np. do Ogrodzierica) wraz z infrastrukturg (np. wiaty, hot

2.1.5.

Sieciowanie $ciezek rowerowych

2.1.6.

Organizacja miniparku gier/¢wiczen/ sitowni na powietrzu

pasd
XX | XXX | X

2.1.7.

Tworzenie stref z otwartym dostepem do Internetu

2.1.8.

Stworzenie terenu na cele rekreacyjno-sportowe

> |><| > | ><|><| ||

>
x

2.2. ZWIEKSZENIE AKTYWIZACI | INTEGRACJI SPOLECZNOSCI LOKALNEJ

2.2.1.

Organizacja miedzy pokoleniowych warsztatéw kulinarnych, rekodzielniczych, prelekcji

2.2.2.

Prowadzenie zaje¢ tematycznych oraz aktywizowanie mieszkancow przez wspdlne dziatania (GOK)

2.2.3.

Rower miejski do wspdlnego uzytku jako wizytéwka miasta

2.2.4.

Organizacja szkolen w zakresie pisania projektéw (wnioskdéw) i pozyskiwania srodkéw na finan...

XX | X | X

pasd
x| X | X | X

2.2.5.

Przeprowadzenie badan potrzeb seniorow i mtodziezy i stworzenie propozycji tematycznych i zajec

X | X | X | X | X

2.2.6.

Przeprowadzenie szkolen dla seniorow w zakresie elektronicznej komunikacji oraz podstawowych ...

XXX | X | > | >

x

3.1. STWORZENIE EKOLOGICZNEGO SYSTEMU OGRZEWANIA

3.1.1.

Instalacja urzadzen grzewczych (pompa ciepta) i zasilajacych (fotowoltaika)

3.2. STWORZENIE SYSTEMOW OSZCZEDZANIA WOD OPADOWYCH

3.2.1.

Tworzenie w miejscach publicznych matej infrastruktury retencyjnej

3.3. OGRANICZENIE WYKORZYSTANIA ZASOBOW ENERGETYCZNYCH

3.2.2.

Instalacja instalacji oswietleniowych zasilanych z fotowoltaiki i akumulatoréow
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4.6. PLAN WLACZENIA SPOLECZNOSCI W REALIZACJE OPRACOWANEJ KONCEPCJI

Wdrazanie koncepcji Smart Village powinno mie¢ charakter oddolny. Skutecznosc¢ realizacji

poszczegblnych zadan zalezy zatem od inicjatywy i zaangazowania mieszkancow, a takze wspotpracy
z podmiotami i instytucjami publicznymi. Do kluczowych interesariuszy i partnerow mieszkancy zaliczyli:

wtadze gminne i powiatowe,

marszatka wojewodztwa warminsko-mazurskiego,

Lokalna Grupe Dziatania,

Wojewodzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej,
OSP KisCEL 3: STWORZENIE MIEJSC | SPoL ielice,

Koto Gospodyn Wiejskich,

instytucje swiadczace ustugi promocyjno-komunikacyjne,
banki i instytucje finansowe,

media lokalne i regionalne (radio, prasa, TV).

Mieszkancy zostana wtaczeni w realizacje zadan poprzez aktywny udziat w tworzeniu i realizacji
koncepcji funkcjonowania Kisielic zgodnie z ideg smart rozwoju w obszarze integracji spotecznej,
ekologii oraz turystyki. Partycypacja mieszkancow bedzie sie przejawia¢c w udziale osob
zainteresowanych podnoszeniem jakosci zycia w miescie i tworzeniem turystycznej oferty
miejscowosci oraz udziatem mieszkancow, w tym w szczegolnosci ludzi mtodych i senioréow oraz
lokalnych przedsiebiorcow i aktywistow, w dziataniach zwigzanych z realizacjg poszczegolnych
zadan sktadajacych sie na realizacje celow szczegotowych.

L.p. Zadania Uczestnicy/Adresaci
ZWIEKSZENIE ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNEJ MIEJSCOWOSCI
1.1. STWORZENIE MARKI TURYSTYCZNEJ MIEJSCOWOSCI
1.1.1. | Stworzenie ksiegi identyfikacji wizualnej marki Il_ld.erzy lokalni, K.ELGD ? mlesz_kancy, 1nstyt.uc1e
swiadczace ustugi komunikacyjno-promocyjne
1.2. ZWIEKSZENIE POZIOMU USLUG TURYSTYCZNYCH, GASTRONOMICZNYCH | KULINARNYCH
Stworzenie wirtualnej bazy miejsc noclegowych Liderzy lokalni, KE LGD*, mieszkancy, instytucje
1.2.1. | w agroturystycznych, hotelowych i prywatnych cwiadezace ustugi komunikacyino-promocyine
obiektach oraz ich dodatkowej oferty a s yjno-p Y]
Urzad Gminy, mieszkancy, rady soteckie, KELGD*,
1.2.2 Organizacja pol namiotowych i miejsc instytucje $wiadczace ustugi komunikacyjno-
o parkingowych wraz z infrastrukturg promocyjne, turysci i odwiedzajacy, lokalne
stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**
Stworzenie muzeum interaktywnego historii yr;qd Gminy, m1e.szkancy., KEL.GD g 1nstytu§]e P
1.2.3 Kisielic i wybranvch obiektow Kisielic swiadczace ustugi komunikacyjno-promocyjne, turysci i
Y Y odwiedzajacy, lokalne stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**
Powstanie lokalnego centrum turystyki yr;qd Gminy, m1e.szkancyf KEL.GD g 1nstytuc.]e P
1.2.4 rowerowei swiadczace ustugi komunikacyjno-promocyjne, turysci i
) odwiedzajacy, lokalne stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**
Urzad Gminy, mieszkancy, rady soteckie,
1.2.5 Usieciowienie producentéw i dystrybutorow KELGD*,instytucje swiadczace ustugi komunikacyjno-
o zywnosci lokalnej promocyijne, turysci i odwiedzajacy, lokalne
stowarzyszenia, KGW***, ZGiPKEiPI**
Mieszkancy, producenci lokalni, przedsiebiorcy, KELGD*,
1.2.6. | Certyfikacja zywnosci regionalnej GOK, lokalne stowarzyszenia, KGW***, ZGiPKEiPI**,
agencje reklamowe
.. . , . Mieszkancy, producenci lokalni, przedsiebiorcy, KELGD*,
1.2.7 Organgc;g stoiska prqduktow lokalnych i ich GOK, lokalne stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**, agencje
sprzedazy internetowej
reklamowe
, e . . . Mieszkancy, producenci lokalni, przedsiebiorcy, KELGD*,
1.2.8. | Wespot organizacja swigto gesiny (Biskupiec) GOK, lokalne stowarzyszenia, KGW***, ZGiPKEiPI**,
oraz swieta wieprzowiny (Klimy) .
agencje reklamowe
Mieszkancy, producenci lokalni, przedsiebiorcy, KELGD*,
1.2.9. | Organizacja warsztatow kulinarnych GOK, lokalne stowarzyszenia, KGW*** ZGiPKEiPI**,
agencje reklamowe
1.3. ZINTEGROWANIE DZIALAN KOMUNIKACYJNO-PROMOCYJNYCH
Opracowgme materlal.ow komun.lkagyjno- Liderzy lokalni, KELGD*, mieszkancy, instytucje
1.3.1. | promocyjnych w formie tradycyjnej Lo . - . .
" . . swiadczace ustugi komunikacyjno-promocyjne
i elektronicznej
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1.3.2 Stworzenie petnego zestawu informacji Liderzy lokalni, KELGD*, mieszkancy, instytucje
“7™ | turystycznych $wiadczace ustugi komunikacyjno-promocyjne
1.3.3 Opracowanie spdjnego systemu informacji na Liderzy lokalni, KELGD*, mieszkancy, instytucje
"7~ | szlakach rowerowych i w miescie Swiadczace ustugi komunikacyjno-promocyjne
S.t worzenie h armonogramu lmprez.odpywajqcych Liderzy lokalni, KELGD*, mieszkancy, instytucje
1.3.4. | sie w miescie i jego rozpowszechnienie na P . . . .
swiadczace ustugi komunikacyjno-promocyjne
zewnatrz
Stworzenie strony internetowej miejscowosci
z aktualizowang ofertg turystyczna (aktywne Liderzy lokalni, KELGD*, mieszkancy, firmy
1.3.5. | uczestnictwo os6b mtodych we wspottworzeniu informatyczne, instytucje swiadczace ustugi
profilu, aktualizowane profile w mediach komunikacyjno-promocyjne
spotecznosciowych)
Oznakowanie kodami QR interesujacych miejsc i I__1derzy lokalni, .KELGD é m]e§zkancy, firmy .
1.3.6. S s . . . | informatyczne, instytucje swiadczace ustugi
udostepnienie informacji w formie elektronicznej . . .
komunikacyjno-promocyjne
2. STWORZENIE LOKALNEJ SPOLECZNOSCI O WYSOKIM POZIOMIE AKTYWNOSCI | INTEGRACJI SPOLECZNEJ
2.1. ROZWOJ INFRASTRUKTURY SPRZYJAJACEJ INTEGRACJI SPOLECZNEJ
2.1.1 Przygotowanie wspolnie z mtodzieza miejsca Mieszkancy, KELGD*, GOK, lokalne stowarzyszenia,
* " | spotkan dla mtodych ZGiPKEiPI**
2.1.2 Organizacja przestrzeni dostosowanej do potrzeb | Mieszkancy, KELGD*, GOK, lokalne stowarzyszenia,
* ™ | seniorow ZGiPKEiPI**
Stwp rzenie lokalnego miejsca wypoczynku nad Mieszkancy, LGD, GOK, lokalne stowarzyszenia,
2.1.3. | Jeziorem Rakowym wraz z odpowiedniag s
; ZGiPKEiPI
infrastrukturag
Budowa sciezek i pieszych i rowerowych (np. do Mieszkancy, producenci lokalni, przedsiebiorcy, KELGD*,
2.1.4. | Ogrodzienca) wraz z infrastruktura (np. wiaty, GOK, lokalne stowarzyszenia, ZGiPKEiPI*, agencje
hot spoty, toalety, chodniki przy drogach) reklamowe
- N Mieszkancy, przedsiebiorcy, KELGD*, GOK, lokalne
2.1.5. | Sieciowanie sciezek rowerowych . . AR ;
stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**, agencje reklamowe
2.1.6 Organizacja miniparku gier/¢wiczen/ sitowni na Mieszkancy, przedsiebiorcy, KELGD*, GOK, lokalne
‘7" | powietrzu stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**, agencje reklamowe
Tworzenie stref z otwartvm dostepem do Mieszkancy, firmy informatyczne i dostawcy Internetu,
2.1.7. y &P przedsigbiorcy, LGD, GOK, lokalne stowarzyszenia,
Internetu DKEiD[** ;
ZGiPKEiPI**, agencje reklamowe
2.1.8. | Stworzenie terenu na cele rekreacyjno-sportowe Mieszkancy, p.rzedSI.e blO!’ cy*,* KELGD i GOK, lokalne
stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**, agencje reklamowe
2.2. ZWIEKSZENIE AKTYWIZACJI | INTEGRACJI SPOLECZNOSCI LOKALNEJ
Organizacja miedzy pokoleniowych warsztatéw Mieszkancy, przedsiebiorcy, KELGD*, GOK, lokalne
2.2.1. 4 S i stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**, agencje reklamowe,
kulinarnych, rekodzielniczych, prelekcji KGW***
Prowadzenie zajec¢ tematycznych oraz Mieszkancy, przedsigbiorcy, KELGD*, GOK, lokalne
2.2.2. | aktywizowanie mieszkancow przez wspolne stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**, KGW***, agencje
dziatania (GOK) reklamowe
Rower miejski do wspolnego uzytku jako Mieszkancy, przedsigbiorcy, KELGD*, GOK, lokalne
2.2.3. - . . A ;
wizytowka miasta stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**, agencje reklamowe
Orggngqa.szkolen'w zqkrgme pisania projektow Mieszkancy, przedsigbiorcy, KELGD*, GOK, lokalne
2.2.4. | (wnioskow) i pozyskiwania srodkow na . T ;
. . S stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**, agencje reklamowe
finansowanie projektow
Przeprowadzenie badan potrzeb seniorow Mieszkancy, przedsiebiorcy, KELGD*, GOK, lokalne
2.2.5. | i mtodziezy i stworzenie propozycji . AR ;
AR L stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**, agencje reklamowe
tematycznych i zajec aktywizujacych
Przeprovyadzep 1€ squlen (.:I'la seniorow w zakresie Mieszkancy, przedsiebiorcy, KELGD*, GOK, lokalne
2.2.6. | elektronicznej komunikacji oraz podstawowych ia. ZGiPKEIPI**. fi koleni
e-ustug stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**, firmy szkoleniowe
3. STWORZENIE MIEJSCA | SPOLECZNOSCI PRZYJAZNYCH SRODOWISKU | ODPORNYCH NA ZMIANY KLIMATYCZNE
3.1. STWORZENIE EKOLOGICZNEGO SYSTEMU OGRZEWANIA
3.1.3 Instalacja urzadzen grzewczych (pompa ciepta) i Mieszkancy, przedsigbiorcy, KELGD*, GOK, lokalne
"7 | zasilajacych (fotowolta,ika) . stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**, agencje reklamowe
3.2, STWORZENIE SYSTEMOW OSZCZEDZANIA WOD OPADOWYCH
3.2.1 Tworzenie w miejscach publicznych matej Mieszkancy, przedsiebiorcy, KELGD*, GOK, lokalne
*™* 7" | infrastruktury retencyjnej stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**, agencje reklamowe
3.3. OGRANICZENIE WYKORZYSTANIA ZASOBOW ENERGETYCZNYCH
3.3.1 Instalacja instalacji oswietleniowych zasilanych z | Mieszkancy, przedsiebiorcy, KELGD*, GOK, lokalne
*7° " | fotowoltaiki i akumulatorow stowarzyszenia, ZGiPKEiPI**, agencje reklamowe

* Kanat Elblaski LGD - Stowarzyszenie taczy Nas Kanat Elblaski Lokalna Grupa Dziatania

** ZGiPKEiPI - Zwigzek Gmin i Powiatow Kanatu Elblaskiego i Pojezierza Itawskiego

*** Koto Gospodyn Wiejskich
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5. PRZEWIDZIANE KORZYSCI DLA LOKALNEJ SPOLECZNOSCI

Proponowane zadania nawiazuja do definicji inteligentnych miast, zgodnie z ktorg
wykorzystuja one swoje obecne mocne strony oraz pojawiajace sie szanse dla zrownowazonego
rozwoju. Dziatania i zadania realizowane w ramach koncepcji Smart Village powinny byc
ukierunkowane na realizacje misji i wizji, a w szczegdlnosci:

dbanie o zrownowazony rozwoj miejscowosci przyjazny mieszkancom i turystom,
poprawe jakosci zycia mieszkancow,

stworzenie klimatu sprzyjajacemu rozwojowi przedsiebiorczosci mieszkancow,
poprawe atrakcyjnosci turystycznej Kisielic,

zwiekszenie poziomu integracji spotecznej, w tym integracji miedzy pokoleniowej,

aktywizacje spotecznosci lokalnej w zakresie angazowania sie w codzienne zycie
miejscowosci.
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7. PARTNERZY KONCEPCJI SMART VILLAGE - SYGNATARIUSZE LISTU INTENCYJNEGO

PARTNERZY KONCEPCJI SMART VILLAGE - SYGNATARIUSZE LISTU INTENCYJNEGO w sprawie
zawiazania PARTNERSTWA na rzecz WDRAZANIA KONCEPCJI SMART VILLAGE (INTELIGENTNEJ
WSI) Kisielice, GMINA KISIELICE:

1. Gmina Kisielice

2. Ochotnicza Straz Pozarna w Kisielicach

Koncepcja Smart Village Kisielice zostata przyjeta przez:

1) Rade Gminy Kisielice- UCHWALA NR .../202... Z ... oveererererrerenenreneeresesseseesessessens . roku w sprawie
przyjecia KONCEPCJI SMART VILLAGE (INTELIGENTNEJ WSI) Kisielic

2) Ochotnicza Straz Pozarng w KiSieliCACR =~ eeeeeeeeereereseeeeneesesseesessesessssessesessssessssesasnens .

PODPISY PARTNEROW KONCEPCJI SMART VILLAGE KISIELIC
1. GMINA KISTELICE  reeeeeesseesseesesseesesssessaessaessssessessasessesnaens

2. Ochotnicza Straz Pozarna W KiSTELICACH = oot ttrecttectteesneecssreesseesess saresseesessesessesessseons

(podpisy grantobiorcy)
Kisielice, 27 pazdziernika 2023 roku
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Zalacznik NR 1. ZADANIA KONCEPCJI SMART VILLAGE KISIELIC

) R T Wskazniki produktu Wskazniki rezultatu Budiet ~ Odpowiedzialny | Termin 7rédto
p. R .
Nazwa Liczba | Miano Nazwa Liczba | Miano | PLN partner realizacji | finansowania
CEL 1. | ZWIEKSZENIE ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNEJ MIEJSCOWOSCI
1.1. STWORZENIE MARKI TURYSTYCZNEJ MIEJSCOWOSCI
i i *
. - 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytwdrcéow 1.2.5. Liczba podmiotéw potaczonych L|c.jerzy Icl)kalru, KELG.D ’
Stworzenie ksiegi i . . ; L mieszkancy, instytucje " )
X PR . produktéw lokalnych i turystycznych; ., w ramach nowej lub rozwinietej sieci; ) . . 2024, 8* PWP SV;
1.1.1. identyfikacji wizualnej S I ) 1 sie¢ ) , . o 3 podmiot | 10 000 | $wiadczace ustugi *
marki utworzona ksiega identyfikacji wizualnej liczba produktéw ze znakiem sieci Smart komunikacyjno- 2027 8*PwP PL
marki Kisielic. Village, Kisielic. promocyjne
1.2, ZWIEKSZENIE POZIOMU USLUG TURYSTYCZNYCH, GASTRONOMICZNYCH | KULINARNYCH
Stwc.)rzeme wirtualnej bazy | 1.2.5. LIC,Zba rozwmlerch sieci wytworcow 1.2.5. Liczba podmiotéw potgczonych Liderzy lokalni, KE LGD*,
miejsc noclegowych produktéw lokalnych i turystycznych; . L . L. R
. s w ramach nowej lub rozwinigtej sieci; mieszkancy, instytucje «
w agroturystycznych, liczba obiektéw noclegowych, . . ) s - - . 2024, 8* PWP SV;
1.2.1. h - . > 1 sie¢ | liczba korzystajgcych z obiektéw 5 sieci 5000 | Swiadczace ustugi «
otelowych i prywatnych gastronomicznych, kulinarnych w turvstveznveh woisanveh w wirtualna baz Komunikacyino- 2027 8*PwP PL
obiektach oraz ich wirtualnej bazie obiektéw turystycznych Ki ‘yl'y. IZ " pisany q bazg acy)
dodatkowej oferty Kisielic i okolicy Isielic T okoficy. promocyjne
1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura 1.1.3. Liczba ludnoci wiejskiej ::résgcj::g! rl?éi:;incy’
g;iair(])]tchcjif??lmie'sc turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub korzystajgcej z lepszego dostepu do ustug o0s6b NGO, instytucje 2024,
1.2.2. parkingov\rv);/ch wraZ]Z kulturalna (liczba ogdlnodostepnych 1 szt. i infrastruktury (liczba korzystajacych 500 Jrok 500 000 | $wiadczace ustugi 2025, 5* OK MIP
infrastruktura publicznych pdl namiotowych i miejsc z miejsc biwakowych i parkingowych komunikacyjno- 2026
. i jne, turysci i
parkingowych). w sezonie turystycznym). promocyjne scii
odwiedzajacy, ZGiPKEiPI**
Urzad Gminy,
; 1.1.3. Liczba ludnosci wiejskiej mieszkancy, KELGD*,
iSr:r/e?;ietn\l:jnr:UZiLil:;\Om 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura korzystajacej z lepszego dostepu do ustug 0s6b l}lG_Oainstytucj)(e ) 2024,
1.2.3. Kisieli y bg h turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub 1 szt. i infrastruktury (liczba odwiedzajgcych 800 Jrok 800 000 i\(l)vrlr?urﬁizlggfyrnsolfgl 2025, 5% OK MIP
isielic 1 wybranyc kulturalna (www, MS) muzeum interaktywne historii Kisielic promocyjne, turysci i 2026
obiektow Kisielic i wybranych obiektéw) odwiedzaj;q*cy,
ZGiPKEiPI
Urzad Gminy, mieszkancy,
1.1.3. Liczba ludnosci wiejskiej rady soteckie, KELGD*,
Powstanie lokalnego 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura korzystajacej z lepszego dostepu do ustug oséb NGO, instytucje 2024,
1.2.4. centrum turystyki turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub 1 szt. i infrastruktury (punktow serwisowych; 150 Jrok 150 000 | $wiadczace ustugi 2025, 5% OK MIP
rowerowej kulturalna (punkty serwisowe). liczba osd6b korzystajacych z lokalnego komunikacyjno- 2026
centrum turystyki rowerowej). promocyjne, turysci i
odwiedzajacy, ZGiPKEiPI**
Urzad Gminy,
. . L L, 1.2.5. Liczba podmiotéw potgczonych mieszkancy, rady
1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytwdrcow i L tecki
Usieciowienie roduktow lokalnveh i turvstvcznvch w ramach nowej lub rozwinietej sieci; sofeckie,
. . ’
producentow P Ven 1 Erystycznyen; ) liczba odwiedzin, gosci, turystow, liczba KELGD, instytucje 2024 8* PWP SV:
1.2.5. . , liczba producentéw i dystrybutorow 1 sie¢ : o 10 | podmiot | 100 000 | $wiadczgce ustugi ! !
i dystrybutorow . . . przeszkolonych, liczba uczestnikéw S 2027 | 8*PwPPL
zywnosci lokalnej zywnosci lokalnej zrzeszonych np. imprez); wolumen sprzedanych produktéw komunlkz?cyjno- -
w stowarzyszeniu ,,PRODUKTY Z KISIELIC”. lokal Ih id ik da promocyjne, turysci i
okalnych i dynamika sprzedazy. odwiedzajacy, NGO,
KGW*** ZGiPKEiPI**
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1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytworcow 1.2.5. Liczb dmiotd " h
produktéw lokalnych i turystycznych; liczba -4:3- Liczba po. miotow po qcz.0|-'1yc. Mieszkaricy, producenci
wytwércéw produktéw lokalnych z w ramach nowej lub rozwinigtej sieci; lokalni przédsiebiorcy
Certyfikacja zywnosci certyfikatem jakosci. | wielkosé sprzedazy produktow lokalnych; KELGDI* GOK Iokalne' 2024 8% PwP SV:
1.2.6. regionalnej 1.3.2. Ll.czba przeprowadzonych modutéw sie€ 1.3.2. Liczba os6b korzystajacych ze 3 podmiot 5000 stowarzyszenia, 2027 8*PwP PL
szkole'nlowych (wypromoyvanych ofert, ; szkolen (poziom produkcji i sprzedazy KGW*** ZGiPKEiPI**
c'ertyﬁkc?v\{anych produ!(tpw w SIE(EI »DKWM’, produktéw lokalnych Sieci ,Dziedzictwa agencie reklamowe
liczba miejsc dostepnosci produktow . . ” gend
lokalnych) Kulinarnego Warmia Mazury
1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytwdrcow Mieszkancy, producenci
Organizacja stoiska .ro.dletéw lokaln cf? iytur ot cznych' 1.2.5. Liczba podmiotéw potgczonych lokalni, przedsiebiorcy,
produktow lokalnych i P oxainy ystycznyeh; ., | wramach nowej lub rozwinigtej sieci; oséb KELGD*, GOK, lokalne 2024, | 8* PwPSV;
1.2.7. ! . liczba wytwdrcéw produktéw lokalnych sie¢ ) , ) . 100 100 000 ; "
ich sprzedazy . . , liczba 0s6b dokonujacych zakupow na /rok stowarzyszenia, 2027 8*PwP PL
i i korzystajacych ze stoiska produktéw lokalnym bioryneczku ZGiPKEiPI**, agencje
internetowe] lokalnych na ekoryneczku. v v ’ reklamowe »agend
1.2.5. Liczba rozwinietych sieci wytwdrcow 1.2.5. Liczba podmiotéw potaczonych Mieszkancy, producenci
Wespot organizacja produktéw lokalnych i turystycznych; w ramach nowej lub rozwinietej sieci; lokalni, przedsiebiorcy, 2024 7* PG KSO
éwieto gesiny liczba podmiotdw zainteresowanych ., | liczba rozpowszechnionych materiatéw , KELGD*, GOK, lokalne ! KULTURA;
1.2.8. . : - L e ) sieC o ) ) 6 podmiot 20 000 ; 2026, *
(B]skup]ec) oraz swieta tworzeniem swigta gesiny i wieprzowiny; komunikacyjno-promocyjnych; liczba stowarzyszenia, 2027 8* PWP SV;
wieprzowiny (Klimy) liczba zorganizowanych imprez usatysfakcjonowanych odwiedzajacych KGW*** ZGiPKEiPI**, 8*PwP PL
turystycznych, kulinarnych w roku. Kisielice. agencje reklamowe
1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw
szkoleniowych; 1.3.2. Liczba oséb korzystajacych ze . i .
) o o szkolen: Mieszkaricy, producenci
1.2.5. Liczba rozwinietych sieci ' o lokalni, przedsiebiorcy, 2024 7* PG K$O
Organizacja warsztatow | wytwércéw produktow lokalnych i 1.2.5. Liczba podmiotow potaczonych w . KELGD*, GOK, lokalne " | KULTURA;
1.2.9. kulinarnych turystycznych; liczba opracowanych szt | ramach nowe] lub rozwinitej siec; liczba 100 | oséb 100000 stowarzyszenia, KGW*** 2026, 8* PWP SV;
rzepisdéw potraw, liczba zorganizowanych odwiedzin, gosci, turystow, liczba ZGiPKEiPI**, agencje 2027 8*PwP PL
przep ) pk | ! - S v przeszkolonych, liczba uczestnikéw reklamowe ’
warsztatow kulinarnych, liczba festiwali)
zorganizowanych festiwali kulinarnych.
1.3. | ZINTEGROWANIE DZIALAN KOMUNIKACYJNO-PROMOCYJNYCH
. 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci 1.2.5. Liczb dmiotd " h Liderzy lokalni,
Opracowanie wytwoércow produktéw lokalnych -4:2- Liczba po .m|o ow p'o‘qczt:)n.yc‘ KELGD*, mieszkancy,
materiatow i turystycznych (sie¢ Smart Village, w ramach nowej lub rozwinigtej sieci instytucje $wiadczace 7* PG KSO
e komunikacyjno- produkt lokalny); siet (sie¢ Smart Village, produkt lokalny); 10 | sodmiot 30000 ustugi komunikacyjno- | 2024, 2027, | MtODZIEZ;
e promocyjnych w formie | 1.3.2. Liczba przeprowadzonych ' 1.3.2. Liczba 0sdb korzystajgcych ze P promocyjne 2027 8* PWP SV;
tradycyjnej i modutéw szkoleniowych (liczba szkolen; liczba opublikowanych 8*PwP PL
elektronicznej opracowan informacyjno-promocyjnych, informacji w MS, stronach internetowych
publikacji, postéw): WWW
1.2.5. Liczba rozwinietych sieci 1.2.5. Liczba podmiotéw potaczonych w
wytwoércéw produktédw lokalnych h i lub L . .
. i turystycznych (sieci Smart Village ramach nowej lub rozwinigtej sieci (sieci Liderzy lokalni, 7* PG KSO
Stworzenie petnego ] ; ’ Smart Village, produkt lokalny); KELGD*, mieszkancy, ..
R 2. produkt lokalny); 1.3.2. Liczba . ) . L 2024, 2027, | MtODZIEZ;
1.3.2. zestawu lnformaCJl przeprowadzonych moduléw sie¢ 1.3.2. Liczba os6b korzystajacych ze 10 | podmiot 30000 |nstyt'uc1e SW|.adczzi1ce 2027 8* PWP SV-
turystycznych szkoleniowych; liczba opracowari §zko|eﬁ; I.i.czba opl'Jinkowanych - ui(i)t:i;l:om:nlkacwno— 8*PwP PL
informacyjno-promocyjnych: publikacji, informacji w mediach spotecznosciowych p Y]
postow). (MS), WWW.
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1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw . . . . ]
Opracowanie spc')jnego szkoleniowyc?r ugzia’r o0s6b v 1.3.2. Liczba 0sdb korzystajgcych ze Liderzy lokalni,
: - ) ’ . szkolen; odsetek miejsc i udostepnionych KELGD*, mieszkancy, " P
systemu informacji na zainteresowanych tworzeniem . - ) ; ) . . s 7* PG KSO
1.3.3. . - L. 2 szt. informacji w formie oznakowanie kodami | 30 0s6b 35000 | instytucje Swiadczace 2027 .
szlakach rowerowych turystycznej oferty miejscowosci; . , . K . . MtODZIEZ
; L, . QR; liczba 0séb odwiedzjgcych strone ustugi komunikacyjno-
i w miescie opracowana broszura /ulotka o trasach ) L o .
; o internetowg miejscowosci. promocyjne
turystycznych Gminy Kisielice.
Stworzenie 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw 1.3.2. Liczba 0s6b korzystajacych ze 6* OW LGD
harmonogramu imprez szkoleniowych; stworzony harmonogram szkolen; odsetek usatysfakcjonowanych Liderzy lokalni, K$O LIDER:
. . imprez, jako efekt szkolenia liderow; odwiedzajgcych; odsetek oséb KELGD*, mieszkancy, P
odbywajacych sie w ; . I . . o . . L 2024, 2024, | 7* PG KSO
1.3.4. NI 1.2.5. Liczba rozwinietych sieci 1 szt. pozytywnie postrzegajacych Kisielice, 5 0s6b 2000 | instytucje $wiadczgce
miescie 1 jego o . . . A . A ) - 2025 SzKKE MARKA;
hnieni wytworcow produktéw lokalnych i jako efekt szkolenia lideréw; 1.2.5. Liczba ustugi komunikacyjno- 9% MPP SzKKE
rozpowszechnienie na turystycznych (Szlak Kulturowy KE podmiotéw potgczonych w ramach promocyjne MARKA
zewnatrz MARKA). nowej lub rozwinietej sieci
Stworzenie strony Liderzy lokalni,
internetowej miejscowoséci | 1.3.2.Liczba przeprowadzonych KELGD*, mieszkancy,
z aktualizowana oferta modutéw szkoleniowych; liczba osob firmy informatyczne,
turystyczna (aktywne mtodych aktywne uczestniczacych we 1.3.2. Liczba o0séb korzystajgcych ze instytucje $wiadczace 7% PG KO
1.3.5. uczestm:ctwo osol? mlodych wspéttworzeniu strony internetowej 2 szt. szkolen; liczba oséb odwiedzjgcych 30 | oséb 30000 | ystugi komunikacyjno- 2027 MEODZIE?
we wspottworzeniu profilu, | miasta, jako efekt szkolenia: strone internetowg miejscowosci. promocyjne
aktualizowane profile w ksztattowanie $wiadomosci obywatelskiej
mediach — MtODZIEZ.
spotecznosciowych)
Oznakowanie kodami QR Liderzy lokalni,
interesujacych miejsc . o ) ) ) KELGD*, mieszkaricy, )
1.3.6. i udostepnienie Liczba miejsc i udostgpnionych informacji 40 Szt liczba postéw, komentarzy, polubieni w 30 post / 15 000 firmy informatyczne, 2027 7* PG KSQ
informacji w formie w formie oznakowanie kodami QR; mediach spotecznosciowych. m-c instytucje Swiadczgce MtODZIEZ
elektronicznej ustugi komunikacyjno-
promocyjne
Cel 2. | STWORZENIE LOKALNEJ SPOLECZNOSCI O WYSOKIM POZIOMIE AKTYWNOSCI | INTEGRACJI SPOLECZNEJ
2.1. |ROZWOJ INFRASTRUKTURY SPRZYJAJACEJ INTEGRACJI SPOLECZNEJ
1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej 5% OK MIPt
: ) turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub korzystajacej z lepszego dostepu do ustug Mieszkancy, KELGD*, 2024, 2024, | 6* OW KE LGD
Prz ni ni
ygotqw_a e.W.SPOl € kulturalna (miejsce spotkan mtodziezy). i infrastruktury (czestotliwos¢ organizacji 0s0b GOK, lokalne 2025, 2026, | k$O LIDER:
2.1.1. | z mtodzieza miejsca ) 1 szt. L . - 150 150 000 . iy
tkan dl todvch 1.3.2. Liczba przeprowadzonych spotkan integracyjnych). 1.3.2. Liczba /rok stowarzyszenia, 2026, 2027, | 7* PG KSO
spotkan dla mtodyc modutéw szkoleniowych (dla mtodziezy 0s6b korzystajacych ze szkolen (z zakresu ZGiPKEiPI** 2028 KULTURA,
np. z zakresu KULTURA). KULTURA i mtodziez). MLODZIEZ
1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej 5% OK MIP
; S *
Organizacja przestrzeni turystyczna,‘spofecz‘nja, rekreachna lub !(FJrzystancej z Iepszego dostqpuldo ustug Mieszkaricy, KELGD*, 6, OW KE LGD
dostosowanei do kulturalna (liczba miejsc spotkan i infrastruktury; liczba uczestnikow 0sb GOK. lokalne 2024, 2024, | KSO
2.1.2. b ,J ) spotecznosci lokalnej). 1.3.2. Liczba 1 szt. spotkan; odsetek oséb mtodych i 200 Jrok 200 000 stO\A;arz <zenia 2025, 2026, | AKADEMIA
E(Z)EEZEGW SseKr:BrOW PRZY przeprowadzonych modutéw seniorow spotykajacych sie w przestrzeni ZGiPKEiIZI** ! 2026 LIDERA
A szkoleniowych (dla SENIOROW z zakresu temu dedykowanej; 1.3.2. Liczba oséb 7* PG KSO
KULTURA). korzystajgcych ze szkolen. KULTURA
Stworzenie lokalnego 113, Nowa lub odnowiona infrastrukt 11.3. Odsetek ludnodci wieiskiei Mieszkarcy, LGD,
miejsca wypoczynku tL.Jr.S;: c(z)nwaa su oioec:s:wl?enkar;gcrésnaﬂljubura ktlar.z .sta' S:e?z IZ :zoescc;\g’:)?ts Iij do ustu 0s6b GOK, lokalne 2024, 2025
213. | nad Jeziorem Rakowym | \'7VSVrEne 5P , rexreacyl 1 szt. | orzystalacel z 1epszego dostep €| 250 250000 | Stowarzyszenia, 1 295 | 5% oK MIP
d iedni kulturalna (utworzone miejsce i infrastruktury (liczba oséb /rok ZGiPKEiPI* 2026,
Yvraz Z odpowiednig wypoczynku nad Jeziorem Rakowym). odpoczywajgca nad Jeziorem Rakowym).
infrastruktura
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Budowa sciezek i Mieszkaricy,
pieszych i rowerowych 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura producenci lokalni,
(np. do Ogrodzienca) turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub 1.1.3. Liczba ludnosci wiejskiej 0s6b przedsigbiorcy, 2024, 2025
2.1.4. wraz z infrastruktura kulturalna (10 km drogi rowerowej); 50 km korzystajacej z lepszego dostepu do ustug | 500 Jrok 500 000 | KELGD*, GOK., lokalne 2(')26 | 5% OK MIP
(np. wiaty, hot spoty, kilometry $ciezek pieszych i rowerowych i infrastruktury (drogi rowerowej). sto.war?ys:enla, _
toalety, chodniki przy | oddanych do uzytku. f:k'g ﬁ::/lve agenge
drogach)
j.1.3. Nowa lub odnowiona 1.1.3. Liczba ludnosci wiejskiej Mieszk.aﬁ(.:y,
infrastruktura turystyczna, korzystajacej z lepszego dostepu do ustug przedsigbiorcy, 5% OK MIP 6*
o . c . . spoteczna, rekreacyjna lub kulturalna i infrastruktury (liczba osob KELGD*, GOK, lokalne OW KE LGD
Sieciowanie sciezek (... km petli tras rowerowych wokot ) , 0séb stowarzyszenia 2024, 2025, | .
2.1.5. s . . 1 szt. korzystajacych z tras rowerowych wokét 200 210 000 ’ KSO
rowerowych Kisielic). 1.2.5. Liczba rozwinietych Kisielic): 1.2.5. Liczba podmiotéw /rok ZGiPKEIPI**, agencje | 2026,2026 | .\ o0
sieci wytworcow produktow L P A reklamowe
lokalnych i turystycznych (SZLAK KKE potgczonych w ramach nowej lub LIDERA
- ROWER). rozwinietej sieci (Szlak KKE — ROWER).
O.rganlizgcja ,miqiparky 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej l\/:ize;sozll(iar;ciz,rc
gler/cv{lczen/ sitowni turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub korzystajacej z lepszego dostepu do ustug oséb / p *e i 2024, 2025, | _,
2.1.6 na powietrzu o . ) P 1 szt. L - ) ) 300 300 000 | KELGD*, GOK, NGO, 5* OK MIP
kulturalna (minipark/sitownia na $wiezym i infrastruktury (miniparku, sitowni na rok ZGIPKEIPI**. agencie 2026
powietrzu). $wiezym powietrzu). reklamowe »agend
Tworzenie stref Mieszkaricy, firmy
z otwartym dostepem . et informatyczne
iczba utworzonych stref z wolnym i ’ i . i
217, do Internetu Y Yy 1 ot Liczba oséb korzystajgcych ze strefy 20 0s6b / 20000 | | dostawcy Internetu, 2023-2029 | inne #rédia
dostepem do Internetu. z wolnym dostepem do Internetu. rok przedsiebiorcy, GOK,
KELGD*, ZGiPKEiPI**,
agencje reklamowe
(S:E\[veozek?:; Ctijrﬁcr)lu na 1.1.3. Nowa lub odnowiona infrastruktura 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej ';/:IZZS;:Z;CIZW
- turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub iacei o ’
218, sportowe ysty p . Y] 1 ot 'karzystancej z lepszego dostepu do ustug 450 oso6b / 450000 | KELGD*, GOK, NGO, 2024, 2025, 5% OK MIP
kulturalna (urzadzenia terenu sportowo- i infrastruktury (urzadzonego terenu rok - ! 2026
i sportowo-rekreacyjnego) ZGIPKEIPI™*, agencje
rekreacyjnego). p YINego). reklamowe
2.2. | ZWIEKSZENIE AKTYWIZACJI | INTEGRACJI SPOLECZNOSCI LOKALNE
Organizacja miedzy 1.3.2. Liczba 0séb korzystajgcych ze Mieszkaricy,
pokoleniowych 1.3.2. Liczba przeprowadzonych szkolen; liczba os6b mtodych przedsigbiorcy,
warsztatow kulinarnych, | modutéw szkoleniowych; liczba i senioralnych ucz.estniczacych 0s6b KELGD*, GOK., lokalne 7% PG kSO
2.2.1. rekodzielniczych, zorganizowanych warsztatéw kulinarnych 1 modut | w warslztaFach kullnarnyc‘h, . 100 / rok 100 000 sto.war;ys:inla, . 2026, KULTURA
prelekcji codzielni X okcii rekodzielniczych, prelekcjach: ZGiPKEiPI**, agencje
rekodzielniczych, prefekcjl. ksztattowaniu swiadomosci reklamowe, KGW***
obywatelskiej — MtODZIEZ.
Prowadzenie zajed Mieszkaricy,
tematycznych oraz . . ) przedsiebiorcy,
. . 1.3.2. Liczba 0sdb korzystajacych ze .
: ; 1.3.2. Liczba przeprowadzonych modutéw * *
2.2.2. aktywqugme szkolenio z i Zb Jaied tym tveznveh 5 szt. szkolen; liczba 0sob uczestniczacych w 150 | oséb | 150000 Etif;z, SGZS:i,alokalne 2026 ;ULPTGUI:{SAO
m1eslzkancoyv pr;ez niowych; liczba zaje¢ tematycznych. szkoleniach. ZG'pKE';w* Kéw***
wspolne dziatania (GOK) IFRE! o ’
agencje reklamowe
Rower miejski do ST Mieszkancy,
wspélne OJui tku jako | 1-1-3- Nowa lub odnowiona infrastruktura 1.1.3. Odsetek ludnosci wiejskiej przedsiebiorcy,
_p ’ S y ] . korzystajacej z lepszego dostepu do ustug 0s6b " ! 2024, 2025, "
2.2.3. wizytowka miasta turystyczna, spoteczna, rekreacyjna lub 1 szt. . h - 100 100000 | KELGD*, GOK, NGO 5% OK MIP
K ) ) i infrastruktury (drogi rowerowej); liczba / rok i . 2026
ulturalna (10 km drogi rowerowej) . . o ZGiPKEiPI**, agencje
0s6b korzystajgca z roweru miejskiego.
reklamowe
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Organizacja szkolen 132 liesh ) H moduts Mieszkaricy,
w zakresie pisania Szkolgslzov‘j; Z:r:gg;'(zcl’:‘;acvyfakzzie” ow 1.3.2. liczba 0séb uczestniczaca w przedsigbiorcy, 6* OW KE LGD
projektow (wnioskow) o yen b N szkoleniach (z zakresu pisania projektéw , KELGD*, GOK, NGO, KSO

2.2.4. T . . , pisania projektéw (wnioskow) i 1 szt. BRR . L, h 30 0s6b 30000 | 7GipKEiPI**, agencie 2024
i pozyskiwania srodkow o B} ) ) (wnioskéw) i pozyskiwania $rodkéw na , agencj AKADEMIA

X A pozyskiwania srodkéw na finansowanie ) . . Kl
na finansowanie projektow finansowanie projektow. reklamowe LIDERA
projektow '
Przeprowadzenie badan | 1.3.2. liczba zorganizowanych modutéw Mieszk.aﬁt.:y,
potrzeb seniorow szkoleniowych; liczba 0séb 1.3.2. liczba 0s6b uczestniczaca w przedsiebiorcy, 6* OW KE LGD
i ie7v i i ; ; 3.4 KELGD*, GOK, lokalne ]

2.2.5. ! mtOdZIe.Zy 1 stworzenie uczt'astrlucz'qcych W t_)adanAlach potrzeb 5 szt. szkoleniach; liczba zrealizowanych zadan 120 0s0b 120 000 stowarzyszenia 2024 KSO
propozycji senioréow i mtodziezy stuzacych wytvezonveh w wyniku konsultacii ) .V zenia, AKADEMIA
tematycznych i zajec stworzeniu propozycji tematycznych ytyezony v o ZGiPKEiPI**, agencje LIDERA
aktywizujacych i zaje¢ aktywizujacych. reklamowe
Przeprlowadzen}e i 1.3.2. liczba zorganizowanych modutéw ) . ) Mies;k.ar;t.:y,

SZ';Olen dlla IS(etmOIZOW W szkoleniowych (liczba przeprowadzonych 1i2| I'FZb;(?SOE u/cz;st:l(l:(zqca Wt i z;z;lf é}c(grliy’lokalne 7% PG KEO
ZaKresie eleKktroniczne] koleri dl - kresi szkoleniach (liczba/odsetek uczestnikow , , /
2.2.6. komunikacji oraz szkolen : a se.morow w za" resie 10 szt. szkolen z zakresu komunikacji 30 0s6b 30 000 stowarzyszenia, 2026 KULTURA
podstawowych e-ustug elektronicznej komunikacji oraz elektronicznej). ZGiPKEIPI**, firmy
podstawowych e-ustug). szkoleniowe
Cel 2. | STWORZENIE MIEJSCA | SPOLECZNOSCI PRZYJAZNYCH SRODOWISKU | ODPORNYCH NA ZMIANY KLIMATYCZNE
3.1. | STWORZENIE EKOLOGICZNEGO SYSTEMU OGRZEWANIA
) . Liczba zainstalowanych urzadzen Iic;ba/odsetek ludnosci k?rzystajaca z Mieszk.aﬁFy,
Instalacja rt:rzqdzen grzewczych w gospodarstwach zalnste;lowanyc: :rzqdzen ir.zewczych w EEzLeGdSLebGI;())r;y,I ol 1+ S WPR

311 | grzewczych (pompa domowych i instytucjach uzytecznosci 10 st, | Bospodarstwach domowyehl — 700 | oséb | 700 000 ) BOK, 0K8INE 1 5023-2027 | )
ciepta) i zasilajacych bli e taiacvch ent instytucjach uzytecznosci publicznej stowarzyszenia, inne zrédta
(fotowoltaika) _pu lcznej ‘o‘rzys ajacych z pomp clepta korzystajgcych z pomp ciepta i ZGiPKEiPI**, agencje

i fotowoltaiki. fotowoltaiki. reklamowe
3.2. | ORGANIZACJA WYJAZDOW INTEGRACYJNYCH | STUDYJNYCH
Mieszkarcy,
Tworzenie w miejscach przedsiebiorcy,
i j liczba utworzonych zbiornikéw i j : * *

321, PUbllCZﬂyCh matej . Y/ 10 ot Ilc%ba Ifolrzystajacyc.h z utworzonych 1000 0s0b 1000 000 KELGD*, GOK., lokalne 2023 - 2027 1 PS’V\,IPR
infrastruktury retencyjnych. zbiornikéw retencyjnych. Jrok stowarzyszenia, inne zrodta
retencyjnej ZGiPKEiPI**, agencje

reklamowe

3.3. OGRANICZENIE WYKORZYSTANIA ZASOBOW ENERGETYCZNYCH

Instalacja instalacji Mies;k,art‘;y’
P . przedsiebiorcy,
oswletlenlowych odsetek instalacji  odwietleniowych zmiana kosztéw zuzycia energii w . KELGD*, GOK, lokalne 1* PS WPR
3.3.1. | zasilanych z : D . 10 szt. : ) 700 | oséb | 700000 ’ 2023-2027 | T,
f ltaiki zasilanych z fotowoltaiki i akumulatoréw. obiektach publicznych. stowarzyszenia, inne Zrédta
.OtOWO taiki . ZGiPKEiPI**, agencje
i akumulatorow reklamowe
6 942 000
Kisielice, 27 pazdziernika 2023 roku
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